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PRESENTACION

LA CULTURA PARAY PORLA GENTE

El acceso a la cultura, a sus bienes tan-
gibles e intangibles, es una necesidad
social inherente al impulso de las capa-
cidades y potencialidades humanas para
la realizacion de la vida en sus diferentes
etapas. Con base a ello, desde la Alcaldia
del Municipio Bolivariano Libertador de
Caracas, y de sus brazos culturales: Fun-
darte y Fundapatrimonio, desplegamos
un conjunto de politicas culturales dise-
fadas para garantizar el acceso, la parti-
cipacién y la apropiacidn de los diversos
procesos culturales llevados a cabo por
los/as habitantes de la ciudad de Caracas.

En esa lid nos propusimos identificar y
caracterizar los elementos y las relacio-
nes que componen la estructura de con-
sumo cultural que se esta desarrollan-
do en nuestra ciudad, para comprender
mejor los destinatarios/as, beneficiarios/
as y usuarios/as de la oferta cultural, de
acuerdo a las condiciones socioecond-
micas y demograficas, y segun el tipo de
gustos, habitos y frecuencias de consumo
cultural que se desarrollan en la ciudad.

En este contexto publicamos el Segundo
Estudio Imaginarios, Prdcticas y Hdbitos

de Consumo Cultural 2023, que a través de
una encuesta realizada durante la 14* FE-
RIA DEL LIBRO DE CARACAS 2023, nos ha
permitido el disefio, produccion y difusion
periddica de informaciones sobre las prac-
ticas culturales y lectoras, con el fin de me-
jorar permanentemente el trabajo que lleva
adelante la gestién cultural institucional,
asi como para abonar en la investigacion
adecuada sobre el campo cultural del pais.

En el afo 2022 realizamos el Primer
Estudio Prdcticas y Hdbitos de Consu-
mo Cultural en el marco de la 13* Feria
del Libro de Caracas, con el propdsito
de generar diferentes estadisticas e in-
dicadores culturales que nos permitan
conocer los publicos culturales y nutrir
con sustento la gestion cultural. Con-
tinuando con esta politica de investi-
gacion y producciéon de resultados, en
esta oportunidad ponemos a disposi-
cién de usuarios y usuarias el presente
documento, con el dnimo de profun-
dizar los logros en materia cultural de
la Revolucién Bolivariana, y en parti-
cular de Fundarte, Fundapatrimonio
y la Alcaldia de Caracas.

w
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Nos complace sobremanera poder pro-
veer de datos y analisis que den cuen-
ta de quiénes somos, de nuestros gus-
tos y expectativas, con la voluntad firme
de conocernos para profundizar éxitos,
sortear escollos y mejorar consecutiva-
mente el disefio y ejecuciéon de politicas

culturales para todos y todas. Esperamos
que los resultados obtenidos sean de inte-
rés para la comunidad cultural en su sen-
tido mas amplio, y celebramos la cultura
como el mas hermoso bien humano, cuyo
crisol debe preservarse y estudiarse con
rigor y amor por nuestra identidad.

AJ CARMEN MELENDEZ R1VAS
Alcaldesa del Municipio Bolivariano Libertador de Caracas




NUESTROS HABITOS
Y COMPORTAMIENTOS
CULTURALES

Los estudios sobre el consumo cultural
son interpretaciones de datos con fines
estratégicos, cuya finalidad principal es
comprender el escenario cultural, las au-
diencias y publicos culturales y sus ma-
neras de acercarse a los bienes culturales.
Nos interesa estudiar con exhaustividad
esta materia, puesto que nuestro objetivo
fundamental es ofrecer politicas publicas
culturales de calidad, democratizadoras
e inclusivas, con un horizonte claro de
mejora y perfeccionamiento continuo.

Dentro del complejo espacio geografico
cultural de la ciudad de Caracas es necesa-
rio mapear con herramientas estratégicas
la diversidad de ofertas, expectativas y de-
mandas culturales. Para ello es indispen-
sable basarnos en el conocimiento tanto
de nuestra gente como de los circuitos
culturales existentes, lo que nos permitira
llevar adelante estrategias mas eficientes y
pertinentes a la hora de lograr el acceso de
la ciudadania a la cultura de calidad.

Hoy la gestién cultural vive un momento
crucial, que demanda evaluaciones des-
criptivas y prospectivas de la segmenta-
cion de los publicos y los cambios en las
pautas de consumo cultural de los/as ve-
nezolanos/as, con el fin de crear condicio-
nes para mejorar cada vez mas la accesi-
bilidad a los servicios e infraestructuras
culturales y comunicacionales, velando
para que ningun sector de la poblacion,
independientemente de su nivel de renta
o localizacion geogréfica, quede por fuera.

Desde esta perspectiva, con los resultados
que presenta el SEGUNDO EsTupIO IMAGI-
NARIOS, PRACTICAS Y HABITOS DE CONSUMO
CULTURAL - 14* FERIA DEL LIBRO DE CARA-
CAS, EDICION 2023; aportamos informacion
inclinada a dinamizar el campo cultural-
creativodelaciudad,yparadisefarpoliticas
publicas coherentes con nuestra realidad.

El esfuerzo realizado por la Arcarpia
DEL MUNICIPIO BOLIVARIANO LIBERTADOR
DE CARACAS, por intermedio de la Secre-

0]
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taria de Cultura, Deporte, Recreacion y
Turismo conjuntamente con Fundarte,
busca también abonar en el terreno de
la investigacion y el aporte de datos fia-
bles para el estudio. De esta manera, se
suman datos e indicadores desagregados
relativos al consumo cultural, que per-
miten proporcionar conocimiento de la
demanda de la poblacion de activida-
des de los diversos sectores culturales, y
advertir cambios y/o continuidades en
nuestros gustos y preferencias, asi como
conocer cudles son los bienes y servicios
culturales consumidos y aquellos que no
lo son y sus causas.

Pero lo mds importante del andlisis del Se-
GUNDO ESTUDIO IMAGINARIOS, PRACTICAS Y

HABI1TOS DE CONSUMO CULTURAL €S que con-
tribuye a explorar, identificar y caracterizar
los elementos y las relaciones que compo-
nen la estructura de consumo cultural que
se esta desarrollando en la ciudad, lo que
nos lleva a adentrarnos en las necesidades
culturales de la gente, sus habitos y compor-
tamientos, asuntos que son de imprescindi-
ble conocimiento para llevar a buen puerto
cualquier gestion de politica cultural.

Confiamos plenamente en el poder de la
investigacion y del analisis para satisfacer
las necesidades de la poblacién de la ciu-
dad de Caracas, asi como para elevar el
rango de accion e investigacion del cam-
po cultural venezolano a la altura de las
exigencias estadisticas internacionales.

VA MARiA EL1ISA DOMINGUEZ VELASCO
Secretaria de Cultura, Deporte, Recreacion y Turismo
Presidenta de Fundapatrimonio




INTRODUCCION

INDICADORES CULTURALES PARA LA CIUDAD DE CARACAS

Nuestro interés en los indicadores de
cultura radica en la necesidad de obte-
ner un piso solido sobre el cual erigir
politicas culturales adecuadas al contex-
to venezolano, por ello fomentamos la
iniciativa de realizar sondeos y estudios
del comportamiento lector y del consu-
mo cultura, en el marco de las dltimas
dos Ferias del Libro de Caracas.

Tal como sefala el investigador socidlo-
go Carlos Enrique Guzman Cardenas “la
informacion estadistica disponible sobre
las dreas que componen el sector artistico
cultural, como la musica, las artes visua-
les, el audiovisual, la literatura, la danza y
el teatro, asi como el patrimonio, es escasa,
y cuando existe, en muchos casos es de ca-
racter parcial y discontinuo, dificultando
la elaboracion de diagnosticos y caracte-
rizaciones adecuadas para comprender la
dinamica del sector e implementar accio-
nes que promuevan su desarrollo” (2007).

Por tal motivo, consideramos importante
contribuir con estudios cuya estrategia se
base en la clasificacion estadistica y el rigor
de las divisiones de la realidad cultural del
pais en general, y de la ciudad de Caracas

en particular, para conocer el impacto po-
blacional de las actividades culturales, la
estructura de la oferta yla demanda, el tipo
de instituciones, instalaciones y equipos,
los recursos humanos disponibles, los cos-
tosy gastos culturales, elbeneficiosdelaac-
cion cultural, entre otras cuestiones clave.

Existe un relativo consenso entre los geren-
tes y promotores culturales del pais sobre la
utilidad y pertinencia de reunir y producir
estadisticas culturales que permitan, entre
otras cosas, efectuar evaluaciones sobre la
cadena creativa: produccion, circulaciéon y
consumo culturales; aproximaciones pros-
pectivas acerca de las diferentes dimensio-
nes de la cultura; analisis de las politicas
culturales y la apreciacién permanente de
sus resultados (Guzman Cardenas, 2007).

Debemos entonces superar las debilidades
estadisticas para apoyar la toma de deci-
siones en la gestidn cultural en Venezuela,
con particular acento en nuestras ciuda-
des, y apuntar hacia los objetivos ultimos
de las politicas culturales, que no pueden
ser otros que la creacidon de condiciones
para el desarrollo sociocultural, la demo-
cracia cultural y la elevacion de la calidad

N
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de vida de la poblacién. En consecuencia,
se hace improrrogable contar con un pro-
ceso sistematico de busqueda, seleccion,
organizacion, depuracidn y presentacion
de indicadores culturales que apoyen la
definicién y evaluacién de las politicas
culturales, para la resolucion de proble-
mas, aprendizaje dinamico, planificacion
estratégica y toma de decisiones.

Desde la Alcaldia del Municipio Bolivaria-
no Libertador de Caracas valoramos el im-
pacto que puede significar la realizacion y
continuidad del Secunpo Estupio ImaGr-
NARIOS, PRACTICAS Y HABITOS DE CONSUMO
CULTURAL - 14A FERIA DEL LIBRO DE CARA-
CAS, EDICION 2023 para poder construir los
escenarios “posibles, factibles y deseables”
de la gestion cultural en nuestra ciudad.

El ambito sectorial abarca la lectura de
libros no relacionados con la profesion o
estudios. Destaca la cantidad de informa-
cion que analiza el tema de habitos estric-
tamente de consumo, del uso del tiempo

libre, de los habitos de lectura, entre otras
variables. Esta es una linea transversal
cuyo principal objetivo es proporcionar
informacién que alimente el conocimien-
to de la demanda de la poblacion de acti-
vidades de los diversos sectores culturales.
Trata de disponer de indicadores de par-
ticipacion cultural que permitan estimar
y diferenciar los habitos generales de la
poblaciéon respecto a las diferentes acti-
vidades culturales; los niveles concretos
de practica y consumo de actividades y/o
productos de este ambito; las actitudes y
opiniones sobre dichas actividades y su
practica, y los niveles de equipamiento
cultural de los que disponen.

Los resultados de la presente investigacion
quedan a la disposicidn tanto de investi-
gadores/as como de gestores/as culturales
que puedan a partir de aqui desarrollar
mejores y mas adecuadas politicas cultu-
rales, siempre con el enfoque puesto en las
personas que habitan la ciudad y el pais.

MSc JEYCELITH JIMENEZ BARCO
Presidenta de Fundarte




POR QUE IMPORTAN
LOS ESTUDIOS DE
CONSUMO CULTURAL

(...) las personas mayores, las que viven en niveles econdmicos y sociales bajos y las que tie-
nen menos estudios participan de forma mds limitada en las actividades culturales, tienen
una menor valoracion de la oferta existente y sus expectativas futuras son mds reducidas. No
es extrafio, por tanto, que los paises con menor desarrollo econémico y educativo muestren,
salvo excepciones que merece la pena analizar, una menor participacion en las actividades
culturales. (...) la cultura puede ser un lugar de encuentro y de inclusion social de todos
los ciudadanos y todos ellos la valoran de forma positiva. Sin embargo, atin se manifiestan
notables diferencias por razones del nivel social y educativo de las personas (OEIL 2014,

p.14). [Negrillas nuestras]

Aungque en la tradicién norteamericana y
en algunos paises de Europa (particular-
mente, Reino Unido, Francia y Alemania)
los estudios de publicos, consumo cultu-
ral' y economia de la cultura® tienen una
larga tradicidn, en el espacio cultural ibe-
roamericano solo a partir de finales de los
afios ochenta comienzan a desarrollarse
—de manera mas o menos sistematica— in-
vestigaciones en este campo de las cien-
cias sociales, si asumimos como referen-
cias académicas dos publicaciones repre-
sentativas. La primera de ellas, focalizada

en ciudades, realizada por el programa de
la Facultad Latinoamericana de Ciencias
Sociales (FLACSO) en Santiago de Chile,
denominada Algunas tendencias en el con-
sumo cultural de bienes culturales en Amé-
rica Latina (1992) bajo la coordinacion
de los chilenos® Carlos Cataldn y Guiller-
mo Sunkel. El analisis de los resultados
de dicho estudio incorporé los datos ob-
tenidos por una encuesta aplicada en las
ciudades de Santiago de Chile en mayo
de 1987; Buenos Aires, entre los meses de
julio y septiembre de 1988; y en Ciudad

O
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de México, septiembre y octubre de 1989.
El segundo estudio, de cardcter nacional,
fue elaborado por la Sociedad General
de Autores y Editores de Espaia (SGAE)
intitulado Informe SGAE sobre habitos de
consumo cultural. 1997-1998* dirigido por
la Fundacion Autor.

Ciertamente, algunos desplazamientos
fundamentales facilitaron el inicio y tra-
tamiento conceptual en torno alo que en-
tenderemos por consumo cultural, pero
las dificultades crecientes en las fuentes
de financiamiento de las actividades cul-
turales,” que exigian demostraciones de
la importancia que las obras y servicios
culturales tenian para sus publicos; la
identificacion de politicas publicas que
ubicaran a la cultura como un motor
imprescindible del quehacer nacional v,
por tanto, la necesidad de acceder a es-
tadisticas fiables que permitieran medir
sus debilidades y fortalezas, asi como el
impacto en eso que los planificadores lla-
man poblaciones objetivo; las exigencias
sociales de un desarrollo cultural armo-
nico, pluralista y equitativo que garan-
tizara una mayor democratizacion en el
acceso de los ciudadanos a los bienes® y
servicios culturales’, y el reconocimien-
to de la importancia cada vez mayor de
las implicaciones economicas de la cul-
tura —a la inversa, del componente cada
vez mas cultural de la economia-, impul-
saron tanto a intelectuales como a la ins-
titucionalidad cultural latinoamericana a
ocuparse de identificar la oferta y la de-
manda cultural® asi como su interaccion
con el espectador, el publico y las audien-
cias’ que durante mucho tiempo, en un
visidn centrada en el artista y en la obra
habia quedado en segundo lugar.

De esta forma, se iniciara en diversos pai-
ses latinoamericanos una tradicién de in-
vestigaciones fundamentales para el estu-
dio de lo que se conoce como consumo
cultural. Dos obras seran referentes obli-
gados; primeramente, El consumo cultu-
ral en México (1993), coordinado por el
antropdlogo Néstor Garcia Canclini', y
seis afilos mas tarde la compilacion El con-
sumo cultural en América Latina (1999,
2006), de cuyo volumen dara cuenta el
socidlogo chileno Guillermo Sunkel, con
una variedad de perspectivas que incluye
articulos de conocidos autores como Jesus
Martin-Barbero, Guillermo Orozco, Nés-
tor Garcia Canclini, Maria Cristina Mata,
entre otros. Reflexiones que van desde la
aproximacion a las practicas generales en
el uso del tiempo libre de los ciudadanos
—cudnto de él es dedicado a ver television,
a leer, a asistir a espectaculos, a visitar
plazas o zooldgicos, etc.— hasta estudios
muy puntuales sobre las reacciones del
publico ante determinado evento o festi-
val, la asistencia a salas cinematograficas,
el comportamiento de los asistentes a una
determinada exposicion de artes plasticas
o las preferencias al momento de selec-
cionar discos, videos y revistas. En ambos
trabajos es el antropologo mexicano Nés-
tor Garcia Canclini quien establece las ba-
ses conceptuales para abordar tal objeto
de estudio, ya que su capitulo “El consu-
mo cultural y su estudio en México: una
propuesta teérica” (1993, pp.15-42), que
da entrada al primero de los libros men-
cionados, es incluido en el segundo como
“El consumo cultural: una propuesta ted-
rica” (1999, pp. 26-49).

Asi tendremos que el consumo cultural
como problema objeto de estudio desde



la mirada de los publicos, audiencias y/o
receptores sera reciente en America Lati-
nay el Caribe. En los altimos treinta y un
anos indudablemente se ha generado un
conjunto de proposiciones tedricas con
sustento empirico, respecto a los modos
en que los publicos ven, escuchan yleen; a
los usos que le dan a los bienes y servicios
culturales; las maneras en que ellos rela-
cionan esos bienes con su vida cotidiana,
hasta el conjunto de teorias mas impor-
tantes sobre la estratificacion social en el
consumo cultural, a saber: el argumento
de la homologia (desarrollada por Pierre
Bourdieu); el argumento de la individua-
lizacion; y el argumento de la omnivori-
dad cultural (propuesta por Peterson y
Simkus durante los anos 90).

(...) En primer lugar, se encuentra el ar-
gumento de la homologia, que achaca
las razones implicitas para los diferentes
estilos de vida y consumos culturales al
factor estructural de las clases sociales
y/o el estatus. En segundo lugar, el ar-
gumento de la individualizacion defien-
de que, gracias a la universalizacion
del acceso a la cultura en las sociedades
contempordneas, las diferencias en los
estilos de vida y consumos culturales es-
tan unicamente sustentadas por la vo-
luntad del individuo. En ultimo lugar, el
argumento de la omnivoridad defiende
que los gustos no son casillas-estancos
de propiedad exclusiva de las diferen-
tes clases sociales, sino que la diferencia
fundamental reside en cudnto del abani-
co de consumos culturales es capaz cada
estrato de abarcar

(Herrera-Usagre, 2011, p. 143).

Pero también, desde la teoria econd-
mica del consumo cultural surgirdn in-
quietudes fundamentales referidas a los
conceptos de demanda cultural y bienes

culturales; gasto cultural de los hogares;
el precio del bien o servicio cultural, el
precio de bienes relacionados y el ingre-
so de las personas como variables expli-
cativas; consumo cultural externo; con-
sumo cultural domeéstico; elasticidades,
ingreso de la cultura, entre otras. A la par,
destacan algunos autores' influenciados
por los estudios culturales, la semidtica,
la antropologia, la sociologia de la cultu-
ra, y la economia politica; ciertos nexos
criticos que van desde los analisis de los
contenidos y mensajes producidos por los
emisores (grandes medios de comunica-
cion e industrias culturales) hasta lo que
hoy puede referirse a un abordaje de las
practicas' e imaginarios culturales de los
latinoamericanos —lo que nos hace sentir
mds venezolano, mexicano, chileno, ar-
gentino o peruano- desde una compleja y
amplia vision de lo que entreteje la comu-
nicacidn en este ejercicio de produccion,
circulacion, apropiacién de significados y
sentidos que se liga a lo cultural.

En Venezuela, este interés por los estu-
dios de consumo cultural no ha tenido la
misma repercusion que en otros paises de
América Latina y el Caribe. Basicamente,
las investigaciones sobre el consumo cul-
tural han procedido de instituciones aca-
démicas universitarias como el Instituto
de Investigaciones de la Comunicacién
(ININCO) de la Universidad Central de
Venezuela®y el Instituto de Investigaciones
Econdmicas y Sociales de la Universidad
Catolica Andrés Bello." Igualmente conta-
remos con algunos intentos aislados, pero
que no han logrado la continuidad reque-
rida para realizar estudios comparativos.
En este caso se debe mencionar el esfuer-
zo realizado por la Secretaria de Cultura,

-
-
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Deporte, Recreacion y Turismo conjun-
tamente con Fundarte de la Alcaldia del
Municipio Bolivariano Libertador de Ca-
racas con la publicacion del PRIMER Es-
TUDIO PRACTICAS Y HABITOS DE CONSUMO
CULTURAL, 13* FERIA DEL LIBRO DE CARA-
cas (2022)" y el SEGunpo Estupio PrAc-
TICAS Y HABITOS DE CONSUMO CULTURAL,
14* FERIA DEL LIBRO DE CARACAS (2023).

CONSUMO E INEQUIDAD CULTURAL:
POLITICAS CULTURALES DE
FOMENTO A LA DEMANDA

El consumo no es solo reproduccion de
fuerzas sino también produccion de sen-
tidos: lugar de una lucha que no se agota
en la posesion de los objetos, pues pasa
atin mds decisivamente por los usos que
les dan forma social y en los que se ins-
criben demandas y dispositivos de accion
que provienen de diferentes competencias
culturales (...) las luchas contra las for-
mas de poder que atraviesan, discrimi-
nando o reprimiendo, la vida cotidiana y
las luchas por la apropiacion de bienes y
servicios. (Martin-Barbero, 1987, p.231).
[Cursivas del autor]

Sin embargo, este disfrute de la cultu-
ra y activacion del consumo cultural no
es igual para todos. Los mas pobres, los
habitantes de regiones, gobernaciones,
departamentos, provincias, comunas o
municipios y los adultos mayores sue-
len estar excluidos o marginados social-
mente del consumo de la oferta cultural,
publica o privada, por barreras o dificul-
tades de acceso. En ese sentido, el punto
central para el disefio de unas politicas
culturales genuinamente democraticas
e incluyentes sera: ;qué diferencia a los
hogares que gastan en cultura de los que
no lo hacen? Entre los que gastan, ;qué
diferencia a los que gastan mucho y los
que gastan poco? En otras palabras, ;qué

dificulta la activacién (o una mayor acti-
vacién) de la demanda cultural?

Seguramente, las respuestas son muy
complejas ya que la demanda cultural tie-
ne diversas dimensiones, algunas cuan-
tificables y otras no, ademas la cultura y
la demanda de cultura no son faciles de
medir, debido, entre otras cosas, a que el
consumo cultural no implica necesaria-
mente gastos monetarios, medibles fa-
cilmente (Bernat, Mora y Zuluaga, 2012,
p.173), pero en la literatura especializada
y en la practica de la gestion cultural se
pueden encontrar distintos argumentos
que hacen mencidn a circunstancias edu-
cativas, geograficas, econdmicas (como
las elasticidades precio, precio cruzada e
ingreso), demograficas (asociadas a la va-
riable ciclo de vida, fisica y/o sensorial),
psicologicas asi como del entorno social,
prestigio y muchas mas. En algunos ca-
sos, como el acceso a Internet y en gene-
ral a las tecnologias de la informacion y
la comunicacion, la brecha entre ricos y
pobres es literalmente insondable.

Al problema de las oportunidades econo-
micas -la capacidad de gasto de las perso-
nas, a partir de un cierto nivel, que deter-
mina la posibilidad de acceder a las pro-
puestas culturales— o de la participacion
politica se suman, en los paises que inte-
gran el territorio latinoamericano, graves
problemas de inequidad cultural. La cul-
tura, ciertamente, no esuno delos items de
mayor peso en el gasto total delos hogares.
Los gastos en alimentos, vivienda y otros
(como salud y educacién) tienen mads im-
portancia y frecuencia. Sin embargo, aun
existen distinciones'® culturales generadas
por el nivel socioecondmico, educativo y
etario de las personas. Conocemos, por



las relaciones estadisticas que el promedio
del gasto en cultura cambia notablemente
segun el estrato socio-econémico y el ni-
vel educativo. A pesar de ello, se observan
también nuevas formas y mas diferencia-
das de consumo cultural entre lo culto,
lo popular y lo tecno-audiovisual, las que
se pueden identificar y describir en aten-
cidn a otras variables —tanto estructurales
como subjetivas—, como las justificacio-
nes de no acceso a los bienes y servicios
culturales disponibles en el espacio social.
Podemos hablar de una tipologia de con-
sumidores culturales en consideracion a
la realizacion de las desigualdades socio-
economicas y diversidades culturales, se-
gun la cantidad de bienes creativos-cul-
turales consumidos por los individuos; es
decir: a) consumo cultural alto general;
b) consumo cultural alto via soporte tec-
nolégico; ¢) consumo cultural medio; d)
consumo cultural medio-bajo y e) consu-
mo cultural bajo. En el caso de los paises
de Latinoamérica y el Caribe, de ingre-
so medio y bajo, el consumo cultural es
sustancialmente bajo.

Luego, parece ser cada vez mas visible
como accioén politica, que las posibilida-
des de acceso a determinados productos
culturales y de inclusion cultural —que
tendran los publicos culturales—, se van
a sostener en la aplicacion de unas politi-
cas culturales de fomento a la demanda.
Este interés social (el consumo cultural)
se enmarca en los derechos sociales y
culturales reconocidos y garantizados a
toda la poblacion latinoamericana, y ra-
tificados en la Convencién sobre la Pro-
teccion y Promocion de la Diversidad de
las Expresiones Culturales (20 de octubre
de 2005); intimamente interrelacionadas

como expresion del conjunto de condi-
ciones materiales y sociales, biologicas,
animicas y espirituales que definen una
plena calidad de vida. El concepto de equi-
dad cultural, podria restringirse en una
primera aproximacion a la concepcién de
igualdad de oportunidades culturales via
consumo que le brinda una sociedad a sus
ciudadanos tanto para ejercer sus dere-
chos civiles y politicos (libertad de expre-
sién y reunion, libertad de elegir a sus au-
toridades, etc.) como sus derechos cultu-
rales y los derechos humanos en general.

EL CONSUMO CULTURAL ES MAS
QUE UNA ENCUESTA DE OPINION

Por otra parte, contrariamente de haber-
se originado avances teoricos, la conso-
lidacion de los estudios sobre el consu-
midor cultural venezolano vy, particular-
mente referido al consumo en nuestras
ciudades del pais, ha sido poco contun-
dente ya que en la gran mayoria de nues-
tros estados y municipios no existe un
ordenamiento sistematico y comparativo
de estadisticas culturales, y mucho me-
nos un sistema de cuentas en el sector
de la cultura. Acorde con algunas de las
experiencias examinadas hay una insufi-
ciencia de datos y cifras sobre audiencias
y publicos -fiables y completos— para
un andlisis significativo de las preferen-
cias culturales y sus canales de consumo.
Tenemos carencias de series histéricas y
antecedentes desagregados relativos a las
caracteristicas generales de la extension
asi como el volumen de las actividades
econdmicas' relacionadas con los secto-
res culturales y creativos nacionales que
permitan un razonamiento diacrénico

-
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de un determinado periodo; deficiencias
y dispersion de informacién sobre los
agentes y organizaciones que participan
en la cadena de valor de cada sub-sector
de las industrias culturales, creativas y de
contenidos digitales asi como su integra-
cién con los sectores productivos del pais.
En definitiva, ain no se ha desarrollado
un Ecosistema de Informacion Cultural
Compleja (ESICC) —incluyendo un Sub-
sistema de consumo cultural- que sirva
para inventariar, organizar y sistematizar
los recursos culturales (de politicas, inves-
tigacion, conservacion o asociativas), y asi
establecer un “mapa cultural” conducente
a la determinacién de indices de desarro-
llo cultural (IDC) nacional, regional, esta-
dal, municipal, parroquial y comunal; de
la relacion entre oferta-demanda cultural
como del acceso (poblacion atendida) a
los bienes y servicios culturales.

El punto débil de analisis con cierta pro-
longacion en el tiempo de una manera
diacronica, sobre las ramas de activida-
des, los subsectores (tales como audiovi-
sual, fonografico, editorial, multimedia,
entre otros) y sus cadenas productivas de
manera que se puedan identificar obsta-
culos y oportunidades para el desarrollo
de sus eslabones, organizaciones y agen-
tes'® —en particular relativo a los creado-
res, productores, gestores e intermedia-
rios— se debe, en buena parte, a la exi-
gliidad de estadisticas e indicadores que
dificultan la evaluacién pormenorizada
del funcionamiento y actuacién de los
agentes que las componen. Esta parque-
dad de diagnoésticos socioecondomicos es
mads apremiante, sobre todo, cuando es
necesario evaluar el impacto productivo
del sector cultural-creativo a través de

Cuentas Satélites de Cultura®® (en adelan-
te, CSC) razonado en el valor agregado
por el uso de factores en los procesos de
produccién y distribucion, y su relacion
con la produccion nacional bruta.

A este tenor, persisten las relatividades de
los términos culturay creacion que siempre
han acompanado las discusiones sobre es-
tadisticas e indicadores, y particularmente
sobre consumo cultural. Se comprueba,
cierta ausencia, de una definicién expli-
cita del sector cultural propiamente dicho
dentro de las principales fuentes de infor-
macion disponibles sobre variables econd-
micas y la mayor parte de las veces apare-
ce de forma dispersa o mezclado con las
actividades de educacion e investigacion, y
frecuentemente con las funciones recreati-
vas y de turismo. Al respecto, la UNESCO
estd orientada a normalizar las estadisticas
culturales internacionales agregando el tan
discutido concepto de Industrias Crea-
tivas,” pero solo de manera tangencial y
haciendo eje en lo cultural, sefialado en su
informe denominado Revision del Marco
de Referencia de las Estadisticas Culturales
(MEC UNESCO, 2009).

Para David Throsby (2001, p. 4) —profe-
sor de la Universidad Macquarie en Syd-
ney, Australia— la nocién de cultura de-
nota ciertas actividades emprendidas por
las personas y los productos de dichas ac-
tividades, relacionadas con los aspectos
intelectuales, morales y artisticos. A par-
tir de alli, se comienza a hablar de “bie-
nes culturales”, “industrias culturales” o
del “sector cultural de la economia”; asi
como, delimitar a los productos cultura-
les como bienes y servicios que implican
creatividad en su produccidn, incorporan
un cierto grado de propiedad intelectual



y transmiten un significado simbolico.
En otro alcance, la concepciéon amplia o
socioantropoldgica de cultura puede ser
restringida a un proceso de produccién
simbdlica que incluye actividades gene-
radoras de unos valores intangibles que
se expresan en su diferencialidad y unici-
dad —el caracter de prototipo de la crea-
cién cultural-, y en ser bienes y servicios
distintos a otros. Asi, la cultura puede
ser concebida como el campo de las pro-
ducciones simbdlicas que incluye la pro-
duccion artistica tradicional (literatura,
pintura, musica, teatro y equivalentes),
asi como el conjunto de bienes y servi-
cios relacionados con las denominadas
“industrias culturales” o “cultura masiva”
(radio, television, revistas, discos, con-
ciertos, recitales, videos, cable, etc.), la
“cultura popular” o “cultura folclérica”
(artesanias, eventos populares del tipo
ferias, “fiestas folcldricas”, etc.) y de las
diversas instituciones “culturales” (casas
de cultura, museos, galerias, etc.) (Stolo-
vich, Lescano y Mourelle, 2002).

Por ende, el rasgo diferencial de los estu-
dios e investigaciones sobre los produc-
tos caracteristicos del sector cultural es
la particularidad de los bienes que son
centro de analisis, es decir, los bienes y
servicios culturales.

(...) ya que todos tienen en comun
una triple caracteristica: constituir
un esfuerzo intelectual o creativo, re-
presentar una sintesis de belleza y po-
seer una carga simbodlica, particular
o colectiva. De esta forma, los bienes
culturales Zpueden ser objetos tangibles
(una escultura) o servicios intangibles
(escuchar un concierto), pertenecer
a la denominada alta cultura’ (artes
pldsticas, teatro, musica, literatura)

o llegar hasta prototipos mds cerca-
nos al mercado como la artesania o
el disefio creativo; pero todos incluyen
un elemento artistico y una vocacion
estética. Ademds, estos bienes suelen
implicar alguna propiedad intelec-
tual y muchos de ellos, sobre todos los
pertenecientes al patrimonio cultural,
provocar externalidades dificilmen-
te cuantificables en el mercado. Esta
singularidad de la naturaleza de los
bienes y servicios culturales es lo que
les diferencia intrinsecamente de resto
de bienes ordinarios de una economia
e interpone una primera barrera a la
aplicacién del andlisis econdmico. La
principal dificultad consiste en la con-
feccién y aplicabilidad de una teoria
del valor consistente, no solo forque
en los bienes culturales, a diferen-
cia del resto, pueden distinguirse dos
acepciones de valor, indisociables pero
distintas (valor cultural y valor eco-
némico) sino porque también resulta
complicado su computo

(Herrero, 2009, pp. 37-38).

EL CONSUMO CULTURAL COMO OBJETO
DEESTUDIOEN EL ESPACIO GEOGRAFICO
CULTURAL LATINOAMERICANO

[Se puede proponer], que el consumo
cultural se refiere a los distintos tipos de
apropiacioén de aquellos bienes cuyo prin-
cipal valor percibido es el simbdlico, que es
producido en circuitos relativamente dife-
renciados y que requiere de ciertos cono-
cimientos especializados para su apropia-
cion y uso. (Giiell, Peters y Morales, 2010,
p.48). [Cursivas del autor]

Nos hallamos, frente a un campo del co-
nocimiento, de muy reciente impulso,
fecundo en la diversidad de vetas que
se han explorado y en las metodologias
puestas en practica. Los estimulos para el
desarrollo de exploraciones, radiografias
y mapeos (encuestas, sondeos, informes,

-
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etc.) sobre el consumidor cultural lati-
noamericano han provenido fundamen-
talmente de tres dmbitos: instituciones
gubernamentales de cultura (Ministerios
de Cultura y Consejos de Artes), espacios
académicos (Universidades e Institutos
de Investigacion) e industrias culturales,
fundamentalmente de agencias de merca-
deo y publicidad. En el marco de formu-
lacion de politicas publicas culturales, los
paises latinoamericanos, estan procuran-
do definir el perfil de la demanda cultural
con la aplicacion de Encuestas Naciona-
les de Consumo Cultural; “(...) fuentes
de informacion mas completa y reciente,
tanto por los aspectos que se incluyen y
se miden como por el tamafo de la mues-
tra; no solo incluye datos sobre habitos de
consumo sino también sobre caracteristi-
cas socioecondmicas, gastos de consumo
e ingresos de las personas” (Bernat, Mora
Y Zuluaga, 2012, p. 174).

No obstante, tal como sefala la antropo-
loga e investigadora mexicana, Ana Rosas
Mantecon (2002, p. 9):

A pesar de los importantes avan-
ces realizados en los ultimos afios en
términos de construccion tedrica y
de lineas de investigacion, el estu-
dio del consumo cultural se sigue
planteando como un doble desatio:
teorico, porque no se ha construi-
do atin un enfoque transversal capaz
de describir y explicar los procesos de
consumo cu%ural, que son regulados
por racionalidades diversas (econd-
micas, politicas, simbdlicas) y que se
encuentran intimamente vinculados
a una gama amplia de prdcticas y fe-
noémenos sociales que los atraviesan y
condicionan; metodologico también,
puesto que no se han evaluado sufi-
cientemente los alcances y limites de
la aplicacién de técnicas cualitativas

(como la entrevista individual y gru-
pal, la historia de vida y el refc/lto, el
andlisis del discurso, la observacion
participante, efc.) y cuantitativas (la
encuesta). [Negrillas nuestras]

Haciendo nuestras las reflexiones de Ana
Rosas Mantecon (2002, p. 8), sobre este
tema, podemos senalar que, en el espacio
geografico cultural iberoamericano, no
significa que se trate de una linea de in-
vestigacion inédita o de una accion poli-
tica cultural por construir; por el contra-
rio, las publicaciones sobre el consumo
cultural tienen una historia propia en el
pensamiento sociocultural latinoameri-
cano, la cual nos permite orientar nuevos
desafios investigativos. Lo que si es cierto
es que han derivado en intentos aislados
sin continuidad y sin el debido recono-
cimiento por la institucionalidad publi-
ca cultural -sobre todo en la obtencion
de recursos financieros por los costos de
las encuestas de cardcter nacional- para
realizar este tipo de estudios, cuya natu-
raleza es esencialmente interdisciplinaria
(sociologia de la cultura, antropologia
social, semidtica, estética de la recep-
cidn, estadistica, comunicacidn, psicolo-
gia social, etcétera). Es capital acentuar
que no todos los paises latinoamericanos
han aportado informacion sobre el tema
y esta baja tasa de respuesta no debe ser
considerada como una sefial de falta de
interés, sino mads bien, se debe al hecho
de que el contenido abordado constituye
un area de actividad muy especifica, con
un marcado cardcter de frontera y una
incorporacion tardia de nuestras institu-
ciones gubernamentales de cultura (Mi-
nisterios de Cultura y Consejos de Artes)
y espacios académicos.



Puede advertirse, por consiguiente, que
en los estudios de consumo y demanda
cultural el cotejo de las practicas, habi-
tos, preferencias y comportamientos del
consumidor cultural, ligados a valores
simbdlicos entre cuyas caracteristicas
destaca la inmaterialidad o la “espiritua-
lidad” como atractivos dominantes, re-
sulta estratégico para reconocer y reafir-
mar la diversidad de expresiones cultura-
les. Ademads, para conocer las imagenes e
imaginarios en virtud de las cuales una
sociedad se reproduce, y en particular,
para la aplicacidn de politicas y medidas
tomando en cuenta los perfiles de identi-
dades a través de la cual se reconoce a “si
misma” y cambia, a fin de instrumentar
este discernimiento para una gestion cul-
tural democratica. Requerimos de preci-
siones muy afinadas que nos digan cémo
se esta moviendo el ciudadano en orden
a lo simbdlico que no es mas que su pro-
duccién y consumo cultural.

No obstante, la primera dificultad para
abordar el tema ha sido la discusién so-
bre lo que en definitiva se podra enten-
der como “consumo” y, por supuesto, por
“consumo cultural” En general, siempre
ha estado asociado a gastos suntuarios,
escenarios del control econémico o con-
sumismo. Los economistas, de manera
bastante compleja, lo explican por rela-
ciones entre precios y salarios, inflacion e
indices de precios al consumidor, leyes de
expansion y contraccion de los mercados;
las ciencias sociales se han interesado por
los factores cualitativos que determinan
las interacciones sociales. En términos
generales, se puede plantear, en la linea
propuesta por la Corporacion Centros de
Estudios, Investigacion y Comunicacion

Social (CEICOS) que concebiremos al
consumo cultural como (1998, p. 94):

(...) la serie de actividades y actitudes
individuales y grupales, publicas y pri-
vadas de los ciudadanos, en las cuales
compran, usan, asisten, ven, escuchan,
sienten, disfrutan e interactiian con la
diversa gama de la oferta cultural. Este
se refiere al fendmeno causado por el
conjunto de personas, parejas, familias,
<}rmpos homogéneos y heterogéneos, de
egos, cultos y aficionados en el terreno
cultural, y hacen parte del llamado ca-
é)ital cultural y humano de la sociedad y
a economia modernas.

Y entenderemos por consumidor cultural
(1998, p.94)

(...) es la persona o las personas que es-
tablecen relaciones de uso, valor, apro-
piacion o apreciacion con cualquier drea
o elemento de la oferta cultural. Este es
comunmente el comprador, espectador,
asistente o usufructuante del elemento
y/o acto cultural, de los bienes materiales
y simbolicos. Este estd mediado por una
relacion mercantil, benéfica, altruista o
de goce, con el panorama cultural del
entorno publico o privado. Puede ser
un aficionado, un artista, un especialis-
ta, un estudiante, un lego, un individuo
solitario, una pareja, una familia o un
grupo ocasional o intencionalmente in-
teresado en la actividad cultural.

Lo cierto del caso, es que acercandonos a
una nocion proveniente de distintas disci-
plinas podriamos definirlo como un acto
donde las clases y grupos compiten por
la apropiacion del producto social, que
distingue simbolicamente, integra y co-
munica, objetiva los deseos y ritualiza su
satisfaccion (Garcia Canclini, 1999). Des-
de esta perspectiva, la determinacion de
las caracteristicas del consumo cultural

-
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del espacio geografico cultural de Améri-
ca Latina y el Caribe exige la superacion
de las concepciones unilaterales y el re-
conocimiento de la funcién del consumo
en la vida social. Por ende, es pertinente
tener un conocimiento cabal acerca de:

1. La segmentacion de los publicos y los
cambios en las pautas de consumo
cultural.

2. La recomposicion de los espacios
culturales ante la hibridacién de los
multiples procesos simbdlicos que se
cruzan y fecundan mutuamente.

CONSIDERACIONES FINALES.
EL INTERES POR ESTUDIOS DE
CONSUMO CULTURAL EN CARACAS

La realizacién de festivales —cada vez
mads numerosos y variados— en las prin-
cipales ciudades de América Latina se
ha convertido en un instrumento de
mercadeo turistico, inscritos en una vi-
sion de la cultura como espectaculo y
entretenimiento, pero ocupando un lu-
gar cada vez mds importante en la ges-
tion de politicas culturales, lo que nos
permite hablar de “festivalizacién de la
cultura® (Négrier, 2011), tanto a nivel
nacional como local. Los eventos cul-
turales son acontecimientos donde se
difunde la cultura y sus distintas mani-
festaciones; actividades que estimulan
la creacidn, difusion y reproduccién de
fendmenos como actos que permiten
un conocimiento y fortalecimiento de
la identidad cultural de los individuos
y comunidades. En el pais existen cien-
tos de eventos que a través de presen-
taciones, competencias y encuentros de
los creadores y su publico promueven la

difusion de las culturas nacionales. Es-
tas actividades, algunas apoyadas por el
Gobierno nacional y por las administra-
ciones municipales, asi como también
por entidades privadas, con o sin animo
de lucro, han logrado consolidar espa-
cios de intercambio y promocion de las
manifestaciones culturales para un pu-
blico local y nacional.

Con esto se cumple, entre otros, con el
objetivo de propiciar el gozo y la recrea-
cion de los espectadores en nombre de
una democratizacién cultural. En la ac-
tualidad existe, cada vez mds, una ma-
yor tendencia por parte de las organi-
zaciones culturales por generar eventos
como eficaces acciones culturales o es-
trategias de comunicacion y marketing
cultural. Son referencia y motor de ciu-
dades, grupos sociales y proyectos em-
presariales, y su éxito estd vinculado a
la gestidn y los conocimientos de unas
buenas practicas establecidas como re-
ferentes, con el fin de lograr una ma-
yor notoriedad y un acercamiento a sus
principales publicos, audiencias o con-
sumidores de la cultura. Mas alla de las
diferencias entre nuestras propias ciu-
dades, como Caracas, Valencia, Mara-
cay, Maracaibo, Barquisimeto, Mérida,
Porlamar, entre otras, y las principales
de América Latina, como Buenos Aires,
Ciudad de México, Bogota, etc., el gran
crecimiento del nimero de festivales y
ferias en el pais durante las dos ultimas
décadas es notorio y sorprendente. Por
otro lado, las administraciones munici-
pales y algunas instituciones privadas
iniciaron en los afos dos mil una apues-
ta clara por la cultura y la recuperacion
de la calle como espacio festivo.



Tal como lo han sefialado investigadores,
en sus principios los festivales fueron mar-
cados por las ideas de la educaciéon popular
descentralizada, de la patrimonializacién
de los espacios de cultura y de la atraccion
de las ciudades organizadoras. Sin embar-
go, es muy reciente en los debates, desde
su dimension conceptual, describir en qué
consiste este fendmeno del desarrollo cul-
tural asociado del pasaje de la permanen-
cia cultural a una cultura de la movilidad
y de lo eventual efimero (Négrier, 2011, p.
17). Lo cierto es que el fenomeno de “fes-
tivalizacion de la cultura’, ha implicado
cuestiones esenciales asociadas al andlisis
del consumo de bienes y servicios cultu-
rales, asi como la reflexion en torno a los
usos del tiempo libre y, mds en general, en
la formulacion de politicas publicas cultu-
rales urbanas y para las ciudades.

Generalmente se entiende por consumo
cultural al acceso a bienes y servicios tales
como libros, discos y fonogramas, funcio-
nes de cine, conciertos, representaciones
teatrales y danza, diarios, revistas, televi-
sidn, etc.; es decir, los productos origina-
dos por el conjunto de ambitos producti-
vos que conforman el sector cultural. Se
habla de publicos de museos o de teatro, es-
pectadores del cine, audiencias de medios
radioeléctricos, receptores audiovisuales,
abonados de television por suscripcion,
internautas del ciberespacio, comunida-
des de “redes sociales”, net-compulsivos
del comercio electronico, pero en reali-
dad tan sélo hay consumidores hibridos,
aunque cabe preguntarse por la presencia

de consumidores culturales omnivoros en
nuestro espacio geografico e indagar res-
pecto a cudles son los segmentos sociales
mads cercanos al omnivorismo cultural.
Un enfoque transversal de consumos, asi
como el estudio de sus articulaciones en-
tre distintos habitos y practicas culturales
en la ciudad de Caracas revelaria los per-
files y requerimientos complejos de los
destinatarios /beneficiarios /usuarios de
cada producto.

En tal sentido, para emprender un progra-
ma de investigacion de esta naturaleza, que
supera el modelo lineal de relacion oferta-
demanda, se requiere un conjunto de en-
cuestas de consumo cultural orientadas a
conocer el perfil de los publicos de dife-
rentes recintos culturales: ferias del libro,
festivales de teatros, ferias y festivales de
musica de la ciudad de Caracas. Tendrian
la ambicién de proporcionar algunas cla-
ves para identificar la oferta y la demanda
cultural como también su interaccion con
el espectador, el publico y las audiencias
en torno a los festivales y ferias como ob-
jeto de gestion cultural y la festivalizacion
de la cultura como proceso. Conocer el
perfil del consumidor cultural en la ciu-
dad de Caracas es identificar sus cualida-
des culturales, ante aspectos particulares y
especificos, a través de una serie de topi-
cos relacionados con sus actividades, inte-
reses y opiniones, con el fin de configurar
patrones de usos y apropiacidon simbdlica,
y lo mas importante advertir la “deman-
da cultural y la formacién de publicos” en
nuestro espacio geografico cultural.

CARLOS ENRIQUE GUZMAN CARDENAS
Instituto de Investigaciones de la Comunicaciéon ININCO
Universidad Central de Venezuela.
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NOTAS

1 En la linea propuesta en el Estudio Consumo Cultural en Bogo-
td (1998, p.94) se entiende por consumo cultural como: “la serie
de actividades y actitudes individuales y grupales, publicas y pri-
vadas de los ciudadanos, en las cuales compran, usan, asisten,
ven, escuchan, sienten, disfrutan e interactian con la diversa
gama de la oferta cultural. Este se refiere al fendmeno causado
por el conjunto de personas, parejas, familias, grupos homogé-
neos y heterogéneos, de legos, cultos y aficionados en el terreno
cultural, y hacen parte del llamado capital cultural y humano de
la sociedad y la economia modernas”.

2 Segun la OMPI (2003, p.18): “La economia cultural estudia la in-
teraccion entre los valores culturales y econémicos y sus efectos
en las industrias creativas. En tal sentido, estudia la importancia
de los bienes y servicios culturales en el desarrollo de la socie-
dad, sus cualidades y otras caracteristicas, incluidas las politicas
publicas en la materia; la expresion de la relaciéon entre los cos-
tos y los beneficios de los intereses contrapuestos subyacentes
en el derecho de autor; el uso de los productos culturales por los
consumidores; los habitos de los consumidores, etc” Adviértase
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) (2003)
Guia para determinar la contribucién econdmica de las industrias
relacionadas con el Derecho de Autor. Ginebra.

3 De los mismos autores (1980) “Consumo cultural en Chile: la
elite, lo masivo y lo popular”. Documento de trabajo FLACSO. N°
455. Chile. Recomendamos leer como texto fundacional de los es-
tudios de consumo cultural en Chile, Brunner, José Joaquin, Alicia
Barrios y Carlos Catalan (1989) Chile: Transformaciones culturales
y modernidad. Santiago, Chile. Facultad Latinoamericana de Cien-
cias Sociales/FLACSO.

4 El objetivo del estudio fue presentar informacién sobre los pa-
trones de consumo y perfil de los consumidores de bienes cultu-
rales, que sirva de apoyo a la toma de decisiones de politica cul-
tural y de inversion privada en el sector. La técnica e Instrumento
de Investigacion fue la aplicacion de cuestionarios estructurados
con entrevistas personales en el domicilio de los entrevistados.
Encuestas realizada en cuatro olas anuales en los 15 dias poste-
riores a la conclusién de cada trimestre. La muestra fue de 24.000
entrevistas a poblacién espainola de mas de 14 afios residentes
en la Peninsula e Islas Baleares y Canarias Y, estratificadas por
comunidades auténomas y habitat en cada una de las olas. Con
continuidad, hasta la fecha, se han realizado, véanse Ministerio
de Cultura de Espaiia Division de Estadisticas Culturales (2011)
Encuesta de hdbitos y prdcticas culturales en Espaiia 2010-2011. Es-
pana. Secretaria General Técnica. Subdireccién General de Publi-
caciones, Informacién y Documentacién; Ministerio de Cultura de
Espana Division de Estadisticas Culturales (2007) Encuesta de hd-
bitos y prdcticas culturales en Espafia 2006-2007. Espaia. Secretaria
General Técnica. Subdireccion General de Publicaciones, Informa-
ciony Documentacion; Ministerio de Cultura De Espaiia, Encuesta
de hdbitos y prdcticas culturales en Espafia 2002-2003. Espaiha. Mi-
nisterio de Culturay la Fundacion Autor (del Grupo SGAE).

5 “El universo de las actividades culturales es muy grande; den-
tro de lo que consideramos como sector cultural estan distintos
tipos de actividades culturales: desde expresiones del folclor, la
cultura popular y la cultura mediatica, hasta manifestaciones de
la cultura de‘élite’ o’bellas artes'y el patrimonio histérico. Las ma-
nifestaciones econdémicas que se hallan dentro de esta tipologia
también son variadas. Algunas se desarrollan en los mercados,
otras son subvencionadas por el Estado o por mecenas; en mu-
chos casos, las motivaciones de la creacién residen en ambitos
distintos al de obtener ganancias y no necesariamente participan
en dindmicas econémicas de oferta y demanda donde el valor

econdmico se vea reflejado en un precio. Ingreses o no al merca-
do, tienen dimensiones econdémicas, pues para su realizacion se
necesitan recursos como en cualquier otra actividad econémica”
(Ministerio de Cultura de Colombia, 2003, pp.20-21).

6 No siempre resulta sencillo diferenciar la nocién de bien (o
mercancia) cultural respecto al concepto de servicio cultural.
De hecho, los problemas derivados de su definicion son motivo
recurrente de debate a escala internacional, pues pese a una apa-
rente claridad, no hay consenso con respecto a qué incluye cada
categoria. En términos generales se acepta que los “productos
culturales” abarcan tanto bienes como servicios. Bienes cultura-
les son todos aquellos bienes de consumo que transmiten ideas,
valores simbdlicos y modos de vida, informan o entretienen con-
tribuyendo a forjar y a difundir la identidad colectiva asi como a
influir las practicas culturales. Protegidos por el derecho de autor,
los bienes culturales estan basados en la creatividad, sea esta in-
dividual o colectiva. Su singularidad consiste en que se transmite
sobre soportes capaces de ser reproducidos industrialmente y
multiplicados para su circulacion masiva. Libros, revistas, produc-
tos multimedia, software, grabaciones sonoras, peliculas, videos
y series audiovisuales, productos artesanales y de disefio, cons-
tituyen asi la rica oferta cultural a disposicion de los ciudadanos.

7 Se entiende por servicios culturales aquellas actividades que,
sin asumir la forma de un bien material, atienden a un deseo, inte-
rés o necesidad de cultura y que se traducen en aquellas infraes-
tructuras y medidas de apoyo a las practicas culturales que los
estados, las instituciones privadas o de derecho semipublico, las
fundaciones o las empresas, ponen a disposicion de lacomunidad.
En términos generales incluyen servicios de espectdculo (teatro,
orquestas y circo); servicios de edicién y publicacién, servicios de
agencias de noticias y prensa, servicios de arquitectura, servicios
audiovisuales (distribucion de peliculas, programas de radio y te-
levisidn, de videos, asi como los aspectos vinculados a la produc-
cion, los doblajes y copias, la exhibicion, la propiedad y operacién
de television por cable y satélite, etc.). También incluyen servicios
de bibliotecas, archivos, museos y otros servicios culturales.

8(...) definimos la demanda cultural como el conjunto de bienes
y servicios culturales —publicaciones, actos, eventos, ferias, exposi-
ciones— que adquieren los individuos para su uso u observacion y
disfrute” (Bernat, Mora y Zuluaga. 2012, p.168).

9 Hablar de audiencia en el dominio de las actividades culturales
implica mayoritariamente hablar del publico asistente. Una au-
diencia que constituye para muchos la base o la materia prima de
toda actividad cultural. Sin publico, las manifestaciones culturales
no tendrian razén de ser. Pero hablar de publico en este contexto,
conlleva considerar no sélo a los consumidores presentes o asis-
tentes a una actividad cultural sino también alos consumidores pa-
sados y los potenciales. Por audiencia se esta haciendo referencia,
como seinala Diggle (1994), a una continua masa de gente favora-
blemente inclinada hacia las actividades culturales, de la que algu-
nos han materializado el acto de compra en un pasado reciente. En
resumen, la audiencia cultural entendida como publico engloba a
todos los posibles consumidores finales de las actividades propias
de este campo. Los estudios de publico han adquirido también
un vigor inusitado impulsado por la competencia voraz de las in-
dustrias culturales. Sin embargo, se trata de un impulso que no se
traduce en un mayor conocimiento publico de las evoluciones de
las audiencias, ya que los sondeos cuantitativos de mercado de las
industrias culturales periodisticas, de radio, cine, video y television
-que desarrollan sus propios centros de investigacion o recurren
con mayor o menor éxito a la investigacion mercadotécnica- no
es dado a conocer mas que ocasionalmente como publicidad de
los propios medios. Por lo anterior, tales estudios, no obstante su
efectividad, no son acumulativos ni de facil acceso, como para con-
tribuir a evaluar globalmente las politicas culturales.



10 Recomendamos las lecturas de Garcia Canclini, Néstor (1995)
Consumidores y Ciudadanos. Conflictos multiculturales de la globa-
lizacién. México, Ed. Grijalbo. 1ra. Edicién; (1994) (coordinador)
Los nuevos espectadores. Cine, television y video en México. México.
Coedicion Consejo Nacional para la Cultura y las Artes / Instituto
Mexicano de Cinematografia. 1ra. Edicién; (1992) Publicos de arte
y politicas culturales: un estudio del Il Festival de la ciudad de México.
México, UAM-ENAH-DDF.

11 En el ambito latinoamericano, destacaran las investigaciones
realizadas, entre otros, por: Oscar Landi, Patricia Terrero, Maria
Cristina Mata, Nora Mazzioti, Ana Wortman, Rubens Bayardo, Flo-
rencia Saintout, Natalia Ferrante, Luis Alberto Quevedo, Roberto
Bacman, Lelio Alberto Marmora y Marcelo Padilla (Argentina);
Marcelo Guardia Crespo (Bolivia); Antonio Arantes, Silvana Rubi-
no, Sergio Miceli, Nilda Jacks y Ana Carolina Escosteguz (Brasil);
Guillermo Sunkel, José Joaquin Brunner, Carlos Catalan, Valerio
Fuenzalida Fernandez, Alicia Barrios, Pablo Torche, Cristian Anto-
ine, Modesto Gayo, Maria Luisa Méndez, Pedro Guell Villanueva,
Tomas Peters Nuriezy Rommy Morales Olivares (Chile); Jesus Mar-
tin-Barbero, Maria Patricia Téllez, Sonia Munoz, Helena Useche
Aldana y German Rey (Colombia); Ana Cecilia Montilla y Carlos
Avalos (Costa Rica); Cecilia Linares, Yisel Rivero, Pedro E. Moras y
Yosleidy Mendoza (Cuba); Amparo Marroquin Parducci (El Salva-
dor); Néstor Garcia Canclini, Ana Rosas Mantecdn, Mabel Piccini,
Eduardo Nivén Bolan, Guillermo Orozco, Maria Rebeca Padilla de
laTorre, Graciela Schmilchuk, José Carlos Lozano, Lorena Franken-
berg y José Antonio Meyer Rodriguez (México); Hugo Achugar,
Sandra Rapetti, Susana Dominzain, José Mourelle, Luis Stolovich,
Graciela Lescano, Rosario Radakovich, Debora Duarte, Luisina
Castelli Rodriguez y Rosario Sénchez Vilela (Uruguay); Marcelino
Bisbal, Pasquale Nicodemo, Jesus Maria Aguirre, Tulio Hernandez,
Carlos Guzman Cardenas, Emilia Bermudez, Natalia Sanchez y
Carlos Delgado Flores (Venezuela).

12 Cuando nos referimos al nivel concreto de practica o consu-
mo (asistencia) de una determinada actividad cultural, esta-
mos sefalando a aquellos miembros de los hogares que manifes-
taron tener el habito de realizar determinada actividad cultural
o consumir un determinado producto cultural. Se profundiza en
los niveles concretos de esta practica o consumo en un periodo
determinado. Se trata por tanto de indicadores relativos a si se ha
producido la practica en un periodo determinado y, para los que
se han realizado, de su intensidad, cuantas veces o cuanto tiempo
han dedicado a la misma. Los consumos culturales se convierten
practicas cuando una determinada actividad se realiza con una
intensidad y frecuencia constante en un periodo determinado.

13 Consultar, Guzman Cardenas, Carlos Enrique y Jeycelith Jimé-
nez Barco (2016) “Practicas y habitos de consumo cultural. Festi-
val de la Lectura Chacao 2016, Venezuela” En: Anuario ININCO /
Investigaciones de la Comunicacién. Caracas, Venezuela. Univer-
sidad Central de Venezuela. Instituto de Investigaciones de la
Comunicacién. Facultad de Humanidades y Educacion. Volumen
28. N° 1, diciembre. Pp. 263-280. Guzman Cardenas, Carlos Enri-
que (2015) “El Consumo Cultural. La Experiencia Latinoamerica-
na y Republica Dominicana”. En: Encuesta Nacional de Consumo
Cultural de la Republica Dominicana (ENCC-RD 2014). Republica
Dominicana. 1ra. Edicién. pp. 19-51. Del mismo autor, GUZMAN
CARDENAS, Carlos Enrique (2004) La Industria Cinematografica
y su consumo en los paises de lberoamérica. Caracas, Venezue-
la. Investigacion realizada para Conferencia de Autoridades Ci-
nematograficas de Iberoamérica (CACI) con la colaboracién del
Centro Nacional Auténomo de Cinematografia (CNAC) de Vene-
zuela. Equipo de investigacion: Yolanda Quintero Aguilar y Alfre-
do Caldera; (2006) “La industria cinematogréfica y su consumo en
los paises de Iberoamérica. Un analisis comparativo diacrénico”
En: Anuario ININCO / Investigaciones de la Comunicacidn. Caracas,

Venezuela. Universidad Central de Venezuela. Instituto de Inves-
tigaciones de la Comunicacion. Facultad de Humanidades y Edu-
cacion. Volumen 18. N° 1, junio. pp. 57-118; (2001) “La demanda,
la pobreza, la inversion y el consumo cultural en Venezuela” En:
Revista Comunicacion. Estudios Venezolanos de Comunicacion.
Caracas, Venezuela. Centro Gumilla. N° 113, Primer Trimestre. pp.
12-19; (1998) “La ciudad como objeto de consumo cultural”. En:
Bisbal, Marcelino; Pasquale Nicodemo, Jesuis Maria Aguirre, Carlos
E. Guzman Cdrdenas, Francisco Pellegrino y Elsa PILATO E/ consu-
mo cultural del Venezolano. Caracas, Venezuela. Fundacién Centro
Gumilla y Consejo Nacional de la Cultura (CONAC). Tra. Edicion.
pp. 136-169; (1996) “La demanda del ‘nosotros”: descubriendo la
ciudad como acontecimiento de consumo cultural”. En: BISBAL,
Marcelino y Pasquale NICODEMO (coordinacion). Nuevas fronte-
ras. Medios, comunicacién y poder. Caracas, Venezuela. Fundacion
Carlos Eduardo Frias / Universidad Central de Venezuela, Tra.
Edicion. pp. 115-130; (1995) “Asimetrias de la Urdimbre Cultural
Venezolana. Politicas Culturales y Publicos”. En: Revista Comunica-
cién. Estudios Venezolanos de Comunicacion. Caracas, Venezue-
la. Centro Gumilla. N° 92, Cuarto Trimestre. pp. 5-21; (1995a) “Poli-
ticas Culturales y Publicos”. En: Museos Ahora. Caracas, Venezuela.
Direcciéon General Sectorial de Museos del Consejo Nacional de la
Cultura. Museos y Publico N° 3. pp. 27-40.

14 Destacamos la encuesta de caracter nacional correspondiente
al Médulo Consumo Cultural del Proyecto Estudio sobre la Pobre-
za en Venezuela (Pobreza UCAB-2007), dirigido por el Instituto de
Investigaciones Econédmicas y Sociales de la Universidad Catdlica
Andrés Bello. Los objetivos del Médulo Consumo Cultural eran:
a) Determinar los habitos culturales, asi como la exposicion a los
distintos medios de comunicacién. b) Determinar si el estado de
animo -como categoria de analisis- influye en los habitos de ex-
posicién a los medios. En el afo 2023, resalta el estudio “Consu-
mo informativo y cultural en Venezuela. Estado actual y tendencias”
coordinado por Marcelino Bisbal y realizado por el Centro de la
Investigacion de la Comunicacién de la Universidad Catdlica An-
drés Bello (CIC-UCAB), Revista Comunicacion del Centro Gumilla,
abediciones y Espacio Publico.

15 Consultar, Alcaldia del Municipio Bolivariano Libertador de
Caracas (2022) Estudio Prdcticas y Habitos de Consumo Cultural. 13°
Feria del Libro de CCS.Venezuela. FUNDARTE.

16 Existe una dimensién simbolica del capital que es utilizada
para la apropiacion de los recursos que fijan y definen el sen-
tido de lo social: su l6gica es la de la distincion, la diferencia-
ciény su esencia es la desigualdad, la dominacién, la violencia
simbdlicay laimposicion de los cédigos de la legitimidad. Esta
dimensidn se concreta en un sistema de capitales particulares
como son el capital cultural (volumen de titulaciones y creden-
ciales), el capital social (conjunto de relaciones socialmente
utiles) y el capital simbélico (sistema de conocimientos impli-
citos, signos, rituales y practicas de honor que producen respe-
tabilidad social). El capital puede existir en estado objetivado
(libros, propiedades) o bien -como en el caso del capital cul-
tural- en estado incorporado al individuo (habito), o institu-
cionalizado (titulo escolar). Véanse BOURDIEU, Pierre (1990)
Sociologia y Cultura. (Coleccién Los Noventa). México, Coedi-
cién Direccion General de Publicaciones del Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes / Editorial Grijalbo, S.A. Tra. Edicion;
(1988) La Distincidn. Criterios y bases sociales del gusto. Madrid,
Espafa. Taurus; (1988a) Cosas Dichas. Coleccion El Mamifero
Parlante. Serie Mayor. Buenos Aires, Argentina. Editorial Gedi-
sa. Tra.Edicion; Un articulo histérico que pone en discusion el
planteamiento central de Bourdieu sera el de GARCIA CANCLI-
NI, Néstor (1984) “Gramsci con Boudieu. Hegemonia, Consumo
y nuevas formas de Organizacion Popular”. En: Revista Nueva
Sociedad. N° 71. Caracas, Venezuela. Marzo-Abril, pp. 69-78.
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17 Actividades econémicas caracteristicas de la cultura
(AECC): Se refiere a aquellas actividades econémicas que apor-
tan a la cultura, y que se encuentran diseminadas o comprendi-
das por el lado de la oferta de acuerdo a la clasificacion ClIU, en
diversos sectores, subsectores, ramas y actividades de la econo-
mia de un pais. Ahora bien, por el lado de la demanda agregada
también los bienes y servicios culturales se encuentran insertos
en el consumo y en la formacion bruta de capital fijo, en las ex-
portaciones netas y las importaciones. Existen basicamente tres
tipos de actividades en el sector cultural; las directas, las indi-
rectas y los insumos. Tipo 1: Corresponde a actividades directas,
estrictamente ligadas con la produccién del sector de la cultura.
Es decir, son actividades de creacién y produccion original de bie-
nes y servicios culturales. Tipo 2: Incluye las actividades conexas
a los procesos de produccién o actividades indirectas. Son activi-
dades que tienen que ver con el uso y la difusién de las creaciones
culturales. Tipo 3: Incluye los principales insumos requeridos, es
decir, comprende las producciones que son demandadas por los
sectores en los escenarios anteriores.

18 Los agentes culturales se diferencian no solo por las diferen-
tes funciones que cumplen en el proceso de produccién, difusion,
comercializacion y consumo de los bienes y servicios culturales. Se
distinguen también por la posicién econédmica que ocupan en di-
cho proceso o, en otros términos, por las relaciones sociales bajo las
que se inscriben en la economia cultural. En el proceso de produc-
cion, difusion, comercializacién y consumo de los bienes y servicios
culturales, interviene una multiplicidad de agentes, que cumplen
diversas funciones. Esta diversificacion de agentes es la expresion
de una division social del trabajo en la produccién cultural.

19 “La cuenta satélite de cultura se define como un sistema de
informacion estadistica sobre las actividades culturales que tiene
como finalidad reunir en un cuadro contable coherente el con-
junto de flujos econémicos relacionados y establecer los vinculos
entre las diferentes manifestaciones del campo cultural. La elabo-
racion de la cuenta satélite se concibe como el medio para estruc-
turar el conjunto de informaciones relativas al tema de la cultura.
Debe dar cuenta de la importancia econdmica de la actividad y
de la riqueza cultural de un pais, incorporando indicadores mo-
netarios y no monetarios” (DANE, 2007, p.10).

20 Se consideran industrias creativas todas aquellas actividades
que se generan desde la combinatoria o la interseccién entre tres
ambitos disciplinarios: Arte/Cultura; Empresa/Innovacion y Cien-
cia/Tecnologia (UNCTAD, 2004. p.4). Sin embargo, existen distin-
tas perspectivas de andlisis sobre dicho concepto. John Howkins
(2001) estima que se emplea para hacer referencia a todas las
industrias que generan derechos de autor, patentes, marcas co-
merciales y disefios industriales. En otros contextos, se utiliza para
referirse sélo a industrias que producen contenido o industrias
culturales. Asi, Richard Caves (2000) entiende por industrias crea-
tivas las relacionadas con las artes, cultura y entretenimiento en
general. También, David Throsby (2001) rescaté la cultura en los
debates acerca de las industrias creativas, refiriéndose a produc-
tos y servicios culturales que incluyen creatividad en su produc-
cion, abarcan algun grado de propiedad intelectual y transmiten
significado simbdlico. Para otros autores el término trata de dife-
renciarse de la vision filoséfica del concepto de Industria de Cul-
tural elaborado en 1947 por Max Horkheimer y Theodor Adorno
desde la perspectiva de la Teoria Critica de la Escuela de Frankfurt.



20
ESTUDIO

PRACTICAS y HABITOS

«CONSUMO
CULTURAL

14.
S8 1a

del] ibro

CCS

QM




RESUMEN
EJECUTIVO




PRINCIPALES HALLAZGOS DE PRACTICAS LECTORAS

@ El presente estudio fue encomendado por la Ar-
CALDIA DEL MUNICIPIO BOLIVARIANO LIBERTA-
DOR DE CARACAS, por intermedio de la SECRE-
TARIA DE CULTURA, DEPORTE, RECREACION Y
TurismMo conjuntamente con la Fundacion para la
Cultura y las Artes - FUNDARTE, ente responsable
de la realizacién de la 14* FERIA DEL LIBRO DE
CARACAS, EDICION 2023.

@ Elequipo de investigadores conto con total indepen-
dencia para el disefio, la realizacion e interpretacion
del estudio. El mismo se realizé bajo la direccion de
Carlos Enrique Guzmdn Cérdenas (docente-inves-
tigador de ININCO-UCYV). La VM. Maria Elisa Do-
minguez Velasco (presidenta de Fundapatrimonio)
y Jeycelith Jiménez (presidenta de Fundarte) apoya-
ron las tareas de coordinacion general y aplicacion
de las encuestas. Yolanda Quintero (investigadora
de OVEPC) coordind el procesamiento cuantitativo
de las encuestas. Carlos Delgado Flores (docente-
investigador de la UCV-UCAB) contribuyé con el
asesoramiento estadistico de la investigacion.

@ Si bien el examen de la Feria del Libro de Caracas,
edicion 2023 ocupa un lugar protagonico en este es-
tudio, quisimos destacar desde el titulo que la pre-
ocupacion por los imaginarios, practicas y habitos
de consumo cultural en la ciudad de Caracas fue
una referencia constante al indagar a los publicos,
los(as) asistentes e interpretar sus respuestas y com-
portamientos.

@ Por ser la Feria del Libro de Caracas, al menos por
la amplitud de su oferta cultural, el mayor aconteci-
miento cultural de la ciudad y brindar espectaculos
de diversas artes —no solo referidas al mundo edito-
rial, la literatura y el libro-, que convoca a publicos
muy variados, permite conocer cémo se relacionan
diferentes sectores de la ciudad de Caracas con la
cultura. Con este fin, indagamos —a partir de la Fe-
ria- los comportamientos (practicas y habitos cul-
turales) que hemos denominado rutinas ciudada-
nas, asi como las practicas lectoras mas recurren-
tes de la poblacién de Caracas en los ultimos seis
meses antes del periodo de estudio de referencia.
sPara qué sirve una gran feria del libro en Caracas?

Responder a esta pregunta requiere mucho mas que
la evaluacion aislada de lo que ocurrié en el mes de
septiembre en que se desenvolvieron los espectacu-
los de la feria. Supone ubicar las actividades de la
misma en el desarrollo sociocultural de la ciudad de
Caracas, en la transformacion de sus necesidades y
de las politicas culturales que intentan atenderlas.

@ Se puede identificar un total de 69,4 % de practi-
cas lectoras particulares, realizadas en los ultimos
seis meses, como: leer libros impresos o digitales
(21,5 %); ir a las librerias (19,6 %), ir a ferias de libros
y lectura (14,8 %); e ir a Bibliotecas, hemerotecas y
salas de lecturas (13,5 %) dentro del repertorio de
habitos culturales de los asistentes.

@ La encuesta revel6 un total de 47.9 % de practicas
lectoras particulares asociadas a internet en los
ultimos 6 meses: leer libros, revistas, periddicos di-
gitales o en linea (31,7 %) y, escuchar y descargar
audiolibros (16,2 %).

@ Los resultados nos sefialan un total de 48.8 % de
practicas lectoras en el uso del tiempo libre en los
ultimos 6 meses: ir a salas de lectura (23,6 %) y, leer
mas / escribir (17,2 %).

@ La encuesta reveld que el 43,6 % de los entrevista-
dos hombres y mujeres, mayores de 15 afios, es lec-
tor frecuente de libros o consumidor activo (lee de
forma diaria, casi todos los dias a la semana o una
vez a la semana), el 19,3 % es lector no frecuente
(Iee una vez al mes, dos o tres veces al mes, una vez
cada tres meses o varios al afio) y el 7,7 % es no lec-
tor de libros (leyd libros una vez en los altimos 12
meses 0 no leyo en el ultimo afio).

@ Segun sexo, la lectura frecuente de libros (lee de
forma diaria, casi todos los dias a la semana o una
vez a la semana) los hombres (60,3 %) y las mujeres
(60 %) presentaron similar comportamiento lector.
Por edad, los grupos mas representativos estan ubi-
cados en adultos mayores con mas de 60 afos (69,6
%) para una frecuencia de lectura de “todos los
dias”. Para un hébito lector de “casi todos los dias” la
encuesta revela adultos jovenes (entre 20-39 afios)
con 52,2 % y madurez (entre 40-59 afios) con un
46,8 %. Segun resultados de la encuesta, por nivel
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educativo, observamos un interés significativamen-
te mayor en las personas con estudios de postgrado
(69,18 %), educacion superior universitaria com-
pleta (61,43 %) e incompleta (60,5 %) con practicas
lectoras frecuentes en los ultimos doce meses. Tam-
bién destacamos, por nivel de instruccion una po-
blacién encuestada con primaria incompleta (71,43
%) relacionado con habitos de lectura de libros en
los tltimos 12 meses.

@ Dentro de los principales motivos para leer fue por

“el placer literario / de la lectura” la que obtuvo
el porcentaje mas alto con 41,3 %, tratdndose de la
opcidén de respuesta mas mencionada, en todos los
grupos representativos por edades destacando mas
de 70 afios (56,7 %). Los otros motivos que destacan
son 40,2 % “aumenta mi curiosidad y conocimien-
to” y 34,7 % “nos mantiene informados”. Por sexo,
tanto hombres (38,1 %) como mujeres (44,5 %) le-
yeron especificamente por “el placer literario / de la
lectura”; las mujeres (41,1 %) realizaron la lectura en
un porcentaje no tan diferenciado que los varones
(39,7%), por el motivo de “aumenta mi curiosidad
y conocimiento” y hombres (35,4 %) como mujeres
(34,53 %) para “mantenerse informados” Por edad,
los grupos mas representativos que realizan sus
practicas lectoras por el placer literario estan ubi-
cados en adultos mayores con mas de 70 anos (56,7
%). Asimismo, los grupos que denominamos ma-
durez (entre 40-59 afos) abarcan en promedio un
39 %; los que reunimos como adultos jévenes (entre
20-39 aflos) representan en promedio casi 40 % y
los jovenes (entre 15 y 19 anos) con 42,4 %. Segin
resultados de la encuesta, por nivel educativo, ob-
servamos un interés significativamente mayor en las
personas con secundaria incompleta (46,9 %), edu-
cacion superior universitaria completa (46 %), estu-
dios de postgrado (45,3 %), universitaria incompleta
(44,4 %) con practicas lectoras por el placer literario.

@ Segtin los resultados, el principal motivo por el cual

la poblacion de hombres y mujeres, mayores de 15
anos, no leyo en los ultimos 12 meses fue “falta de
costumbre” (43,3 %) y también por “falta de tiem-
po” (18,3 %). Por sexo, tanto mujeres (47,1 %) como
hombres (38,5 %) no leyeron en los tltimos doce
meses especificamente por “falta de costumbre”; los
hombres (19,2 %) y las mujeres (17,6%) por el moti-
vo “falta de tiempo para la lectura”. Por edad, los gru-
pos mas representativos, con mayores porcentajes,
que no leyeron por “falta de costumbre” estan ubi-
cados entre 40-49 afios con 75 %. Asimismo, entre
60-99 anos representan 50 % de la base muestral que

no han leido un libro. Los adultos jovenes entre 20-39
afos (41 %) y los jovenes entre 15y 19 afios (57,1 %).

@ Casi cincuenta de cada cien (49,6 %) personas en-

cuestadas siguen prefiriendo leer en formato impre-
so. Por otra parte, casi diez personas de cien (9,5 %)
comentaron que en formato digital. Finalmente, un
porcentaje significativo, cuarenta de cada cien (40,9
%), respondi6 que en ambos formatos. Segun sexo,
la lectura frecuente de libros en formato impreso,
los hombres (51,1 %) y las mujeres (49,6 %) presen-
taron similar comportamiento lector. Por edad, los
grupos mas representativos, asistentes a la Feria del
Libro de Caracas, edicién 2023, estan ubicados en
adultos mayores con mas de 60 afios. A continuacion,
le siguen, en promedios porcentuales, el grupo dis-
tintivo de la madurez (entre 40-59 afos) con 56,9 %
y los adultos jévenes (entre 20-39 afos) 42,35 %. Por
ultimo, los jovenes (entre 15-19 afos) constituyen
el 30,5 % de practicas lectoras en formato impreso.
Por caracteristicas educativas, hallamos por parte
de los(as) asistentes a la Feria del Libro de Caracas,
edicidn 2023, que prefieren leer en formato impreso,
con estudios de postgrado (54,1 %), educacién su-
perior universitaria completa (50,6 %) e incompleta
(47,5 %). También destacamos, por nivel de instruc-
cién una poblacién encuestada con primaria incom-
pleta (64,3 %) y media técnica profesional (47,6 %).

@ 54,5 % indica la sala del hogar como el espacio fi-

sico preferido para la lectura, seguido del dormi-
torio con un 44,4 %. A estos principales espacios
preferidos le siguen significativamente: escritorio
personal (30,2 %), cafés (21,6 %), plazas publicas
(18,7 %), bibliotecas o salas de lectura (17,2 %), pla-
ya, lago o montana (16,3 %), en el bafo del hogar
(14,8 %), en el Metro de Caracas (14,5 %), librerias
(14 %) y el comedor de la casa (12,8 %).

# Aunque existe una gran diversidad en cuanto a los

temas de interés, la mayoria contesto leer: aventu-
ras (32,1 %), cuentos (28,9 %), poesia (28,5 %),
filoséficas (25,1 %), romanticas (24,5 %), novela
(24,2 %) de cualquier tipo o tema, religion (22,9
%), autoayuda (22,5 %) histdricas (21,5 %) y, estu-
dio/aprendizaje (21,4 %).

@ Por sexo, las mujeres prefieren cuentos (22,7 %)

y el género masculino le gusta como tema de lec-
tura las aventuras (33,6 %). La edad es uno de los
factores que influyen en el tipo de libros consu-
midos por los publicos lectores alfabetos que asis-
ten a la Feria del Libro de Caracas, edicion 2023,
de 15 a mas de 70 anos de edad en los ultimos
12 meses. Segun resultados de la encuesta, los



libros de literatura (aventuras, cuentos y poesia)
corresponden al tipo de libro leido por todos los
grupos de edad y presentan porcentajes similares,
siendo mayor la preferencia de poesia en el grupo
de mads de 70 afios con 61,7 %. Asimismo, el tipo
de libro leido dominante, por grupos representa-
tivos de edad, que prefieren leer es de aventuras:
jovenes de 15 a 19 afos (33,1 %), de 20 a 29 afios
(34,1 %), y entre 30 a 39 afios (38,7 %). Entre 40 a
49 afios (31,1 %) prefieren cuentos. La poesia des-
taca en los grupos de edad de 50 a 59 anos (28,53
%)y de 60 a 64 aios (47,5 %).

@ Un 26,8 % (casi tres de cada diez) de los encuesta-

dos reportaron haber comprado uno o dos libros

previos a la Feria edicién 2023. Esta proporcidn es
mas alta (28,4 %) entre los grupos de edades de 20
a 29 afios. Esto sugiere que la Feria del Libro de
Caracas, edicion 2023 no sustituye habitos de
compra, sino que los complementa. Alrededor de
un 11,9 % comprd 5 libros o mas. 40,7 % de los(as)
asistentes, manifestaron NO haber realizado com-
pras de libros en el ultimo mes previo a la feria. El
28 % de los que compraron libros en el ultimo mes
antes de la Feria edicion 2023 invirtieron MENOS
de 150,00 Bs. Los hombres (28,6 %) y las mujeres
(27,6 %) presentan porcentajes similares en la com-
pra de libros, ya sea por Internet, en un formato
digital (e-books, audiolibros) o impreso.
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CULTURA. La cultura es un proceso social de creacion
espiritual. Es la creacion de signos y de soportes ma-
teriales de esos signos (libros, discos, etc.). Para poder
vivir, las ideas y las obras del espiritu deben difundirse.
Esto ya nos coloca ante dos actores polares del proceso
cultural: creadores y receptores / consumidores, y un
proceso de comunicacién social, que exige de ciertos
medios. La creacion cultural y su difusion social, cons-
tituyen procesos que incluyen diversas fases: la creacion
de signos por parte de individuos o grupos especializa-
dos, la produccion de soportes materiales de esos signos
o de presentaciones en vivo de los mismos, su difusion
entre los receptores / consumidores y su atesoramiento.
Existen, por tanto, una produccién y una oferta cultu-
ral, una demanda cultural, mecanismos de comunica-
cion entre oferta y demanda, y la creacion de una reser-
va de productos culturales.

CONSUMO CULTURAL. Se entiende por consumo cultu-
ral la serie de actividades y actitudes individuales y gru-
pales, publicas y privadas de los ciudadanos, en las cuales
compran, usan, asisten, ven, escuchan, sienten, disfru-
tan e interactdan con la diversa gama de la oferta cultu-
ral. Este se refiere al fendmeno causado por el conjunto de
personas, parejas, familias, grupos homogéneos y hetero-
géneos, de legos, cultos y aficionados en el terreno cultu-
ral, y hacen parte del llamado capital cultural y humano
de la sociedad y la economia modernas.

CONSUMIDOR CULTURAL. Entenderemos por consu-
midor cultural la persona o las personas que establecen
relaciones de uso, valor, apropiacién o apreciacion
con cualquier drea o elemento de la oferta cultural. Este
es comunmente el comprador, espectador, asistente o
usufructuante del elemento y/o acto cultural, de los bie-
nes materiales y simbdlicos. Este estd mediado por una
relacion mercantil, benéfica, altruista o de goce, con el
panorama cultural del entorno publico o privado. Pue-
de ser un aficionado, un artista, un especialista, un estu-
diante, un lego, un individuo solitario, una pareja, una
familia o un grupo ocasional o intencionalmente intere-
sado en la actividad cultural. Un elemento clave del con-
sumo cultural es el efecto de la experiencia y el entrena-
miento en beneficio de uno mismo al consumir bienes
creativos; este efecto es llamado “adiccion racional”

PRACTICA DE CONSUMO CULTURAL. Cuando nos refe-
rimos al nivel concreto de practica o consumo (asisten-
cia) de una determinada actividad cultural, estamos
senalando a aquellos encuestados que manifestaron te-
ner el habito de realizar determinada actividad cultural
o consumir un determinado producto cultural. Se pro-
tundiza en los niveles concretos de esta practica o con-
sumo en un periodo determinado. Se trata por tanto de
indicadores relativos a si se ha producido la prictica en
un periodo determinado y, para los que se han realiza-
do, de su intensidad, cudntas veces o cudnto tiempo han
dedicado a la misma. Los consumos culturales se con-
vierten practicas cuando una determinada actividad
se realiza con una intensidad y frecuencia constante
en un periodo determinado. Son practicas ligadas a
procesos de circulacién y apropiaciéon de bienes y ser-
vicios culturales (oferta cultural), donde los ciudadanos
de alguna manera reciben, reinterpretan y resignifican
los sentidos y mensajes que se materializan en bienes y
servicios culturales.

HABITO CULTURAL. Cuando nos referimos al hébito
cultural general de realizar una determinada actividad
cultural, se trata de un indicador genérico que recoge el
modo habitual de comportamiento de los(as) asistentes a
la Feria del Libro de Caracas, edicién 2023 ante diversas
actividades culturales. No esta asociado necesariamente
con la realizacion de la misma. Tanto en el cuestiona-
rio como en las tablas estadisticas de resultados se hace
mencion a un periodo temporal (en los tltimos 6 meses
febrero-septiembre 2023 y en el ultimo mes previo a la
Feria del Libro de Caracas /agosto 2022) para estimar la
frecuencia del habito sin que ello indique la necesaria
practica en ellos. Son los modos habituales de compor-
tamiento por parte de las personas, en sintesis, los con-
sumos llevan a practicas y estas pasan a ser habitos. En
otras palabras, los andlisis de los resultados de la Encues-
ta Practicas y Habitos de Consumo Cultural de los(as)
asistentes a la Feria del Libro de Caracas, ediciéon 2023
dan cuentan de hdbitos generales de consumo cultural y
de lectura de los encuestados.

AUDIENCIA. Hablar de audiencia en el dominio de las
actividades culturales implica mayoritariamente hablar
del publico asistente. Una audiencia que constituye para
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muchos la base o la materia prima de toda actividad
cultural. Sin publico, las manifestaciones culturales
no tendrian razén de ser. Pero hablar de publico en
este contexto, conlleva considerar no sélo a los consu-
midores presentes o asistentes a una actividad cultural
sino también a los consumidores pasados y los poten-
ciales. Por audiencia se esta haciendo referencia, a una
continua masa de gente favorablemente inclinada hacia
las actividades culturales, de la que algunos han mate-
rializado el acto de compra en un pasado reciente. En
resumen, la audiencia cultural entendida como publico
engloba a todos los posibles consumidores finales de las
actividades propias de este campo.

TIEMPO LIBRE. Es aquel tiempo en que las acciones
que se realizan no obedecen a una necesidad externa
que las impulse o a una obligacion, lo que lo diferen-
cia del tiempo psicobioldgico (ocupado en conductas
impulsadas por necesidades psiquicas y bioldgicas, el
tiempo socioeconomico (consistente en actividades la-
borales y productoras de bienes y servicios) y el tiempo
sociocultural (que implica los compromisos estableci-
dos por la sociedad y con el grupo al que se pertenece).
Una definicion operativa del tiempo libre es toda acti-
vidad, sensacion, experiencia, espacio o lugar en donde
el sujeto se vincula con estados de bienestar personal,
donde puede ejercer la capacidad de disfrute, el descan-
so, la diversidn, el placer, etcétera.

LECTURA. Para el propoésito metodoldgico del estudio se
delimito la lectura como el acto de leer textos escritos.

HABITO DE LECTURA. Es una practica adquirida por
repeticion, marcada por tendencias y que forma cos-
tumbres o practicas frecuentes de lectura. A través de
los actos habituales de lectura se pueden identificar fre-
cuencias, intensidades, modos, lugares, etc.

PRACTICA DE LECTURA. Es la serie de manifestaciones
concretas del comportamiento del lector.

FERIA. Es un evento para promover productos y servi-
cios culturales. Su actividad es la promocién de bienes
y servicios culturales que permiten el intercambio so-
ciocultural y econdmico, integran la poblacién de una
region y resaltan los valores de la comunidad cuya im-
portancia radica mas en lo econémico que en lo simbo-
lico. Las caracteristicas que hacen de una Feria un “bien
publico” que produce “efectos externos positivos” cuyos
beneficios no se agotan en las personas que los deman-
dan y ofrecen como bien privado son: valor de existen-
cia, valor de prestigio, valor de opcién o eleccion, valor
de educacion y un valor de legado.

ENCUESTA. En especifico, la encuesta fue disefiada
para acceder a las percepciones, experiencias y perfiles

de los visitantes, asi como para explorar las preferen-
cias y comportamientos relacionados con sus hdbitos
de lectura. La encuesta estd compuesta por 38 pregun-
tas: 31 sobre los imaginarios asociados a la ciudad de
Caracas, frecuencia de hdbitos de consumo cultural,
uso del tiempo libre, acceso y participacién cultural,
frecuencia de habitos de lectura, comportamientos de
consumo, opiniones sobre la actividad ferial y otras 7
para construir el perfil econdmico y social de los en-
cuestados. Asi tenemos, como bloques de estudio:

Datos sociodemograficos del asistente a la Feria. Es-
tan clasificadas segtn sexo, edad, estado civil o con-
yugal, ocupacion, estudios, zona donde reside, pa-
rroquia de la ciudad.

Ciudad Caracas. Cualidades urbanas.

Calificaciones urbanas de la ciudad.

Medio de informacion. Influencia en las opciones
culturales.

Rutinas ciudadanas. Habitos culturales. Habi-
to general a realizar una determinada actividad
cultural.

Temporalidades ciudadanas de consumo. Nivel con-
creto de practica o consumo (asistencia) de una de-
terminada actividad cultural. Se analizan las siguien-
tes variables: musica; teatro, cine; museos, galerias,
sala de exposiciones; monumentos y otras practicas.

Marcas ciudadanas. Uso del tiempo libre en la ciudad.

Valoracion del acceso a la cultura en la ciudad. Co-
nocimiento de las infraestructuras o espacios cultu-
rales administrados por la Alcaldia de Caracas. Pre-
sencia de la Alcaldia de Caracas en la cultura.

Temporalidades ciudadanas de lectura. Habitos/
practicas de lectura del ciudadano. Frecuencia de
lectura de libros.

Razones de lectura. Principal objetivo de la lectura.
Razones para dejar leer. Razones para no leer.

Formato de lectura. Soporte de los materiales de lec-
tura.

Espacio preferido de lectura. Entorno de lectura.
Géneros de lectura.

Compra de libros

Rango de inversion en libros. Tasa de compra.
Marca ciudadana. Feria del Libro de Caracas, 2023

Medio de informacion. Como se enterd de la Feria
del Libro de Caracas

Razones para asistir a la Feria del Libro de Caracas,
edicién 2023. Grado de interés.



© Actividades realizadas en la Feria del Libro de
Caracas, edicion 2023.

¥ Niveles de satisfaccion con la variedad de libros.

¥ Niveles de satisfaccién con los precios de los libros.
© Grado de valoracién de los estands de la feria.

¥ Calificacién editorial.

© Grado de valoracién de las actividades infantiles de
la feria.

@ Grado valoracién de la programacién artistica de
la feria.

OBJETIVO GENERAL

Proporcionar informacion que permita

el conocimiento de la demanda de los
publicos que asistan a la Feria del Libro
de Caracas, edicion 2023, de actividades
de los diversos sectores culturales.

Trata de disponer de indicadores de
participacion cultural que permitan
estimar y diferenciar: los hdbitos generales
de los asistentes a la edicion 2023 respecto
a diferentes actividades culturales; los
niveles concretos de prdctica y consumo de
actividades y/o productos en el dmbito del
libro y la lectura; las actitudes y opiniones
sobre las actividades de la Feria edicion
2023; y sobre los niveles de conocimiento
de la cultura en la ciudad de Caracas.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Identificar los imaginarios urbanos, cualidades y
calificaciones sobre la ciudad de Caracas, por parte
de los(as) asistentes a la Feria del Libro de Caracas,
edicion 2023.

2. Caracterizar las practicas y hdbitos que definen el
consumo cultural de los publicos que asistan a la
Feria del Libro de Caracas Ediciéon 2023 si bien lo
hacen desde diferentes vertientes: habitos estricta-
mente, consumo, uso del tiempo libre, opinién en
torno a los habitos y frecuencia de lectura.

3. Identificar los hdbitos culturales de los(as) asisten-
tes realizados en los ultimos 6 meses en la ciudad
de Caracas.

4. Identificar las temporalidades de practica o consu-
mo de los(as) asistentes a la Feria del Libro de Cara-
cas, edicion 2023 a determinadas actividades cultu-
rales: musica; teatro, cine; museos, galerias, sala de
exposiciones; monumentos y otras practicas.

5. Conocer las principales actividades que le gustarian
realizar en el tiempo libre los(as) asistentes a la Feria
del Libro de Caracas Edicion 2023.

6. Identificar el conocimiento que se tienen de las in-
fraestructuras o espacios culturales administrados
por la Alcaldia de Caracas, por parte de los(as) asis-
tentes a la Feria edicion 2023.

7. Identificar el grado de conocimiento que se tienen
de las instituciones culturales de la Alcaldia del Mu-
nicipio Bolivariano Libertador de Caracas.

8. Identificar la valoracién que se da a la gestién cultu-
ral de la Alcaldia del Municipio Bolivariano Liber-
tador de Caracas para la ciudad.

9. Analizar los habitos lectores de los(as) asistentes a la
Feria del Libro de Caracas, edicién 2023 en funcién
de sus caracteristicas personales y sociales.

10. Conocer como se configuran las practicas lectoras
particulares de los(as) asistentes a la Feria del Libro
de Caracas, edicion 2023 que leen en contextos y
formatos distintos.

11. Analizar las practicas rutinarias que favorecen (ra-
zones para leer) y limitan (razones para no leer) la
lectura y los espacios sociales en donde se lee.

12. Caracterizar la cartografia de géneros de lectura de
los(as) asistentes a la Feria del Libro de Caracas, edi-
cién 2023.

13. Identificar los niveles de satisfaccion y valoracion que
se da a la Feria del Libro de Caracas, ediciéon 2023.

w
-

2° Estupio Prdcticas y hdbitos de consumo cultural. 149 Feria del Libro de Caracas, 2023



W
N

ALcALDIA DEL MUNICIPIO BoLIVARIANO LiBERTADOR DE CARACAS Fundarte

FICHA TECNICA DEL ESTUDIO

PERIOCIDAD FY: eIl

e lo =310 [0 Cuantitativo, utilizando la técnica de la entrevista personal y directa.

UINIS TR | os(as) asistentes a la 142 Feria del Libro de Caracas, edicion 2023.

1.630 entrevistados(as), hombres y mujeres, mayores de 15 aiios, de cual-

(POBLACION OBJETIVO) KRG nivel social. Para lograr un grado de precisién muy aceptable de los resul-
(VIS5 T\ tados, este tamano esta justificado mediante el modelo del muestreo probabi-

listico, con grado de confianza del 95.5 % y un error maximo admisible de 3 %.

Lo e IR IR |nformante directo para personas de 15 afios y mas.

_ Encuesta autocompletada de manera presencial.

DISENO DE LA MUESTRA

Muestreo probabilistico mediante la entrevista directa de manera presencial
a los asistentes a la 142 Feria del Libro de Caracas, edicién 2023. La probabilidad
de seleccién de cada uno de los elementos de la poblacién es conocida y mayor
que cero. El proceso muestral fue aleatorio.

MARCO MUESTRAL
responder la encuesta.

Para que los resultados fueran vélidos, cada visitante que forma y formé parte
de la poblacién objetivo tuvo la misma probabilidad de ser seleccionado para

UNIDAD DE MUESTREO

La encuesta realizada comprendié preguntas personales, referidas al motivo de
asistencia a la 142 Feria del Libro de Caracas, edicion 2023; si bien lo hacen desde
diferentes vertientes, al grado de satisfaccion, habitos de practicas y consumo
cultural, etcétera. Asi pues, la unidad de muestreo de esta encuesta fue el
individuo. De hecho, la persona que respondié a las preguntas de la encuesta
lo hizo a titulo personal y no en nombre de un grupo.

METODO DE MUESTREO

aleatoria.

Se subdividi6 en tres tiempos el muestreo. En primer lugar, se seleccionaron
dos distintos tipos de dias para la recoleccion de los datos que representaban
distintos niveles de afluencia: entre semana y fines de semana. En segundo lu-
gar, la aplicacion de la encuesta fue con base en los horarios de apertura y cierre
de la Feria. La seleccion del entrevistado se hizo con la denominada estrategia
de punto de referencia. Esto garantizd que la seleccion de la muestra fuese

DIV G N 0) & 15 5 20 minutos.

L\(1:IREe R Alcaldia de Caracas. Sede de la Feria del Libro de Caracas, ediciéon 2023.

e, LN eV 0B Del 9 al 17 de septiembre de 2023.

CARACTERISTICAS DE LA POBLACION ENTREVISTADA

El tamano y la estructura de los(as) asistentes a la
Feria del Libro de Caracas, edicién 2023, por sexo y
edad, son de significativa importancia para la pro-
duccion de estadistica culturales. Esta informacién
resulta esencial para la construccion de indicadores
culturales que expresan en términos cuantitativos las
practicas y habitos de mujeres y hombres que definen
el consumo cultural en todos los niveles de analisis.

El andlisis del comportamiento lector de la poblacién
(lectores y no lectores, frecuencia de la lectura, so-
portes utilizados impresos y/o digitales, motivos de
la lectura y la no lectura, asistencia a la Feria edicién
2023, entre otros) provee informacion de contexto es-
pecialmente relevante para explicar y comprender las
practicas lectoras adoptadas por mujeres y hombres,
asi como por grupos de edad.



ASISTENTES SEGUN SEXO. LA FERIA ES FEMENINA

sCudl es su sexo?

¢ La proporcién entre mujeres y hombres en la Feria
edicion 2023 es de 60 % - 40 %, con variaciones en
los distintos rangos de edad, pero con tendencia a
mantener la asimetria de poblacion. Los perfiles so-
ciodemograficos dominantes del publico/consumi-
dor asistente a la Feria del Libro de Caracas, ediciéon
2023 se caracterizan por: feminizacion de la asis-
tencia, mas de la mitad de las personas participantes
en la encuesta que asisten a la Feria fueron mujeres
(54,85 %); es decir, de cada 100 personas, 50 son

mujeres, con dominio de edades entre 30-39 afnos
(28,19 %) y 40-49 afos (23 %) constituyendo el seg-
mento poblacional que mas frecuenta las actividades
de la Feria; un nivel educativo Universitario com-
pleto (29,8 %), segun estado civil o conyugal sol-
tero (59 %), que mayoritariamente viven en el Mu-
nicipio Libertador (59,40 %), estudiantes (11,30
%) y del grupo del trabajador publico (32,4 %). Los
grupos etarios con mayor presencia masculina son
los de 30-29 afos (28,19 %) y 40-49 afios (23,04 %).

Grafico 1. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por género en general. Ciudad

de Caracas. Ao 2023. Base: 1

Femenino
54,8%

Masculino
43,7%

Fuente: Elaboracion propia.

ASISTENTES SEGUN EDAD.

LA VARIABLE GENERACIONAL SON LOS ADULTOS JOVENES

sCudntos afios cumplidos tienes?

© Segun resultados, se observa que los asistentes a la Fe-
ria se ubican entre 30-39 aios (25,83 %) y 40-49 aiios
(21,47 %). Un 7,24 % son jovenes entre 15 a 19 afos
del total de la poblacion entrevistada, mientras que el

18,16 % corresponde al grupo de 20 a 29 aflos de edad.
La variable generacional es muy baja donde los jovenes
(entre 15 a 19 afios) representarfan un mayor consumo
y en los adultos mayores (+60 afos).
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Grafico 2. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por grupos de edades. Ciudad

de Caracas. Ao 2023. Base: 1630

No contesta / no informa

mas de 70 anos 3,68%
60 a 69 anos
50a 59 afos
40 a 49 anos
30 a 39 afos
20 a 29 anos

15a 19 anos

9,82%

13,01%
21,47%
25,83%

18,16%

Fuente: Elaboracion propia.

© Segtin resultados, la distribucién porcentual de los
encuestados en la Feria edicion 2023, por género y
grupos de edades, quedo constituida:

« Femenino: entre 15 y 19 afos (6,26 %); 20 y 29 afios
(18,12 %); 30 y 39 (28,19 %); 40 y 49 (23,04 %); 50 y
59 (12,08 %); 60 y 69 (8,7 %); +70 (2,91 %).

 Masculino: entre 15y 19 afios (7,59 %); 20y 29 afios
(17,72 %); 30y 39 (22,93 %); 40 y 49 (20,11 %); 50 y
59 (14,35%); 60y 69 (12,10 %); +70 (4,78 %).

ASISTENTES SEGUN ESTADO CIVIL O CUNYUGAL

sCudl es su estado civil o conyugal?

© E157,61 % de los asistentes a la Feria Edicion 2023,
de 15 y mas afios de edad, expreso ser soltero/a; es
decir, de cada 100 personas, casi 60 son soltero/a.

© E129,63 % de la poblacion de 15 y més afios de edad

manifestoé estar unida, sea casado/a (24,54 %) o en
condicion de convivencia (5,09 %) unioén libre; y el
10,62 % estuvo alguna vez unido/a (divorciado/a,
separado/a, o viudo/a).

CONDICION DE TRABAJO / OCUPACION

sCudl es tu ocupacion?

© Se determin si la persona se encontraba trabajando
en el periodo de referencia (9 al 17 septiembre 2023).
Segun resultado de la encuesta, en términos de ocu-
pacion, el 67,91 % de los visitantes a la Feria del Li-
bro de Caracas son personas que trabajan. La mayor
participacion en actividades de este tipo se ubica en

el sector publico con un 32,33 % sobre un 19,7 %
que representa el sector privado. Le siguen traba-
jadores por cuenta propia (15,64 %); sin embargo, al
consolidar quienes laboran en el sector privado y
por cuenta propia representarian un 35,58 %. Mien-
tras, que los niveles mas bajo se ubican en estudiantes



(11,29 %), jubilados (6,38 %), tareas del hogar (4,66 encontraban trabajando en el periodo de referencia
%), maestros o docentes (4,23 %) y los desempleados del estudio (74,13 %) es ligeramente mayor que el de
(3,80 %). Por sexo, el porcentaje de hombres que se las mujeres (70,92 %).

Grafico 3. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por estado civil o conyugal.
Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630

Viudo(a)
Union libre
Soltero(a) 57,61%
Otro

No contesta / no informa

Divorciado(a) / separado(a)

Casado (a) 24,54%

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 4. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por condicion de trabajo /
ocupacion. Ciudad de Caracas. Afio 2023. BASE: 1630

Trabajador (a) sector publico 32,30%

Trabajador(a) sector privado 19,90%

Trabajador(a) por cuenta propia 15,60%
Tareas del hogar

Otro

No contesta / no informa
Maestro(a) o Docente
Jubilado(a)

Estudiante

11,30%

Desempleado(a) 3,80%

Fuente: Elaboracion propia.
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Es importante destacar, de acuerdo al argumento de
la homologia (desarrollada por Pierre Bourdieu) que
las diferencias asociadas a la escolaridad son las mas
pronunciadas y los niveles de lectura crecen, confor-
me ésta aumenta entre la poblacion sin escolaridad
hasta entre quienes tienen educacion universitaria.

Se indago sobre el acceso al sistema educativo de los
publicos de 15 y mas afios de edad con la finalidad de
relacionar la asistencia a un centro de ensenanza con
las précticas lectoras de los(as) asistentes a la Feria
Edicién 2023, o consumo a determinadas actividades
culturales: musica; teatro, cine; museos, galerias, sala
de exposiciones; monumentos y otras practicas, reali-
zadas en los ultimos 6 meses en la ciudad de Caracas.

El nivel educativo de los visitantes, es un factor
importante para los propdsitos de la Feria; los nive-
les media técnica profesional (13,01 %), secunda-
ria completa (24,42 %), y universitaria completa
(28,96 %), tuvieron la mayor participaciéon, con un
consolidado de 66,39 % de los publicos que asistie-
ron ala edicién 2023. Se observa que el 19,45% de los
asistentes se encuentran asistiendo o no han comple-
tado sus estudios en un programa de educacion re-
gular. El nivel de postgrado representa el 9,75 %.

Por sexo, en el periodo de referencia, el porcentaje
de hombres con estudios completos (desde prima-
ria completa a universitaria completa) es de 68,92
% y las mujeres 68,69 %.

Grafico 5. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por nivel educativo alcanzado.
Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630

Universitaria incompleta
Universitaria completa
Secundaria incompleta

Secundaria completa

Primaria incompleta

2,58%
Primaria completa 2,52%

Postgrado
No contesta / no informa

Media técnica profesional

28,96%

24,42%

13,01%

Fuente: Elaboracion propia.

E1 58,53 % de los publicos que asistan a la Feria del
Libro de Caracas, edicion 2023 habitan en el Mu-
nicipio Bolivariano Libertador de Caracas y 10,74
% en el Municipio Chacao.

Por sexo, la proporcién entre mujeres y hombres es de
50 % - 50 %, con variaciones en los distintos rangos
de edad, pero con tendencia a mantener la asimetria
de poblacion. el porcentaje de mujeres que asisten,



residenciadas en el Municipio Bolivariano Libertador
de Caracas (59,40 %) es ligeramente mayor que el de
los hombres (57,10 %).

Grafico 6. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por zona de residencia. Ciudad
de Caracas. Ao 2023. Base: 1630

Valles del Tuy

Otra zona

No contesta / no informa
Municipio Sucre
Municipio Libertador

58,53%

Municipio El Hatillo

Municipio Chacao 10,74%
Municipio Baruta 4,36%
Guarenas - Guatire 1,90%
Altos mirandinos 2,39%

Fuente: Elaboracion propia.

PARROQUIA DE RESIDENCIA
EN EL Municipio LIBERTADOR BoLIVARIANO DE CARACAS

sEn cudl parroquia vives?

© E156,08 % de los asistentes reside en las Parroquias: cre (7,65 %), Caricuao (6,39 %), El Paraiso (5,97 %),
Altagracia (16,67 %), Coche/El Valle (8.60 %), Su- La Pastora (5,45 %), San Juan (5,35 %).
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Sucre

Santa Teresa
Santa Rosalia
San Pedro

San Juan

San José

San Bernardino
San Agustin
No contesta / no informa
Macarao

La Vega

La Pastora

La Candelaria
El Recreo

El Paraiso

El Junquito
Coche /El Valle
Catedral
Caricuao
Antimano
Altagracia

23 de Enero

Grafico 7. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por parroquia de residencia.
Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 954

1,15%
2,31%
2,52%

7,65%

5,35%

2,83%

3

1,78%

2,52%

67%
3,25%

4,30%

5,45%
3,98%

4,30%

5,97%

8,60%

6,39%
4,93%

4,51%

Fuente: Elaboracion propia.

16,67%



PRINCIPALES
RESULTADOS

En la perspectiva de estos estudios para abordar lo urbano desde los ciudadanos impera
el orden imaginario. (...) Lo imaginario se impone, de principio, como un conjunto de
imdgenes y signos, de objetos de pensamiento cuyo alcance, coherencia y eficacia puede
variar y cuyos limites se redefinen sin cesar (Silva Armando, 2004, p. 17).
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LA RELACION DE LA FERIA DEL LIBRO CON LA CIUDAD

Se indago sobre los imaginarios culturales de los pu-

blicos, con la finalidad de relacionar la valoracion de la
Feria Edicion 2023 y las cualidades urbanas de la ciu-

dad. La identificacion es la forma como una persona se

percibe a si misma y a la ciudad de Caracas, tomando en
cuenta sus imaginarios o marcas urbanas; asi, una per-
sona puede identificar la ciudad como artistica, creativa,
cultural, entre otros.

Ciubpap CARAcCAS. CUALIDADES URBANAS

¢Con qué imagen o palabra identificaria a Caracas?

@ Del total de la poblacién entrevistada en el periodo |

de referencia, el 37,7 % por parte de los(as) asis-
tentes a la Feria del Libro de Caracas, edicion 2023
identifican a Caracas como ciudad “cultural”,
del cual, por sexo, se observa a los hombres (39,4
%) ligeramente mayor que el de las mujeres (35,79

%). Segun las edades, de 15 y mas afos de edad, .

los grupos representativos desde jovenes (37,29 %)
pasando por adultos jovenes hasta adultos mayo-
res (36,88 %) coinciden porcentualmente en pro-
medio con esta imagen de Caracas. Por otro lado,
con nivel educativo de primaria incompleta con
57,14 % y con primaria completa con 51,22 %. Asi-
mismo, se observa, que esta imagen es seguida por

« Ciudad “creativa” (16,4 %) pero consolidada con la primera imagen nos daria un 54,1 % de Caracas

como ‘ciudad cultural y creativa”.

« Recreacional (13,3 %); musical (11,2 %); artistica (10,31 %).

Grafico 8. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por identificacion con
(aracas. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas

Recreacional

Artistica

Creativa 10,3%
16,4%

~

Cultural
37, 7%

13,3%

No contesta /
no informa
0,1%

Musical
11,2%

Gastrondmica
6,1%

Fuente: Elaboracion propia.




Tabla 1. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por identificacion con Caracas,
seguin sexo. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas

SEXO
o ]
PORCENTAJE (%) QUE | £ £ o
RESPONDIO 5 3 =
£ a o
g s

89a | 711 | 25 |

Artistica 11,2%  93% | 8,0%
Creativa 17,4% @ 150% @ 16,0%
Cultural 35,8% @ 399% @ 40,0%
Gastronémica 5,1% 7,5% 4,0%
Musical 11,6% @ 10,8% @ 8,0%
No contesta / no informa | 0,0% 0,1% 0,0%
Otras 5,4% 4,6% 0,0%
Recreacional 13,4% | 12,7% @ 24,0%

Fuente: Flaboracion propia.

Tabla 2. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por identificacion con Caracas,
segun grupos de edades. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas

GRUPOS DE EDADES

PORCENTAJE (%)
QUE RESPONDIO

15 a 19 ainos
20 a 29 anos
30 a39anos
40 a 49 ainos
50 a 59 afos
60 a 69 ainos
Mas de
70 aios
No contesta /
no informa

EACEE

OH

Artistica 11,9%  11,8% | 83% | 83%  146% 119% | 6,7% @ 7,7%

Creativa 14,4% | 159% | 16,6% | 16,6% 17,5% 18,1%  133% 7,7%
Cultural 37,3% | 38,5%  39,4% | 38,0% | 33,5% 36,9% @ 383% 30,8%
Gastrondmica 102%  6,1% '@ 55% @ 57% @ 57% @ 56% | 10,0% 0,0%
Musical 16,1% 11,5% 11,4% 103% 11,3% 10,0% 83% @ 7,7%
No contesta / no informa 0,0% @ 00% @ 00% @ 00% 05% 00% @ 00% @ 0,0%
Otras 08% 24% @ 45%  49% @ 71% @ 88%  11,7%  7,7%
Recreacional 93% 139% 143% 163%  99% @ 88%  11,7% @ 38,5%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 3. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por identificacion con Caracas,
segun estado civil o conyugal. Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas.

ESTADO CIVIL O CONYUGAL

— E8 | §® — v _

PORCENTAJE (%) < 28 wE o s S s
QUE RESPONDIO 3 S £8 I S = S
2 | §8 | ¢£| © = 2 2

G 28 | o2 a 5 -

[ wuestRA | o0 | 53 | 26 | o | o | 3 | s

Artistica 103% @ 151% @ 192% @ 11,1% | 88% | 157% @ 13,8%
Creativa 153% @ 97% | 115% @ 0,0% | 17,8% | 16,9% @ 16,3%
Cultural 38,0% @ 31,2%  308% @ 44,4% @ 389% @ 31,3% @ 37,5%
Gastrondmica 5,0% 4,3% 3,8% 0,0% 6,6% 9,6% 6,3%
Musical 133% @ 9,7% 77% | 11,1% @ 11,2% @ 84% 7,5%
No contesta/ noinforma | 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0%
Otras 53% @ 11,8% 3,8% 0,0% 4,3% 0,0% | 10,0%
Recreacional 13,0% @ 183% | 23,1% | 333% @ 12,4% @ 18,1% @ 8,8%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 4. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por identificacion con Caracas,
segun caracteristicas educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas

CARACTERISTICAS EDUCATIVAS

- = © © © L] -g -g ©

PORCENTAJE(%) |ogt| SE | S | 28| e85 | 58| 55| 58| &5
QUE RESPONDIO TEa| 28 5 iy e2 | B | B8 | ¢ | © &
s59| 5¢€ S £ E E £ o o E

S 0% 8._ 17 -:E =) 3& 30 >E S o

"&| c2 | & | *8 | g | g8 | g2 | £E¢ | £¢

a. > c o— wv v .= =) 5=

MUESTRA | 212 | 31 [ 159 | a1 [ 42 | 308 [ 113 | 472 [ 162 |

Artistica 165% @ 97% & 82%  49% 7%  85% | 88%  93% | 148%
Creativa 17,9% = 97%  17,6%  17,1%  143%  143% | 16,8% 17,8% | 154%
Cultural 27,4% | 258% | 34,0% 512% @ 57,1% @ 47,5% @ 50,4% | 31,6% @ 33,3%
Gastronémica 75% @ 00% @ 69% @ 98% @ 24% | 53% | 44% | 55% | 9,9%
Musical 11,8% @ 97%  132%  122% 71% @ 83% @ 62%  144%  11,1%
No contesta / no informa | 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Otras 28% | 97% | 132% @ 24% | 00% @ 38% | 35% | 51% @ 43%
Recreacional 156% | 355% @ 69% @ 24%  119%  123% | 97%  163% | 11,1%

Fuente: Elaboracion propia.




Tabla 5. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por identificacion con Caracas,
segun condicion de trabajo de los asistentes. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas

B

(=} ~ o.c (=] o
° [ ® w ] S . 23 » T = U
- oG o =
o S P o | W E -] n S 0 | 52| ©2
— © - QU = S & c O <] o= © S

o T w 2 = O v o [-%
= v ) (7] © =A — 0
£ © © wo C‘E o .= g C © [ 3 [
s 3 = s 8 g £ © O s = - 2 3 23
n 7 2 = o = (] 8¢ s 2 o 2
3 ) O c o [ ] = v
8 w = = o g3 [ ]
=Y (] v

| MUesTRA___| 62 | 184 | 104 | 69 | 26 | 2 | 76 | 255 | 325 | 527

Artistica 32% | 141% 144% | 87%  154% 0,0%  145% 125% 7,7% @ 89%
Creativa 129% | 152%  173% | 174% 154% @ 0,0% @ 92% | 14,5%  16,0% @ 19,2%
Cultural 51,6% | 34,8%  288%  34,8%  30,8% ' 100,0% 32,9% | 282% @ 44,9% @ 40,0%
Gastronémica 97%  82% | 67% @ 43%  00% 00% @ 66% 98% @ 58% @ 3,8%
Musical 48% | 152%  135%  72% @ 38% @ 00% @ 79%  11,0%  83% | 13,5%
No contesta/noinforma | 0,0% | 0,0% @ 0,0% @ 0,0% @ 0,0% 0,0% 00% @ 00% @ 03% @ 0,0%
Otras 32% @ 1,6% | 77% 130%  7,7% @ 00% | 92% @ 59% @ 40% @ 42%
Recreacional 14,5% | 109% | 11,5% | 145% 269% @ 0,0% @ 19,7%  18,0% @ 12,9% @ 10,4%

Fuente: Elaboracion propia.

@ Otros conceptos estdn surgiendo alrededor de la  ideas, novedades tecnoldgicas o nuevos contenidos
nocion de creatividad, tales como (a) trabajo creati- creativos; y las ciudades creativas, una opcién politi-
vo, oficios que involucran el ejercicio de habilidades ca para la revitalizacion urbana de las ciudades a tra-
creativas; (b) clase creativa, que se refiere a las perso- vés de la accion cultural y social de trabajos creativos
nas cuyas funciones econémicas son originar nuevas y el crecimiento econémico.

CALIFICACIONES URBANAS DE LA CIUDAD

sQué es lo que mads le gusta de Caracas?

@ El Avila / Waraira Repano y la ciudad en general, 4 Marcas de sitios de recreacién: los parques, las plazas.
es lo que mds gusta de Caracas a los(as) asistentes a
la Feria Edicion 2023, con un 15,7 % y 15,0 % res-
pectivamente. Sin embargo, al considerar todas las
respuestas emitidas, se manifiesta el gusto por:

@ Marcas de caracter urbano: la cultura de la ciudad.

@ Marcas de lo construido: Casco Historico / Cen-
tro Historico, Casco Central / Centro de Caracas,
Los Préceres / Paseo de Los Prdceres, los Museos,

@ Marcas de paisajes natural: El Avila, Los Caobos / Plaza Bolivar

Parque Los Caobos, la vegetacion, el clima, la vista
de las montanas, dreas verdes, la naturaleza el jardin
botanico, el sol, el verdor de sus drboles.

® Marcas por sus ciudadanos: la gente, comida /
gastronomia.
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Tabla 6. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por calificaciones urbanas a
(aracas. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas. 15 primeras menciones.

El Avila / Waraira Repano

Toda Caracas / Caracas completa
La gente

El clima

Sus plazas

Plaza Bolivar

Los parques

Los museos

Casco Historico / Centro Historico
Los Caobos / Parque Los Caobos
Comida / gastronomia

Los Préceres / Paseo de Los Proceres
Casco Central / Centro de Caracas
Sus paisajes

Su cultura

15,71%
14,97%
7,12%
5,64%
4,11%
3,87%
3,07%
2,45%
2,09%
2,09%
1,96%
1,72%
1,41%
1,23%
1,10%

Fuente: Elaboracion propia.

IMEDIO DE INFORMACION. INFLUENCIA EN LAS OPCIONES CULTURALES

sQué o quiénes influyen en sus opciones culturales?

@ Para este estudio fue importante evaluar los recursos |
de difusién e informacion de las actividades cultu-
rales. Las respuestas a la pregunta ;Qué o quiénes
influyen en sus opciones culturales?, arrojaron 11

instrumentos de informaciéon que no implican ex-
clusividad entre las personas entrevistadas. Por el
contrario, los usuarios acuden a muchos medios para
conocer la oferta cultural en la ciudad de Caracas.




Grafico 9. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2022 por medio de informacion.
Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta miiltiple

Redes sociales (Facebook, Instagram, Twitter,etc.)
Amigos/ vecinos/ familiar (boca a boca)
Television

Promocion y difusion de FUNDARTE

Paginas de Internet especializadas en cultura
Radio

Comentarios e invitaciones de terceros
Periddicos y revistas en linea

Correo electrénico (e-mailing, newsletter, etc.)
Companieros(as) de trabajo

Reuniones comunitarias y/o culturales

Otros

No sabe / no contesta

63,9%
23,7%
23,6%
22,8%
21,2%
13,4%

9,7%

8,2%

7,5%

6,9%

4,8%

4,1%

0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de este grdfico son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

@ La encuesta nos sefiala que predomina el uso de re-

des sociales (63,9 %) como primera via de informa-
cidn. Su uso es practicamente semejante en lo que
toca a hombres y mujeres, asi como en todos los gru-
pos de edad, escolaridad, y condicién de trabajo, lo
que muestra una cierta democratizacion del recurso.
A continuacion, le siguen como vias de informacion:
amigos/ vecinos/ familiares (23,7 %), television (23,6
%), promocion y difusion de Fundarte (22,8 %) y pa-
ginas de internet especializadas en cultura (21,2 %).

@ Es importante destacar que, aunque en segundo lu-

gar se mencionan amigos/ vecinos/ familiar (boca a
boca), lo que podria denominarse relaciones pri-
marias o directas, su porcentaje consolidado es
mayor (52,6 %). Nos referimos a la proveniente de:
Amigos/ vecinos/ familiar (23,7 %), comentarios e
invitaciones de terceros (9,7 %), correo electrénico
(7,5 %), comparieros de trabajo (6,9 %) y reuniones
comunitarias/culturales (4,8 %).

@ La television (23,6 %) y la radio (13,4 %), es decir,

los medios de comunicacidn tradicionales, siguen
brindando informacién cultural, aunque en menor

medida sumando sus porcentajes (37 %) en relacién
al uso de las redes sociales. La diferencia de su uso
por sexo no es muy notable pero si lo es por grupos
representativos por edades donde los adultos mayo-
res (mas de 60 aflos) se enteren mas por la television.

@ La informacion que se presenta en los medios de co-
municacion masiva sobre las actividades de este tipo
es escasa. Estan distantes del consumo de los publi-
cos que asistan a la Feria del Libro de Caracas, edi-
cién 2023 las opciones de usar periddicos y revistas
en linea (8,2 %).

@ Por supuesto, consideramos que estos datos cuanti-
tativos deben situarse en una visién mas compleja de
los habitos culturales y los usos sociales de la ciudad.
Queda pendiente por indagar, para futuros estudios,
scomo valoran la Feria del Libro de Caracas los medios
masivos de comunicacion? ;De qué modo contribuyen
a configurar la imagen publica de los actos culturales,
de los artistas y las instituciones presentadas en la Fe-
ria del Libro de Caracas? ;Qué influencia tienen en la
asistencia a la Feria y en la opinion de los habitantes
de la ciudad de Caracas, los medios y las redes sociales?
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Tabla 7. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2022 por medio de informacion,
segun sexo. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta mdiltiple

Femenino
Masculino
Otro

| muestRa | 894 | 711 | 25 |

REDES SOCIALES
(Facebook, Instagram, Twitter, WhatsApp, etc.) 653% | 62,9% | 40,0%

Paginas de Internet especializadas en cultura 19,9% | 22,6% @ 24,0%
Promocion y difusion de FUNDARTE 21,6% @ 24,5% @ 20,0%
Amigos/ vecinos/ familiar (boca a boca) 245% @ 233% @ 4,0%
Correo electrénico (e-mailing, newsletter, etc.) 5,7% 9,6% | 12,0%
Comentarios e invitaciones de terceros 9,4% 9,8% 16,0%
Periddicos y revistas en linea 79% | 86% @ 4,0%
Television 22,8% @ 25,0% @ 8,0%
Reuniones comunitarias y/o culturales 43% | 56% @ 0,0%
Compaiieros de trabajo 7.7% 6,2% 0,0%
Radio 11,9% | 156% @ 4,0%
Otros 5,0% 3,0% 4,0%
No sabe / no contesta 00% | 00% | 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdiltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 8. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2022 por medio de informacion,
segun edad. Ciudad de Caracas Afio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta mdltiple

15 a 19 aios
20 a 29 aiios
30 a 39 anos
40 a 49 anos
50 a 59 anos
60 a 69 anos
Mas de
70 anos
No contesta /
no informa

| muestRa | 118 | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 | 13 |

REDES SOCIALES
(Facebook, Instagram, Twitter, WhatsApp, etc.) 653% | 67,9% | 61,5% | 66,3% | 623%  613% | 583% | 53,8%

Paginas de Internet especializadas en cultura 16,9% @ 13,9% | 24,0% | 26,0% @ 21,2% @ 225% @ 16,7% | 7,7%

Promocion y difusion de Fundarte 20,3% @ 17,6% @ 23,0% @ 22,9% @ 23,1% @ 28,8% @ 30,0% @ 46,2%
Amigos/ vecinos/ familiar (boca a boca) 27,1% | 20,6% @ 24,0% @ 22,0% | 259% @ 23,1% @ 31,7% | 30,8%
Correo electrénico (e-mailing, newsletter, etc.) 5,1% 7,8% 8,6% 6,9% 7,1% 7,5% 6,7% | 15,4%
Comentarios e invitaciones de terceros 11,9% @ 9,5% 7,4% 10,9% @ 12,7% ' 10,0% @ 5,0% 7,7%
Periodicos y revistas en linea 59% | 71% @ 83% @ 83% | 94% @ 81% | 10,0% @ 154%
Television 102% @ 23,3% 23,3% 263% 22,6% @ 23,1% | 450% | 7,7%
Reuniones comunitarias y/o culturales 34% @ 41% | 52% | 40% @ 42% @ 69% | 10,0% | 0,0%
Companeros de trabajo 5,1% 5,7% 6,7% 8,0% 7.1% 75% @ 10,0% @ 7,7%
Radio 68% | 11,8% | 185% | 12,3% @ 13,2% | 10,0% | 16,7% | 0,0%
Otros 1,7% 4,1% 5,2% 3,1% 5,2% 3,8% 3,3% 7,7%
No sabe / no contesta 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdiltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 9. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por medio de informacion,
segun caracteristicas educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

Respuesta multiple
- = ] ©
s 8 o s 8 L8 = =8
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| muestra | 212 | 31 [ 159 [ 41 | 42 | 398 | 113 | 472 | 162

?F'i'ggg gg((’:'lﬁ';fasgram’Twitt er,WhatsApp, etc) | 575% | 645% | 604%  683% | 667%  668% 735% 636% 605%
Paginas de Internet especializadas en cultura 23,6%  25,8% | 17,0% | 34,1%  19,0% 22,1%  15,9%  22,5% @ 16,0%
Promocidn y difusion de Fundarte 31,1% @ 25,8%  258% 244% 21,4% | 18,8% @ 23,9%  22,7% 17,9%
Amigos/ vecinos/ familiar (boca a boca) 22,2%  25,8%  29,6% @ 49% @ 11,9%  18,6%  18,6% | 26,7% @ 34,6%
Correo electrénico (e-mailing, newsletter, etc.) 132%  97% @ 63% @ 73% 24% @ 58% @ 62% @ 74% @ 7,4%
Comentarios e invitaciones de terceros 94% @ 6,5% 10,7%  146% @ 7,1%  10,8% 4,4% 106% 7,4%
Periédicos y revistas en linea 80% | 97% @ 6,3% @ 49%  16,7% 93% | 7,9% @ 93% @ 3,1%
Television 250% | 9,7% @ 182% @ 24,4%  357% | 30,7% | 292%  19,9% @ 154%
Reuniones comunitarias y/o culturales 47% @ 32% @ 38% 24% 48% @ 48% @ 35% | 66% @ 25%
Compaiieros de trabajo 71% | 32%  94%  49% | 71% | 78% @ 35% @ 76% @ 3,7%
Radio 11,8%  00% @ 69% | 17,1% @ 262%  21,6%  239% | 85% @ 6,8%
Otros 57% @ 65% @ 44% | 49% @ 00% @ 40% @ 62% @ 36% @ 25%
No sabe / no contesta 0,0% @ 00% @ 00% @ 00% @ 00% @ 00% @ 00% @ 00% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta prequnta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.




Tabla 10. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por medio de informacién, segiin
condicion de trabajo de los asistentes. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta miiltiple.
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| muestrRa | 62 [ 184 [ 104 | 69 | 26 | 2 | 76 | 255 | 325 | 527 |

REDES SOCIALES

(Facebook, Instagram, Twitter, WhatsApp, etc) 62,9%  63,6% @ 54,8% 68,1% 57,7%  50,0% @ 59,2% 66,7% | 66,2% | 63,6%
Paginas de Internet especializadas en cultura | 27,4%  11,4% @ 23,1% | 34,8% | 23,1% | 0,0% @ 22,4% @ 22,0% @ 20,6% | 21,4%
Promocion y difusion de Fundarte 21,0%  20,7% | 31,7% 29,0% 34,6% 0,0% @ 19,7% 224% 17,2% 24,9%
Amigos/ vecinos/ familiar (boca a boca) 81%  22,8%  23,1% ' 30,4%  462% 0,0% @ 145% | 259% | 22,2% @ 252%
éo:]'qz?hf]'scafwn'sfgﬂ er, etc) 97% | 54%  48% @ 87%  154%  00% | 53% @ 67% | 68% @ 9,1%
Comentarios e invitaciones de terceros 97% @ 82% | 96%  13,0%  7,7% @ 00% @ 10,5%  98% @ 89% @ 10,2%
Periddicos y revistas en linea 6,5% @ 82% ' 11,5% 10,1% @ 154% 00% @ 53% '@ 7,1% @ 89% @ 7,6%
Televisién 27,4% | 13,0% | 30,8% @ 26,1% @ 11,5%  50,0% @ 27,6% @ 16,9% @ 32,0% | 23,0%
Reuniones comunitarias y/o culturales 32% | 33% 106%  58% @ 00% @ 00% @ 26% @ 27% @ 40% @ 6,3%
Companieros de trabajo 00% @ 43% @ 67% 10,1%  38% @ 00% | 13% @ 63% @ 7,1% @ 95%
Radio 242%  43% 154%  87% @ 00% @ 00% 17,1% 8,6% @ 225%  12,3%
Otros 97% @ 16% | 1,9%  43%  38%  00% | 39% @ 43% 40% 47%
No sabe / no contesta 00% @ 00% '@ 00% @ 00% 00% @ 00% @ 00% '@ 00% 00% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Los GUSTOS DE LOS ESPECTADORES. RUTINAS CIUDADANAS

Toda persona tiene derecho a tomar parte libremente en la vida cultural de la comunidad, a gozar
de las artes y a participar en el progreso cientifico y en los beneficios que de él resulten.

Articulo 27, Parrafo 1, Declaracion Universal de Derechos Humanos.

HABITO GENERAL A REALIZAR UNA DETERMINADA ACTIVIDAD CULTURAL EN LOS ULTIMOS SEIS MESES.
sCudles actividades ha realizado en los iiltimos 6 meses en la ciudad de Caracas?

@ DPor ser la Feria del Libro de Caracas, al menos por Caracas con la cultura. Con este fin, indagamos -a

D
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la amplitud de su oferta cultural, el mayor aconte-
cimiento cultural de la ciudad y brindar especta-
culos de muchas artes —no solo referidas al mun-
do editorial, la literatura y el libro-, que convoca
a publicos muy variados, permite conocer coémo
se relacionan diferentes sectores de la ciudad de

partir de la Feria- los comportamientos (practicas
y habitos culturales) que hemos denominado ru-
tinas ciudadanas, asi como las practicas lectoras
mas recurrentes de la poblacion de Caracas en los
ultimos seis meses antes del periodo de estudio de
referencia.
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@ Laencuesta permite conocer las tendencias de gusto

de las personas entrevistadas para que contestaran
cudles realizaban durante los ultimos seis meses y
cuales les agradaria que estuvieran a su disposicion
en los proximos meses. Los que respondieron la
encuesta consideraron 22 actividades culturales a
partir de la pregunta.

@ Lainformacion obtenida estd encaminada a destacar

actividades como las visitas realizadas a algun sitio
o evento cultural, al menos en una ocasiéon durante
los ultimos seis meses, de las personas de 15 afos y
mas. Hay que tomar en cuenta que en este estudio se
considerd que los(as) asistentes a la Feria del Libro
de Caracas, edicion 2023 podian tener intereses cul-
turales amplios y, en consecuencia, realizar varias
actividades, de modo que la encuesta dio la opcién
de seleccionar tantas actividades culturales como
sefiale el entrevistado. Podemos caracterizar los
resultados en cuatro grupos de rutinas ciudadanas
(Guzman Cardenas, Carlos; 2023): de mayor prefe-
rencia, de interés medio, ocasionales o consumidor
distante y, de menor asistencia.

@ Esta decisién metodoldgica obedece a que los hébi-

tos y practicas culturales urbanas pueden ser conse-
cuencia del impacto de la diversidad cultural, como
también del acercamiento de los consumos elitistas
con los consumos populares en varios grupos re-
presentativos de edad. También puede indicar una
cierta maduracién del gusto y la ampliacién y/o de-
mocratizacién de las oportunidades de consumo en
la ciudad de Caracas debido al aumento de la oferta
o de las posibilidades econémicas de los individuos.

@ Las rutinas ciudadanas de mayor preferencia, rea-

lizadas por los publicos que asistan a la Feria del Li-
bro de Caracas, edicién 2023, durante los ultimos 6
meses, son ir a parques (40,1 %) y museos y galerias
(33,7 %). Ir a parques es una opcion de las mujeres
(42,8 %) superior a los hombres (37,4 %), preferida
por los jovenes entre 15 - 19 afos (43,2 %). Asimis-
mo, ir a museos y galerias es una eleccion ligeramen-
te mas masculina (34,5 %) que femenina (33,4 %),
es optada por jovenes (37,3 %) con un poco mas de
escolaridad; en la Ciudad de Caracas, en los tltimos
seis meses, cuenta con mayor preferencia, posible-
mente porque la oferta es mucho mayor.

@ Las rutinas ciudadanas de interés medio, le siguen

a continuacion: ir al teatro (30,3 %), visitar monu-
mentos o lugares historicos y religiosos (27,7 %), ir a
reservas naturales y/o zoologicos (25,8 %), leer libros

impresos o digitales (21,5 %) eir al cine / proyecciones

de peliculas (21,1 %). La encuesta muestra que son
actividades levemente mas femeninas que mascu-
linas y suponen una escolaridad media o superior.
Leer libros impresos o digitales es una actividad sin
marcadas diferencias entre los hombres (21,7 %) y
mujeres (21,6 %), que asistieron a la Feria del Libro
de Caracas, edicion 2023 durante los ultimos 6 me-
ses, en la que participan todos los grupos de edad
en igual medida, aunque se hace mas frecuente en la
madurez y adultos mayores. Ir al teatro es una activi-
dad realizada por personas de mayor edad (adultos
mayores con mas de 60 afios) y escolaridad.

@ El tercer grupo abarca las rutinas ciudadanas oca-

sionales o consumidor distante: ir a ferias de libros o
de lectura (14,8 %), viajar por turismo (14,1 %), ir a
Bibliotecas, hemerotecas o salas de lecturas (13,5 %),
hacer pintura, grabado, dibujo, escultura y artesanias
(13,5 %) y asistir a espectaculos de moda (11,8 %).
La manufactura de artesanias, como las artes visua-
les, es mas practicada por mujeres (14,2 %) que por
hombres (12,5 %). Aunque, en este caso, participan
personas de todas las edades y niveles de escolaridad.

@ Entre las rutinas ciudadanas de menor asistencia,

tenemos: asistir a conciertos, presentaciones de mu-
sica (9,9 %), ir a eventos deportivos (9,7 %), asistir
a espectaculos de danza y/o ballet (8,4 %), asistir a
fiestas tradicionales populares (8,0 %), concurrir a
ferias, mercados y exposiciones artesanales (7,4 %),
asistir a exposiciones y muestras de fotografia, pintu-
ra, grabado, dibujo, escultura y artes graficas (7,3 %),
asistir a ferias y festivales gastronomicos / culinarios
(7,1 %), hacer podcast o jugar videojuegos (5,2 %) e
ir a presentaciones de 6pera (4,4 %). Es importante
destacar, que hacer podcast o jugar videojuegos es
una actividad sin distincién entre hombres y muje-
res, mas de jovenes y estudiantes. Hasta cierto punto
hacer podcast se ha hecho, gracias a los nuevos re-
cursos técnicos, una practica popular.

@ En cuanto a asistir a conciertos (9.9 %), la interpreta-

cion de las respuestas es mas dificil porque la nocién
de “concierto” supone un abanico muy grande. Abarca
desde la musica sinfénica hasta las muy diversas mues-
tras de musica popular. Por ello, puede resultar sor-
prendente que en este estudio el publico de conciertos
sea de personas con escolaridad media y alta. Es decir,
parece estar lejos de la oferta juvenil y gratuita.

@ Asistir a exposiciones de las artes visuales —pintura,

grabado, dibujo, escultura- es una actividad mas fe-
menina y del grupo de edad entre 50-59 afos (11,3
%) con educacion media.



@ Desde hace muchos afios, los estudios de consumo

cultural mostraron que asistir a espectaculos de dan-
zay/o ballet era una de las ofertas mas exigentes para
los publicos culturales de Caracas en cuanto a capital
creativa y cultural. Los datos de este estudio nos di-
cen que acuden a ella mas mujeres que hombres y las
edades predominantes son de 15 a 19 afios (jovenes),
aunque también lo son las de mas de 50 afios (madu-
rez). Supone escolaridad media en consonancia con
la juventud de los que la seleccionan.

@ Aunque fue un pequefio porcentaje (7,3 %) de

participantes quienes contestaron que realizaban
otras actividades culturales sobre las que fueron
consultados, predominaron en ese grupo los hom-
bres. En general, la educacién media y universi-
taria es mas comun entre los consumidores cul-
turales. Asimismo, cuando no se trata de una ac-
tividad comun a todas las edades, son los jovenes
(entre 15-19 afos) los que mds se interesan por
estas prdcticas.

Tabla 11. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencias de actividades
culturales realizadas en los ultimos seis meses en Caracas. Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas.

Respuesta multiple

Ir al teatro 30,3%
Ir a museos y galerias 33,7%
Visitar monumentos o lugares histéricos y religiosos 27,7%
Asistir a espectaculos de moda 11,8%
Ir a parques (ej. Parque Sucre Los Caobos) 40,1%
Hacer pintura, grabado, dibujo, escultura y artesanias 13,5%
Ir a reservas naturales y/o zooldgicos 25,8%
Ir a Bibliotecas, hemerotecas o salas de lecturas 13,5%
Ir a las librerias 19,6%
Leer libros impresos o digitales 21,5%
Ir al cine / proyecciones de peliculas 21,1%
Asistir a esp,ectéculos de dan;a) y/o ballet (ej. danza 84%
contemporanea, Danza folklérica, etc.) !

Asistir a conciertos, presentaciones de musica 9,9%
A_sist_ir a exposiciones y muestras de fotografia, pintura, grabado, 73%
dibujo, escultura y artes gréficas !

Ir a presentaciones de 6pera 4,4%
Ir a ferias de libros o de lectura 14,8%
Concurrir a ferias, mercados y exposiciones artesanales 7,4%
Asistir a ferias y festivales gastronémicos / culinarios 7,1%
Asistir a fiestas tradicionales populares (ej. Carnavales, Velorios de 80%
Cruz, Diablos Danzantes, etc.) !

Viajar por turismo 14,1%
Ir a eventos deportivos (ej. béisbol, futbol, basquet, etc.) 9,7%
Hacer podcast o jugar videojuegos 52%
Otras actividades 7,3%
No contesta / no informa 0,7%

Fuente: Flaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma

de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta prequnta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo

independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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@ Se puede identificar un total de 69,4 % de practicas  y lectura (14,8 %); e ir a Bibliotecas, hemerotecas y
lectoras particulares, realizadas en los ultimos seis salas de lecturas (13,5 %) dentro del repertorio de
meses, como: leer libros impresos o digitales (21,5 habitos culturales de los asistentes.

%); ir a las librerias (19,6 %), ir a ferias de libros

Tabla 12. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencias de actividades
culturales realizadas en los tltimos seis meses en Caracas, seguin sexo. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base:
1630 respuestas. Respuesta maltiple

Femenino
Masculino
Otro

| muestRA [ 894|711 | 25 |

Ir al teatro 31,5%  29,5% | 8,0%
Ir a museos y galerias 33,4% | 34,5% @ 20,0%
Visitar monumentos o lugares historicos y religiosos 28,5%  27,1% 12,0%
Asistir a espectaculos de moda 11,7%  12,0%  12,0%
Ir a parques (ej. Parque Sucre Los Caobos) 42,8%  37,4% @ 16,0%
Hacer pintura, grabado, dibujo, escultura y artesanias 14,2%  12,5% @ 16,0%
Ir a reservas naturales y/o zoolégicos 26,7% 24,8% 24,0%
Ir a Bibliotecas, hemerotecas o salas de lecturas 13,6% | 13,5% @ 8,0%
Ir a las librerias 19,5% | 20,0% @ 12,0%
Leer libros impresos o digitales 21,6%  21,7% 12,0%
Ir al cine / proyecciones de peliculas 22,9%  19,4% | 4,0%
Asistir a espectaculos de danza y/o ballet (ej. danza 93% | 73%  80%

contemporanea, danza folklérica, etc.)
Asistir a conciertos, presentaciones de musica 9,8% | 10,1% @ 8,0%

Asistir a exposiciones y muestras de fotografia, pintura, o @ 0
grabado, dibujo, escultura y artes gréficas By | S | O

Ir a presentaciones de 6pera 3,6% @ 55% @ 0,0%
Ir a ferias de libros o de lectura 15,5% @ 14,2% 4,0%
Concurrir a ferias, mercados y exposiciones artesanales 7,7% @ 73% @ 0,0%
Asistir a ferias y festivales gastronémicos / culinarios 72% @ 72% @ 4,0%
fpr festes vadiconales populres o Camavles. | g, | 9% | 0o
Viajar por turismo 14,9%  13,4% 8,0%
Ir a eventos deportivos (ej. béisbol, futbol, basquet, etc.) | 10,1% @ 9,6% | 0,0%
Hacer podcast o jugar videojuegos 55% | 51% @ 0,0%
Otras actividades 57% @ 93% @ 8,0%
No contesta / no informa 0,7% @ 08% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: L.a base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.




Tabla 13. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencias de actividades
culturales realizadas en los tltimos seis meses en Caracas, segiin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Afo
2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta miiltiple

15 a 19 afios
20 a 29 afnos
30 a39anos
40 a 49 anos
50 a 59 ainos
60 a 69 anos
Mas de
70 ainos
No contesta
/ no informa
edad

| muestra | 118 | 296 | ax1 [ 350 | 212 | 160 | 60 | 13 |

Ir al teatro 21,2% @ 284% @ 285% @ 329% @ 32,1% | 33,1% @ 45,0% 15,4%
Ir a museos y galerias 373% | 28,0% @ 36,6% | 31,1% @ 358% @ 31,9% @ 48,3% 23,1%
Ye'lsl';?é monUMENtos o lugares histéricos y 246% | 294%  245%  27,1% | 32,5% | 32,5%  21,7% @ 23,1%
Asistir a espectaculos de moda 127% | 135% | 11,9%  13,1%  99% @ 63% @ 11,7% @ 30,8%
Ir a parques (ej. Parque Sucre Los Caobos) 43,2% @ 36,8% | 34,9% @ 443% @ 392% @ 46,9% @ 41,7% 61,5%
':ri:;rﬁ’l'::”ra grabado, dibujo, esculturay 85% | 142%  13,5% | 143% @ 142%  13,1% 11,7%  23,1%
Ir a reservas naturales y/o zoolégicos 28,8% |« 25,7% @ 27,6% @ 23,7% @ 269% | 23,8% @ 26,7% 7,7%
Ir a Bibliotecas, hemerotecas o salas de lecturas 11,9% @ 132% 114% | 12,0% @ 16,0% @ 16,9% @ 23,3% 15,4%
Ir a las librerias 153% ' 193% @ 157% @ 20,3% | 193% @ 23,1% @ 43,3% 23,1%
Leer libros impresos o digitales 21,2% @ 22,0% @ 17,1% @ 20,3% @ 250% ' 26,3% @ 30,0% 30,8%
Ir al cine / proyecciones de peliculas 288% | 193%  16,4% @ 243% | 245% @ 194% @ 25,0% 7,7%
Asistir a espectaculos de danza y/o ballet (ej.

danza contemporanea, danza folkldrica, etc.) 10.2%  9,5% 5.7% 8,3% 2.9% 8.8% | 11.7% 15,4%
Asistir a conciertos, presentaciones de musica 16,1% 9,8% 6,2% 83% @ 108% @ 15,0% @ 16,7% 15,4%
Asistir a exposiciones y muestras de fotografia,

pintura, grabado, dibujo, escultura y artes 5,9% 7,1% 6,2% 63% | 11,3% 8,8% 6,7% 7,7%
gréficas

Ir a presentaciones de 6pera 1,7% 4,1% 4,0% 3,7% 6,6% 4,4% 8,3% 7,7%
Ir a ferias de libros o de lectura 21,2% @ 12,2% @ 10,0% @ 12,9% @ 18,4% @ 23,1% @ 26,7% 7,7%
gﬁgg:;g[ e‘; ferias, mercados y exposiciones 42% | 64% @ 48% | 74%  113%  106% | 150% @ 7,7%
?j:frt]gr? Of;erlas y festivales gastronémicos / 5,1% 7.1% 55% | 6,6% 9,0%  10,6%  10,0% 7.7%

Asistir a fiestas tradicionales populares (ej.

Carnavales, Velorios de Cruz, Diablos Danzantes, etc.) 9:3% 10,5% | 5.9% 8,0% 6,6% | 10,0% | 83% 0.0%

Viajar por turismo 16,9% @ 13,9% @ 13,3% @ 13,4% 17,0% @ 13,1% @ 10,0% 23,1%
'géasg‘t’jeert‘,tgfcﬂeport“’os (ej. béisbol, futbol, 127% | 98% | 64%  117% 94% | 125% @ 83% | 7,7%
Hacer podcast o jugar videojuegos 12,7% @ 8,1% 38% @ 4,3% 4,2% 2,5% 3,3% 0,0%
Otras actividades 5,9% 9,1% 9,0% 6,6% 7.1% 5,0% 0,0% 7.7%
No contesta / no informa 0,0% 0,0% 0,7% 1,1% 1,4% 0,6% 1,7% 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 14. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencias de actividades
culturales realizadas en los dltimos seis meses en Caracas, segtin caracteristicas educativas de los asistentes.
Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta miiltiple
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| MuestRa_____|850] 31 | 159 | 41 | 42 | 398 | 113 | 472 | 162 |

Ir al teatro 241% @ 9,7% | 34,0% | 36,6% | 23,8% | 32,7% | 38,9% @ 28,8% @ 31,5%
Ir a museos y galerias 30,7% | 25,8% | 38,4% @ 48,8%  54,8% 357% 40,7% | 30,1% @ 25,9%
Visitar monumentos o lugares historicos 20,7% | 258%  32,1%  24,4%  14,3%  26,1% 212%  314%  22,8%
y religiosos

Asistir a espectaculos de moda 13,7%  387% | 82% @ 49% @ 48% | 10,1%  12,4% 12,5% @ 13,6%
Ir a parques (ej. Parque Sucre Los Caobos) 41,5%  58,1% | 46,5% @ 29,3% 7,1% @ 34,7% @ 30,1% ' 45,1% @ 45,1%
Hacer pintura, grabado, dibujo, esculturay 17,9% | 32,3%  132% | 49% | 11,9%  11,8% | 124%  144% 9,3%
Ir a reservas naturales y/o zooldgicos 22,6% 12,9% 29,6% 24,4% 16,7% @ 22,4% 26,5% 32,0% 21,6%
Ir a Bibliotecas, hemerotecas o salas de lecturas 113%  97%  233%  122%  119% 11,8% 13,3% 12,7%  14,8%
Ir a las librerias 14,6% 16,1% 32,1% 14,6% 143%  18,6% @ 248% 16,3% 253%
Leer libros impresos o digitales 156%  12,9%  36,5%  17,1% 4,8%  158% | 19,5% @ 254% | 253%
Ir al cine / proyecciones de peliculas 184% @ 32%  30,2% 12,2% 48% @ 21,6% 12,4% 22,9% @ 25,3%
Asistir a espectaculos de danza y/o ballet 61% | 97% | 94% | 73% | 71% @ 88% | 35%  97%  93%

(ej. danza contemporanea, danza folklérica, etc.)

Asistir a conciertos, presentaciones de musica 71% | 32% 176% @ 24% | 95% @ 7,8% @ 11,5%  104% 12,3%

Asistir a exposiciones y muestras de fotografia,
pintura, grabado, dibujo, escultura y artes graficas

57% | 32% [ 132% 98% @ 00% @ 65% @ 7,1% @ 6,6% @99%

Ir a presentaciones de épera 38% @ 32% @ 69% @ 24% @ 71% @ 33%  88%  40% @ 31%
Ir a ferias de libros o de lectura 13,2%  6,5%  264%  73% @ 95%  13,1%  15,0% 13,8% ' 17,3%
acrotgg;‘rr]gl’ez ferias, mercados y exposiciones 47%  65% | 145% 73% @ 48% @ 7,8% @ 62% | 61% @ 86%
éjiisr:gr?ofserlas y festivales gastronémicos / 71% | 00% 126% @ 73% | 11,9% 45% @ 88% @ 57% 11,1%

Asistir a fiestas tradicionales populares
(ej. Carnavales, Velorios de Cruz, Diablos Danzantes, | 52% @ 32% | 145%  00% @ 95% @ 73% @ 62% | 72% @ 13,0%
etc)

Viajar por turismo 14,6% 6,5%  252% 98%  119% 113%  88%  159% @ 11,1%
géasg‘l’fert"tgfcﬂepo”“’os (¢j. béisbol, futbol, 9,9% | 65%  17,0%  73%  48% 95%  80%  66%  154%
Hacer podcast o jugar videojuegos 24% @ 00% @ 38% 24% 119% 53% @ 97% 44% @ 93%
Otras actividades 47% @ 65% @ 50%  122% 16,7% 11,8% 7,1% @ 51% @ 4,9%
No contesta / no informa 19% @ 00% @ 00% 'K 00% @ 00% 05% 09% @ 0,6% 1,2%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.




Tabla 15. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencias de actividades
culturales realizadas en los dltimos seis meses en Caracas, segtin condicion de trabajo de los asistentes. Ciudad
de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta mdltiple
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MUESTRA | 62 | 184 [ 104 | 69 | 26 | 2 | 76 | 255 | 325 | 527

Ir al teatro 40,3% @ 25,5% 36,5% 37,7% 3,8% @ 50,0% @ 395% 294% @ 28,9% @ 29,8%
Ir a museos y galerias 40,3% | 27,2%  32,7%  435%  269% @ 50,0% | 27,6% @ 29,4% @ 35,7% @ 36,1%
ﬁfi';?égg’“”me“m”'”9ar95h'5t°“cosy 12,9% | 25,0% 31,7% 37,7% 23,1% 0,0% | 21,1% | 27,1% | 252% | 31,3%
Asistir a espectaculos de moda 6,5% | 136% 11,5%  17,4%  385% 00%  105%  11,8% 92% @ 11,8%
Ir a parques (ej. Parque Sucre Los Caobos) 29,0% @ 39,1% @ 40,4% @ 55,1% | 57,7% @ 50,0% @ 43,4% 37,3% 34,8% @ 42,9%

;ﬁg’igﬁ;::“ra'9rabad°'d‘b“jo'e““"“ray 48% 13,0% | 19.2%  18,8%  30,8% @ 00% | 158% | 12,5% 11,1%  13,7%

Ir a reservas naturales y/o zooldgicos 194% @ 27,7% 28,8%  31,9% 11,5% 50,0% @ 23,7% 23,1% 24,0% 27,9%
7 o I I SR O e 16,1% | 152%  23,1% | 159% 7.7% @ 50,0% | 11,8% | 11,8%  10,5%  13,5%
Ir a las librerias 17,7%  22,3% 24,0%  31,9%  192% 50,0% @ 21,1% 14,9% @ 20,0% 18,0%
Leer libros impresos o digitales 19,4% | 23,9% @ 22,1% | 40,6% | 154% @ 50,0% | 13,2% | 23,9%  16,6% @ 21,4%
Ir al cine / proyecciones de peliculas 9,7% | 26,1% 22,1% 31,9% 3,8% 0,0% @ 23,7% @ 23,9% 13,2% 23,1%

Asistir a espectaculos de danza y/o ballet (ej.
danza contemporanea, danza folklérica, etc.) 11.3% | 98% | 87% | 130% | 3,8% 0,0% 6,6% | 11,0% | 40% & 89%

Asistir a conciertos, presentaciones de musica | 129% ' 14,7%  13,5% @ 232% 3,8% 0,00 105%  7,8% @ 62% @ 91%

Asistir a exposiciones y muestras de
fotografia, pintura, grabado, dibujo, escultura | 6,5% @ 82% @ 12,5% | 14,5% | 0,0% 0,0% 39% | 55% @ 6,8% @ 7,2%
y artes graficas

Ir a presentaciones de 6pera 97% @ 27% @ 6,7% @ 13,0% @ 3,8% 0,0% 26% @ 55% @ 2,5% 3,6%
Ir a ferias de libros o de lectura 81%  174% 16,3%  34,8% ' 192% | 50,0% @ 7,9%  125%  11,1% | 157%

gﬁgg:;g[eife”as' mercados y exposiciones 32% | 7,0%  144% | 17.4% | 3,8% @ 0,0% | 53% | 63% @ 52% @ 7,8%

?jif:llzarr? ofserias y festivales gastronmicos / 97% | 82%  67%  130% 38% @ 00% | 39% | 67%  52% @ 7,8%
Asistir a fiestas tradicionales populares

(ej. Carnavales, Velorios de Cruz, Diablos 65% 12,0%  48%  21,7%  38% @ 00% @ 79% @ 71% @ 37% | 89%
Danzantes, etc.)

Viajar por turismo 11,3%  13,6% ' 11,5%  21,7% 7,7% @ 100,0%  11,8% @ 18,0% 12,0% @ 13,9%
géasg‘l’lz't‘tgfge'o"”i"os (e]. béisbol, futbol, 6,5% 13,6% | 48%  188%  7,7% 1000% 7,9% @ 94% | 7,4%  10,1%
Hacer podcast o jugar videojuegos 48% 10,3%  1,0% ' 58% @ 00% @ 00% @ 53%  63%  49% @ 42%
Otras actividades 97% @ 49% @ 2,9% 1,4% @ 3,8% 0,0% 92%  71%  11,4%  7,0%
No contesta / no informa 00% @ 00% @ 00% @ 00% 38% 0,0% 1,3%  1,6% @ 03% @ 09%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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sCudles han sido las principales actividades que mds realiza usted
a través de internet en los ultimos seis meses?

@ Las principales rutinas ciudadanas de mayor prefe-  fueron ver presentaciones de danza/ballet en linea con

7]
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rencia por internet realizadas por los publicos que
asistieron a la Feria del Libro de Caracas, edicion
2023 en los ultimos 6 meses seran: ver television co-
nectable a internet (41,4 %) y escuchar miisica (tipo
Spotity, Apple music) o ver videos musicales en linea
grabados con anterioridad (35,4 %). Le siguen en
preferencia: leer libros, revistas, periddicos digitales o
en linea (31,7 %); escuchar radio/emisoras en linea en
directo o diferido (24,8 %); ver conciertos, recitales,
presentaciones de musica en linea directo / streaming
(22,6 %) y escuchar, descargar o realizar Podcast (18,7
%) y escuchar y descargar audiolibros (16,2 %).

@ Como rutinas ciudadanas ocasionales o consumi-

dores distantes, encontramos: usar las redes socia-
les para contar una historia/publicar algo (17,9 %),
escuchar y descargar audiolibros (16,2 %), ver even-
tos deportivos como béisbol o futbol (13,9 %), visi-
tar museos en linea (11,7 %); ver presentaciones de
danza/baile en linea (11 %) y ver presentaciones de
teatro en video / streaming (8,6 %).

@ Visitar museos y galerfas en linea no recibieron aten-

cion por parte de 11.7 % de los(as) asistentes a la Feria
del Libro de Caracas, edicién 2023. Quienes menos
interés mostraron por esta actividad fueron hombres
jovenes entre 15-19 aflos y adultos jovenes entre 30-39
afos. Ir a museos fue la segunda actividad mas impor-
tante que realizaron los entrevistados en los ultimos

seis meses. Un segundo rubro de manifiesto desinterés

11 %. Se traté de hombres (9,8 %) de entre 50-59 afos
(16 %) con escolaridad de primaria completa (17 %).

@ Como se puede observar, las actividades en linea me-

nos buscadas entre las rutinas ciudadanas de menor
asistencia, tenemos que el desinterés fue mayor en
ver presentaciones de teatro en video / streaming
(8,6 %), hombres jovenes entre 15-19 afios (12,7 %),
con primaria incompleta.

@ Es cardinal destacar, que en definitiva, los activado-

res (drivers) tecnolégicos en experiencias digitales
estan marcando los nuevos consumidores o publicos
culturales. La democratizacion y personalizacion del
podcast, nos ofrece formatos de audio mas asequi-
bles y disponibles, asi como asistentes de voz cada
vez mds practicos que suman nuevas funcionalidades
a un ritmo vertiginoso. La barrera entre contenido
escrito y podcast desaparece en favor del audio con
la creacién de nuevas experiencias inmersivas. Por
su parte, las redes de streaming actian como maqui-
nas de generacion de contenidos que se retroalimen-
tan y tienen el poder de conquistar diferentes nichos
de mercado, desafiando a los medios tradicionales y
abriendo un nuevo camino para el entretenimiento.

@ La encuesta revel un total de 47.9 % de practicas lec-

toras particulares asociadas a internet en los tltimos 6
meses: leer libros, revistas, periddicos digitales o en linea
(31,7 %) y; escuchar y descargar audiolibros (16,2 %).




Tabla 16. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencias de actividades
culturales realizadas en Internet en los dltimos seis meses en Caracas. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base:
1630 respuestas. Respuesta multiple

Ver television conectable a Internet 41,4%
Escuchar radio/emisoras en linea en directo o diferido 24,8%
Leer libros, revistas, periddicos digitales o en linea 31,7%
Escuchar, descargar o realizar Podcast 18,7%
Ver conciertos, recitales, presentaciones de musica en linea directo / streaming 22,6%
Escuchar musica (tipo Spotify, Apple music) o ver videos musicales en linea grabados con anterioridad 35,4%
Escuchar y descargar audiolibros 16,2%
Ver presentaciones de danza/ballet en linea 11,0%
Visitar museos y galerias en linea 11,7%
Ver presentaciones de teatro en video / streaming 8,6%
Ver eventos deportivos como béisbol o futbol 13,9%
Tomar cursos o talleres en linea. Videoconferencia 13,3%
Usar las redes sociales para contar una historia/publicar algo (blogs, TikTok, Instagram, Facebook, Twitter, etc.) 17,9%
Jugar un videojuego o un juego en linea en directo 8,3%
Otras actividades 9,0%
No contesta / no informa 1,4%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: L.a base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta prequnta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Tabla 17. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencias de actividades
culturales realizadas a través de internet en los tltimos seis meses en Caracas, segun sexo. Ciudad de Caracas.
Afio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta mdltiple

Femenino
Masculino
Otro

. muesRa______________________ |89 71| 25|

Ver televisién conectable a Internet 42,6% | 40,8% @ 16,0%
Escuchar radio/emisoras en linea en directo o diferido 25,2% @ 25,0% @ 8,0%
Leer libros, revistas, periédicos digitales o en linea 33,8%  29,3% @ 28,0%
Escuchar, descargar o realizar Podcast 18,7% ' 18,6% @ 20,0%
Ver conciertos, recitales, presentaciones de musica en linea directo / streaming 23,9% | 21,2% @ 12,0%
E;ﬁ:;l;?{dr:é]sica (tipo Spotify, Apple music) o ver videos musicales en linea grabados con 386% 323% 80%
Escuchar y descargar audiolibros 172%  153% @ 4,0%
Ver presentaciones de danza/ballet en linea 12,0% @ 9,8% @ 12,0%
Visitar museos y galerias en linea 10,6% | 13,2% @ 8,0%
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Ver presentaciones de teatro en video / streaming 82% @ 93% @ 4,0%
Ver eventos deportivos como béisbol o futbol 14,2%  13,8% @ 8,0%
Tomar cursos o talleres en linea. Videoconferencia 14,9% 11,4% 12,0%

Usar las redes sociales para contar una historia/publicar algo

(blogs, TikTok, Instagram, Facebook, Twitter, etc.) 20,5% | 14,8% | 12,0%

Jugar un videojuego o un juego en linea en directo 79% | 9,0% @ 4,0%
Otras actividades 92% ' 9,1% | 0,0%
No contesta / no informa 12% @ 1,7% | 0,0%

Fuente: Flaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdiltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Tabla 18. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencias de actividades
culturales realizadas a través de internet en los tiltimos seis meses en Caracas, segtin grupos de edades. Ciudad
de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta mdltiple

15a 19 aiios
20 a 29 anos
30 a 39 aiios
40 a 49 ainos
50 a 59 aiios
60 a 69 afos
Més~de 70
anos
No contesta /
no informa

__ wmuestRa___ | 118 | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 | 13 |

Ver televisién conectable a Internet 42,4% | 39,2% @ 43,0% @ 44,0% @ 396% @ 38,1% @ 41,7% 30,8%
Escuchar radio/emisoras en linea en directo o diferido | 16,9% @ 22,3% @ 26,1% | 29,1% @ 31,1% @ 16,9% @ 20,0% 15,4%
Leer libros, revistas, periédicos digitales o en linea | 45,8% @ 28,7% @ 28,5% ' 30,3% | 30,2% @ 38,1% @ 350% @ 462%
Escuchar, descargar o realizar Podcast 24,6% @ 199% | 197% | 17,7% | 189% | 150% | 83% 15,4%

Ver conciertos, recitales, presentaciones de musica

en linea directo / streaming 322% @ 233% | 20,0% | 23,4% | 198% @ 23,1% | 25,0% 7,7%

Escuchar musica (tipo Spotify, Apple music) o ver

videos musicales en linea grabados con anterioridad 50,0% | 389% | 30,4% | 394% | 33,0% | 31,9% | 20,0% 30,8%

Escuchar y descargar audiolibros 93% | 159% @ 154% @ 154% @ 17,9% @ 18,1% @ 26,7% 30,8%
Ver presentaciones de danza/ballet en linea 6,8% @ 10,1% @ 93% @ 123%  16,0% 11,3% @ 11,7% 7,7%
Visitar museos y galerias en linea 16,1% @ 11,1% @ 97% @ 11,4% 151% @ 12,5% @ 6,7% 15,4%
Ver presentaciones de teatro en video / streaming 12,7% @ 8,1% 8,1% 8,9% 7,5% 8,1% 8,3% 15,4%
Ver eventos deportivos como béisbol o futbol 178% @ 132% 11,6% @ 13,7% @ 13,7% @ 18,8% & 15,0% 15,4%

Tomar cursos o talleres en linea. Videoconferencia 11,9% @ 11,8% @ 11,4% @ 154% @ 16,0% @ 15,6% @ 10,0% 7,7%

Usar las redes sociales para contar una historia/publicar
algo (blogs, TikTok, Instagram, Facebook, Twitter, etc.)

Jugar un videojuego o un juego en linea en directo | 17,8% | 12,2% @ 8,6% 7,1% 4,2% 3,1% 5,0% 7,7%
Otras actividades 34% | 11,5% @ 102% @ 9,1% 6,6% 6,9% @ 15,0% 0,0%
No contesta / no informa 0,0% 0,0% 1,0% 0,3% 3,3% 2,5% 8,3% 15,4%

24,6% @ 20,6% | 152% | 16,6% @ 226% | 13,1% | 83% 38,5%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: L.a base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.




Tabla 19. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencias de actividades
culturales realizadas a través de internet en los tltimos seis meses en Caracas, segun caracteristicas educativas
de los asistentes. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta multiple
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| MuestRA____ | 212 | 31 [ 159 | 41 | 42 | 398 | 113 | 472 | 162 |

Ver television conectable a Internet 38,2% | 22,6% | 37,1% | 41,5% @ 26,2% @ 48,0%  44,2%  40,7% @ 41,4%
Effce”ricc;‘jr radio/emisoras en linea en directo o 32,1%  12,9%  22,0% | 12,2% | 31,0% | 25,1% | 20,4% | 26,5% @ 19,8%
Leer libros, revistas, periédicos digitales o en linea = 32,5% @ 452% | 37,1% ' 29,3% @ 26,2% @ 25,1%  28,3% | 34,7% @ 34,6%
Escuchar, descargar o realizar Podcast 25,9% | 25,8% 17,0%  22,0% 11,9% @ 15,6% ' 18,6% @ 19,3% @ 16,0%

Ver conciertos, recitales, presentaciones de musica

en linea directo / streaming 19,8% | 22,6%  27,0% | 73% | 7,1% | 18,6% @ 23,9% | 26,1% @ 28,4%

Escuchar musica (tipo Spotify, Apple music) o ver

videos musicales en linea grabados con anterioridad 30,7% [ 38,7% | 47,2% | 26,8% | 35,7% | 30,7% | 27,4% | 39,0% | 38,3%

Escuchar y descargar audiolibros 15,6% 25,8%  258% @ 98%  11,9% 11,3% 12,4% 17,8% @ 18,5%
Ver presentaciones de danza/ballet en linea 10,8% 16,1%  11,3% | 17,1% @ 48% | 10,8%  124% | 9,7% @ 13,6%
Visitar museos y galerias en linea 8,0% 16,1% 11,3%  146% @ 7,1% | 13,3%  12,4% 10,6% @ 15,4%
Ver presentaciones de teatro en video / streaming | 6,6% @ 129% @ 88% @ 98%  167% 88% @ 88% @ 70% | 11,7%
Ver eventos deportivos como béisbol o futbol 132%  129% 164% @ 4,9% 11,9% @ 143% 150% 11,4% @ 21,0%

Tomar cursos o talleres en linea. Videoconferencia | 10,8% @ 3,2%  21,4% 73% @ 48%  11,8%  11,5% | 13,1% | 19,8%

Usar las redes sociales para contar una historia/
publicar algo (blogs, TikTok, Instagram, Facebook, | 14,6% | 9,7% @ 22,0% @ 49% | 143%  16,1% | 15,9% @ 20,3% @ 22,2%
Twitter, etc.)

Jugar un videojuego o un juego enlineaendirecto | 47% @ 32% | 57% @ 98%  143% 98% | 97% @ 68% @ 148%
Otras actividades 75% | 00% @ 69% | 122%  14,3% 13,3% 10,6% @ 5,7% @ 10,5%
No contesta / no informa 09% | 65% | 25% | 00% @ 24% @ 03% @ 27% @ 15% @ 19%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdiltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 20. Porcentajes encuestados Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencias de actividades culturales
eninternet, seguin condicion de trabajo de los asistentes. Ciudad de Caracas. Aio 2023. BASE: 1630 respuestas.

Respuesta multiple

Desempleado
Estudiante
Jubilado (a)
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| muestRA | 62 | 18a | 104 | 69 | 26 | 2 | 76 | 255 | 325 | 527

Ver television conectable a Internet 46,8% | 40,2% @ 0,0%

Escuchar radio/emisoras en linea en
directo o diferido 16,1% | 19,6% | 0,0%

Leer libros, revistas, periédicos digitales
o en linea 16,1% | 40,2% | 0,0%

Escuchar, descargar o realizar Podcast 17,7%  19,6% @ 0,0%

Ver conciertos, recitales, presentaciones 5 8 q
de musica en linea directo / streaming gt | SR Qe

Escuchar musica (tipo Spotify, Apple

music) o ver videos musicales en linea 16,1% ' 41,3% 0,0%
grabados con anterioridad
Escuchar y descargar audiolibros 145% 17,4% @ 0,0%

Ver presentaciones de danza/balletenlinea | 8,1% @ 12,0% 0,0%
Visitar museos y galerias en linea 14,5%  14,7% @ 0,0%

Ver presentaciones de teatro en video /
streaming 14,5%  10,9% ' 0,0%

}ﬁ% %\ientos deportivos como béisbol o 97% | 158%  0,0%

Tomar cursos o talleres en linea.

Videoconferencia 81% | 14,1% | 0,0%

Usar las redes sociales para contar una
historia/publicar algo (blogs, TikTok, 12,9% | 26,1% @ 0,0%
Instagram, Facebook, Twitter, etc.)

Jugar un videojuego o un juego en linea 113% | 163% = 0.0%

en directo
Otras actividades 129% @ 54% @ 0,0%
No contesta / no informa 1,6% @ 0,0% @ 0,0%

36,2% 34,6% 0,0% | 382% 44,7%  428% | 41,9%
29,0%  192% 0,0% @ 27,6%  29,8% | 255% @ 25,6%

50,7%  50,0% 0,0% | 184% | 31,8%  27,4% @ 32,8%
18,8% | 30,8% @ 50,0% @ 13,2%  18,8% 19,1% @ 19,0%
29,0% 154% 0,0% | 145% | 21,6%  182% @ 24,5%

49,3% | 42,3% | 50,0% @ 28,9% @ 38,0% @ 252%  41,0%

34,8% | 23,1%  100,0%  14,5% @ 12,9% | 13,8% @ 15,4%
174%  7,7% @ 0,0% | 92% @ 90% @ 123% | 10,6%
188%  7,7% @ 0,0% | 145% 82% @ 98% | 11,8%

87% 11,5% 0,0% | 92% @ 63% 7,1% @ 91%

24,6%  7,7% @ 00% | 10,5% | 129%  12,0% @ 15,2%

304% | 7,7% = 00% | 105%  153% | 11,1% @ 13,5%

27,5% 154% @ 0,0% | 14,5% 184%  129% | 19,5%

13,0%  38% @ 00% | 79% @ 90% @ 83% | 55%

58% | 7,7% | 00% | 105%  94% 129% 8,0%
29% | 7,7% | 00% @ 26% @ 24% @ 09% @ 0,2%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: L.a base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

sCudles dispositivos utiliza para ver contenidos digitales en linea?

@ Se indago entre los(as) asistentes a la Feria del Libro de |
Caracas, edicion 2023, sobre el tipo de dispositivo tec-
nolégico disponible para el acceso a los contenidos di-
gitales. Se trata de contenidos audiovisuales a los que se
accede a través de internet, ya sea mediante una Smart
TV, una TV analégica conectada a un ordenador, por-

tatil o consola, a un dispositivo Blue Ray, un Set Top
Box, u otros dispositivos con conectividad. El teléfono
celular (Smartphone) con 83,8 % es el dispositivo que
mas se utiliza para ver contenidos digitales en linea
seguido por la computadora de escritorio o laptop (53,9
%) yla TV con acceso a Internet o Smart TV (25,4 %).



Grafico 10. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por dispositivo utilizado para
ver contenidos digitales. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630. Respuesta miiltiple

TV con acceso a Internet (Smart TV)
Teléfono celular (Smartphones)
Tableta

Otros dispositivos

No contesta / no informa

Computadora (de escritorio o laptop)

83,8%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de este grafico son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

@ Los datos reafirman que el poder de los avances tecno-

légicos para potenciar las posibilidades humanas pare-
ce no tener fin. Estamos asistiendo a la humanizacion
de la tecnologia, mientras nos adentramos en la déca-
da de la conectividad total que abre la puerta al futuro.
La tecnologia se estd volviendo cada vez mds empatica.
Esta aprendiendo a seguir e interpretar nuestros esta-
dos de animo y emociones, y adaptar dindmicamente
su comportamiento interactivo. Presenciamos el sur-
gimiento del phono sapiens; jugando y disfrutando sin
mayores preocupaciones. Dedicado a elegir en lugar de
actuar y consecuentemente en consumo permanente.
De igual modo, desde que apareci6 Internet, el mundo
como lo conociamos ha cambiado. La transformacién
tiene su origen en el cambio de los patrones de consu-
mo de los contenidos por parte de lo que antes llama-
bamos solo telespectadores y que ahora tienen muchas
mas opciones para acceder a contenidos que hace unos
anos solo se emitian en T'V. A partir de este nuevo con-
texto tecnoldgico que permite nuevas formas de con-
sumo de TV, ;donde se consume, jcuando y como?

@ Elperfil delos asistentes de quienes poseen y se conec-

tan para ver contenidos digitales por medio del teléfo-
no celular (smartphones) es una opcién ligeramente
mas femenina (85,9 %) que masculina (81,2 %), pre-
terida por todos los grupos edades sin marcadas di-
ferencias con un promedio de 80 % para el consumo
audiovisual digital en términos de movilidad. Segtin
resultados de la encuesta, de los publicos que asistan
a la Feria del Libro de Caracas, edicién 2023 por ni-
vel educativo, observamos un uso significativamente
mayor del teléfono celular (smartphones) destacando

80 de cada 100 encuestados en niveles con estudios de
postgrado (84,9 %), educacion superior universitaria
completa e incompleta (85,8 %), secundaria completa
(84,4 %) y media técnica superior (83 %).

@ Asimismo, el uso de la computadora (de escritorio o
laptop) es una eleccién ligeramente mas femenina
(54,6 %) que masculina (53,2 %), sin marcada distin-
cion porcentual presentando similar comportamiento
paralos grupos de edades con mas de escolaridad (me-
dia técnica superior, educaciéon superior universitaria
completa e incompleta y postgrado) promediando 60
de cada 100 encuestados.

@ En promedio el 25 % de los(as) asistentes a la Feria edi-
cion 2023, acceden a contenidos digitales a través de
la Smart TV. Por sexo, responde los hombres (23,6 %)
y las mujeres (26,5 %) en el uso de la TV con acceso a
internet (Smart TV).
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Tabla 21. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por dispositivo utilizado para ver
contenidos digitales, segun sexo. Ciudad de Caracas. Afio 2023.Base: 1630 respuestas. Respuesta multiple

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO

89a | 711 | 25

SEXO
=] =]
£ £ R
c = =
[} [v] -’
AR AR
w =

Teléfono celular (Smartphones) 85,9% | 81,2% @ 84,0%
Computadora (de escritorio o laptop) 54,6% @ 53,2% @ 48,0%
TV con acceso a Internet (Smart TV) 26,5% | 23,6% @ 36,0%
Tableta 16,3% 17,3% 44,0%

Otros dispositivos

1,9% | 2,5% | 0,0%

No contesta / no informa 03% @ 04% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: L.a base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Tabla 22. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por dispositivo utilizado para
ver contenidos digitales, segtin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas.
Respuesta multiple

GRUPOS DE EDADES

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO

MUESTRA

Teléfono celular (Smartphones)

15 a 19 ainos
20 a 29 anos
30 a 39 anos
40 a 49 anos
50 a 59 anos
60 a 69 anos
Mas de 70
anos
No contesta /
no informa

85,6% | 83,1% @ 82,9% @ 84,6% 84,9%  81,9% | 85,0%  92,3%

Computadora (de escritorio o laptop)

52,5% | 554% @ 53,9% @ 54,3% 51,9% @ 53,8% | 50,0% @ 69,2%

TV con acceso a Internet (Smart TV)

30,5% | 25,3% @ 28,0% @ 26,3% @ 255% @ 15,6% | 15,0% @ 38,5%

Tableta

16,9% | 20,3%  16,9%  154% 189%  16,9%  13,3% 0,0%

Otros dispositivos

00%  20% @ 1,7% @ 1,7% @ 33% @ 3,1% @ 1,7% @ 23,1%

No contesta / no informa

00% @ 0,0% @ 00% 03% @ 05% 06% @ 33% | 77%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: L.a base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.




Tabla 23. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por dispositivo utilizado para
ver contenidos digitales, segun caracteristicas educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas. Afio 2023.
Base: 1630 respuestas. Respuesta miiltiple

CARACTERISTICAS EDUCATIVAS / NIVEL DE INSTRUCCION
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| MmuesTRA_____ | 212 | 31 | 159 | 41 | 42 | 398 | 113 | 472 | 162

Teléfono celular (Smartphones) 83,0%  87,1%  84,9% @ 756% 73,8% @ 84,4%  76,1% @ 85,8% @ 85,8%
Computadora (de escritorio o laptop) | 61,3%  77,4%  61,6%  41,5% @ 357% @ 41,5% | 47,8% @ 60,2% | 56,2%
TV con acceso a Internet (SmartTV) 344% | 41,9% @ 20,8% 34,1% 95%  196% 17,7% 30,5% @ 21,6%

Tableta 241% @ 97% @ 252%  122%  7,1% @ 12,8%  124% 17,6% @ 18,5%
Otros dispositivos 19% @ 65% 19% @ 24% 24% @ 2,0% @ 2,7% 28% @ 0,0%
No contesta / no informa 00%  32% @ 00% 00% 24% 03% @ 00% 06% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Tabla 24. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por dispositivo utilizado para
ver contenidos digitales, segtin estado civil o conyugal. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.
Respuesta mdltiple

ESTADO CIVIL O CONYUGAL
_ CICH _ o
. s © 0o 2 E 5 S c
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s | 25|55 8| £ | 5| 3
(] <) =
|83 28 © 5|7

| MUestRA______ ]| 400 | 93 | 26 | 9 | 939 | 83 | 80

Teléfono celular (Smartphones) 87,3% ' 90,3% 88,5%  66,7% 81,6% 88,0% 81,3%
Computadora (de escritorio o laptop) | 53,0% @ 63,4% @ 76,9% | 33,3% | 52,2% | 56,6% | 58,8%
TV con acceso a Internet (SmartTV) 253% 16,1% @ 34,6% @ 55,6% 26,1% @ 21,7% @ 26,3%

Tableta 14,0%  16,1% @ 3,8%  33,3%  17,3%  30,1% @ 22,5%
Otros dispositivos 08% @ 65%  77% @ 00% @ 20% @ 1,2% @ 50%
No contesta / no informa 00% | 00% @ 38% 11,1%  02% @ 00% | 25%

Fuente: Flaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta prequnta es de respuesta mltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 25. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por dispositivo utilizado para
ver contenidos digitales, segin condicion de trabajo de los asistentes. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base:

1630 respuestas. Respuesta multiple

Desempleado

Estudiante

Jubilado (a)

Maestro o
Docente

No contesta /
no informa

Otra
ocupacion

Tareas del
hogar

Trabajador por
cuenta propia

Trabajador
Sector Privado

Trabajador
Sector Publico

L muestRA______ | 62 | 184 | 104 | 69 | 26 | 2 | 76 | 255 | 325 | 527 |

Teléfono celular (Smartphones)
Computadora (de escritorio o laptop)
TV con acceso a Internet (SmartTV)
Tableta

Otros dispositivos

No contesta / no informa

71,0%
35,5%
19,4%
14,5%
1,6%
1,6%

85,9%
51,6%
30,4%
22,3%
2,7%
0,0%

80,8%
53,8%
18,3%
23,1%
2,9%
1,9%

87,0%
65,2%
24,6%
24,6%
1,4%
0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

88,5%
73,1%

38,5%
7,7%
7,7%
3,8%

100,0%
50,0%
50,0%
50,0%
0,0%
0,0%

86,8%
40,8%
19,7%
9,2%
0,0%
0,0%

89,8%
58,4%
23,9%
18,0%
2,4%
0,0%

82,2%
47,4%
23,4%
14,5%
0,3%
0,3%

82,2%
58,1%
27,9%
16,3%
3,0%
0,2%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas
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ESCUCHAR MUSICA

sCon qué frecuencia diria Usted acostumbra a escuchar miisica?

Grafico 11. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre
a escuchar musica. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630.

Casi todos los dias
29,9%

Todos los dias
51,1%

Dos o tres veces
alasemana
11,2%

No sabe /
no contesta
0,1%
Por lo menos una vez
por semana

4,7% 31%

Ocasionalmente

Fuente: Elaboracion propia.

@ Tipo de consumidores de musica segun frecuencia.  activo (de forma diaria o casi todos los dias), el 15,9
a encuesta revel6 que el 81 % de los entrevistados % es audiencia no frecuente (dos o tres veces a la
hombres y mujeres, mayores de 15 afos, es audien- semana o por lo menos una vez a la semana) y el 3,1
cia frecuente de escuchar musica o consumidor % es audiencia ocasional o consumidor distante.

Tabla 26. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre a
escuchar misica, seguin sexo. Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas.

SEXO
2 2

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO = = o
£ 8
4 =

g9a | 711 | 25

Todos los dias 51,1% | 51,8% @ 32,0%
Casi todos los dias 29,0%  31,1% | 32,0%
Dos o tres veces a la semana 12,9% @ 9,0% @ 12,0%
Por lo menos una vez por semana 43% @ 48% @ 16,0%
Ocasionalmente 27% @ 34% @ 8,0%
No sabe / no contesta 0,1% @ 0,0% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.




Tabla 27. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre a
escuchar misica, segtin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Afo 2023. Base: 1630 respuestas.

GRUPOS DE EDADES

7 w v v w v -~
. 2 2 2 o o 2 R 2E
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO © iy g © © © v 3 35
o o o o o o o2 e
- N ) < n © w'S o £

o © [ m I o \© o
n ) ) ) o =) = o 2

- N M < n © 2

MUESTRA

Todos los dias 50,0% @ 56,1% | 48,7% | 483% @ 542% @ 519% @ 53,3% 30,8%
Casi todos los dias 305% @ 294% | 31,1% | 329% @ 245% @ 28,1% @ 31,7% 23,1%
Dos o tres veces a la semana 11,0% @ 98% ' 140% @ 10,3% @ 11,8% 7,5% 5,0% 38,5%
No sabe / no contesta 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Ocasionalmente 4,2% 1,7% 1,7% 2,9% 4,2% 6,3% 6,7% 0,0%
Por lo menos una vez por semana 4,2% 3,0% 4,5% 5,4% 5,2% 6,3% 3,3% 7,7%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 28. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre
a escuchar musica, segun caracteristicas educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base:

1630 respuestas.

CARACTERISTICAS EDUCATIVAS / NIVEL DE INSTRUCCION

AR o s | = ss | £ 2s
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO | £ £ § 5 E E, 2 % 22 g ZE ;:’ 3| 3 '_§_ 53

al 2S¢ o v £ w Y w £ 5" S £

| MuesTRA [ 212 | 31 [ 159 | 41 [ 42 | 398 | 113 | 472 | 162

Todos los dias 48,1% | 19,4% | 57,2% ' 53,7% | 59,5% @ 53,0%  59,3% 47,5% 52,5%
Casi todos los dias 27,8% 35,5% | 23,3% | 19,5% @ 28,6% @ 33,7% | 26,5% | 32,2% | 27,8%
Dos o tres veces a la semana 15,6%  29,0% @ 82%  146% 11,9% 80% @ 7,1%  12,1%  11,7%
No sabe / no contesta 0,0% @ 00% @ 00% 00% @ 00% 00% @ 00% 02% @ 0,0%
Ocasionalmente 1,9% @ 32% @ 88% ' 49% @ 00% @ 23% @ 35% @ 25% 25%
Por lo menos una vez por semana 6,6% | 12,9% @ 2,5% 73% @ 00% @ 30% @ 35% | 55% 56%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 29. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre a
escuchar misica, segtin estado civil o conyugal. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

ESTADO CIVIL O CONYUGAL
s | 5% LY = g
- & o k4 & c
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO (e | B8 | &5 0 o £ 2
& | £ | s | & 2 S 3
v (=) = -
LI 1357

| MuestRA | 400 |

Todos los dias 55,8% | 48,4% ' 30,8% @ 55,6%  51,3% 36,1% @ 50,0%
Casi todos los dias 30,3% | 26,9% | 26,9% @ 33,3% @ 29,0% @ 41,0% 32,5%
Dos o tres veces a la semana 90% @ 97% | 26,9%  11,1%  12,0% 9,6% | 10,0%
No sabe / no contesta 0,0% 0,0% 00% @ 00% @ 0,1% @ 0,0% @ 0,0%
Ocasionalmente 20% @ 86% ' 0,0% @ 00% @ 3,0% @ 48% @ 25%
Por lo menos una vez por semana 3,0% 65%  154% 00% 46% 84% @ 5,0%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 30. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre
a escuchar misica, segtin condicion de trabajo de los asistentes. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630

respuestas.
CONDICION DE TRABAJO / OCUPACION

'g ] c o ; (] - _— g_g A= -g B g

) I = - o= % E © 3 50 |2 =

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO %_ S S £ 8 25 G b S5 8°s £33
£ T S s | SE| 82| 58| =5 | 8% | S

2 Z 2 | =9 | %% S| 5| 85| 8| &8

g w 3 (-] S c o = E 3 = ';,.: = g

MUESTRA | 62 | 184 | 104 | 69 | 26 | 2 [ 76 | 255 | 325 | 527
Todos los dias 452%  51,6% @ 47,1% 60,9% @ 30,8% @ 50,0%  52,6% 47,5% @ 46,5% | 56,5%
Casi todos los dias 30,6% | 32,1% | 36,5% @ 23,2% 23,1% @ 50,0%  19,7% @ 28,6% @ 33,8% @ 28,7%
Dos o tres veces a la semana 17,7% 103%  6,7% @ 10,1%  30,8% 0,0% @ 19,7% 122% 10,8% 9,3%
No sabe / no contesta 00% @ 00% 00% 00% @ 00% @ 00% @ 00% 04% @ 00% @ 0,0%
Ocasionalmente 1,6%  27% @ 29% @ 58% @ 38%  00% @ 26% @ 55% 37% 1,5%
Por lo menos una vez por semana 48% @ 33%  6,7% @ 0,0%  115%  00% @ 53% '@ 59% @ 52% @4,0%

Fuente: Elaboracion propia.




ASISTIR A CONCIERTOS Y PRESENTACIONES DE MUSICA

sCon qué frecuencia asiste Usted, a conciertos y presentaciones de miisica en espacios de Caracas

en los 1iltimos 6 meses?

Grafico 12. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de asistencia
conciertos y presentaciones de musica en los dltimos 6 meses. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630

respuestas.

Por lo menos una vez
cada 3 meses
15,3%

QOcasional. Una vez
. _\
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No sabe / no
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0,7%
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12,8%
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16,1%

Alguna vez al mes
18,8%
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14,2%

Fuente: Flaboracion propia.

@ El Municipio Bolivariano Libertador de Caracas dis-
pone de 121 organizaciones dedicadas a distintos
formatos y géneros musicales contando con 61 salas
para presentaciones musicales. De alli el interés, en
este apartado del estudio, por conocer las frecuen-
cias (cada cuanto) de los(as) asistentes a la Feria del
Libro de Caracas, ediciéon 2023 a presentaciones de
musica en espacios de la ciudad de Caracas.

@ Tipo de espectadores de musica segin frecuencia de
asistencia a conciertos y presentaciones de musica en
espacios de la ciudad de Caracas en los tltimos 6 meses.

@ Los resultados revelaron que el 30,3 % de los entre-
vistados hombres y mujeres, mayores de 15 afos,
es espectador frecuente o consumidor activo (al
menos una vez a la semana o varias veces al mes), el
34,1 % es espectador no frecuente (alguna vez por
mes o0 una vez cada tres meses), el 22 % es especta-
dor ocasional o consumidor distante (una vez cada
seis meses) y el 12,8 % no ha sido un espectador
musical en los tltimos seis meses.
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Tabla 31. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de asistencia a
conciertos y presentaciones de musica en espacios de Caracas en los tiltimos 6 meses, segtin sexo. Ciudad de
(Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

SEXO
2 e
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO c 5 0
£ 5
e =

Frecuentemente. Varias veces al mes 11,7%  17,4% @ 12,0%
Al menos una vez por semana 154%  16,7% | 20,0%
Alguna vez por mes 17,1% @ 21,0% @ 16,0%
Por lo menos una vez cada tres meses 15,7% | 14,6% @ 24,0%
Ocasional. Una vez cada seis meses 23,6% | 20,1% @ 20,0%
No he asistido en los Gltimos 6 meses 155% @ 9,6% @ 8,0%
No sabe / no contesta 09% @ 0,6% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 32. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de asistencia
a conciertos y presentaciones de musica en espacios de Caracas en los tltimos 6 meses, segtn grupos de
edades. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

GRUPOS DE EDADES

v v v [ v v -
g 2 2 2 2 g | 8 g
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO © © © © © © v 3 35
o o o o o o o2 =
- N M < n © w'S o<
(-} (-] [} [ (] (-] ‘' (v ey
1n ) o ) o ) = o 2

- N (] < n O =2

| muestra | 118 | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 | 13 |

Frecuentemente. Varias veces al mes 85% | 18,6%  157%  146% 132% 75% @ 13,3% 154%
Al menos una vez por semana 144% 172% 178%  17,1%  165% 7,5% @ 16,7% @ 15,4%
Alguna vez por mes 17,8% | 189% @ 17,6% 20,0% 142% 250% 21,7% 154%
Por lo menos una vez cada tres meses 16,1% ' 14,2% 17,1% 16,9%  16,0%  10,6% @ 8,3% | 154%
Ocasional. Una vez cada seis meses 26,3% | 20,6% | 20,7% | 189% | 22,6% @ 31,9% @ 20,0% @ 23,1%
No he asistido en los ultimos 6 meses 13,6%  10,1% @ 10,7% ' 12,3% | 17,5% @ 16,3%  18,3% @ 7,7%
No sabe / no contesta 34% | 03% @ 05% @ 03% 00% 13% 1,7% 7,7%

Fuente: Elaboracion propia.




Tabla 33. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de asistencia a
conciertos y presentaciones de misica en espacios de Caracas en los tltimos 6 meses, segtin caracteristicas
educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

CARACTERISTICAS EDUCATIVAS / NIVEL DE INSTRUCCION

= ;m ) L] © © © 8 Rt
1] o= o=
. | ees| BE - s8 | 8% R £ | S| 8%
PORCENTAJE (%) QUERESPONDIO (2 £8| 85 | & | 58 | 52| S8 | 52| £8 | £
$88| §E| 2 | E€| EE| SE| SE | s£| &§
=2% v By 2 = ‘= O v} v 9 > > 0O
®gl e | B | =8 |cf| 36| §E|fe|ff
a z: - w wv = =) S5 =

| muestRA | 212 ] 31 | 159 | 41 [ 42 [ 398 | 113 | 472 | 162

Frecuentemente Varias veces al mes 57% @ 32% @ 11,3%  26,8%  38,1% | 20,6% @ 257% 93% @ 11,7%
Al menos una vez por semana 17,5% 38,7% 11,3% 195% 28,6% 17,6% 195%  12,3% @ 15,4%
Alguna vez por mes 222%  97% | 182%  171% | 48% | 193% | 80%  203% 222%
Por lo menos una vez cada tres meses 15,1%  16,1% 17,0% @ 98% | 95% ' 11,3% 16,8% 18,4% | 16,7%
Ocasional. Una vez cada seis meses 208%  16,1% @ 27,0%  22,0% 16,7%  16,1% @ 16,8% @ 28,2% @ 21,6%
No he asistido en los Ultimos 6 meses 179% | 129%  151% @ 24% @ 24%  14,6%  13,3% 10,4% 11,7%
No sabe / no contesta 09% @ 32% @ 00% @ 24% @ 00% @ 05% @ 00% 1,1% @ 0,6%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 34. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de asistencia a
conciertos y presentaciones de musica en espacios de Caracas en los tltimos 6 meses, segun estado civil 0
conyugal. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

ESTADO CIVIL O CONYUGAL
-~ | 88| 5@ — o
- C) °o¢c | B E ) 8 ©
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO [ 3T | &5 o o = 5
8 | s | sE| & | 2 S 3
0| 5%] st 5] °

| muestra [ 400 | 93 | 26 | 9 | 939 | 83 | 80 |

Frecuentemente. Varias veces al mes 185% 86% | 3,8% ' 222%  144% 12,0% 2,5%

Al menos una vez por semana 143%  16,1% @ 192%  222% 17,3% 10,8% @ 15,0%
Alguna vez por mes 19,0% ' 194%  192% 11,1% 17,7% 18,1%  31,3%
Por lo menos una vez cada tres meses 15,5%  17,2%  23,1% 11,1% 14,0% @ 20,5% @ 21,3%
Ocasional. Una vez cada seis meses 19,8% | 21,5%  192%  22,2% @ 22,6% @ 27,7% @ 22,5%
No he asistido en los ultimos 6 meses 123%  172%  11,5%  11,1% | 13,4% 9,6% @ 7,5%
No sabe / no contesta 08% @ 00% @ 38% 00% 07% 12% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 35. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de asistencia a
conciertos y presentaciones de musica en espacios de Caracas en los tltimos 6 meses, segtin condicién de
trabajo de los asistentes. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

CONDICION DE TRABAJO / OCUPACION

S
S - = 8.c S e
E g S | og | £8 s | s as | 58 | 52
o = [} c Iy - I g_ © T = ° o T .2 T2
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MUESTRA | 62 | 184 | 104 [ 69 | 26 | 2 | 76 | 255 [ 325 | 527

Frecuentemente. Varias veces al mes 306%  98% @ 58% 174%  7,7% @ 0,0% @ 13,2%  6,7% @ 23,1% @ 13,9%

Al menos una vez por semana 17,7%  18,5%  16,3% @ 58% @ 23,1% 50,0% 158% 12,5% 17,2% @ 16,9%
Alguna vez por mes 17,7% @ 20,7% | 27,9% @ 21,7%  11,5% 50,0%  184%  17,3% 18,8% 17,1%
Por lo menos una vez cada tres meses 11,3%  14,1%  183%  18,8%  154% 0,0% @ 13,2%  18,0%  12,9% 15,7%
Ocasional. Una vez cada seis meses 9,7% | 239%  183% 203%  23,1%  00% @ 184%  30,6%  17,2% @ 23,1%
No he asistido en los ultimos 6 meses 12,9% ' 12,5%  12,5% | 159%  19,2% 0,0% @ 18,4%  14,1%  10,8% 12,1%
No sabe / no contesta 0,0% ' 05% @ 1,0% @ 00% @ 00% 00% 26% 08% @ 00% 1,1%

Fuente: Flaboracion propia.

ASISTIR A FUNCIONES DE TEATRO

sCon qué frecuencia diria Usted que acostumbra asistir a funciones de teatro en los tiltimos 6 meses?

Grafico 13. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de asistencia
a funciones de teatro en los dltimos 6 meses. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

Al menos una vez
por semana
15,0%

Por lo menos una vez
cada 3 meses
13,3%

Ocasional. Una vez Alguna vez por mes

cada 6 meses 19,9%
23,8%
No sabe /
no contesta . Frecuentemente
1,2% No he asistido en los .
! L les (varias veces al mes)
ultimos 6 meses 12.3%
14,5% !

Fuente: Elaboracion propia.




@ La oferta cultural del Municipio Bolivariano Liberta-

dor de Caracas referida a las artes escénicas estd cons-
tituida por 68 agrupaciones teatrales y 21 para danza/
ballet, con 35 infraestructuras/auditorios para artes
escénicas (Guzman Cardenas, Carlos; 2023). Los re-
sultados de este apartado nos revelan las frecuencias
(cada cuanto) de los(as) asistentes a la Feria del Libro
de Caracas, edicion 2023 a funciones de teatro en es-
pacios de la ciudad de Caracas.

¥ Como antecedente, en el estudio de caracter nacional,

publicado por la Universidad Catdlica Andrés Bello,
titulado Consumo Informativo y Cultural en Vene-
zuela. Estado actual y tendencias (2023), encontramos
que un 92,3 % no asistio al teatro/ballet/danza en los
ultimos seis meses y un 7,7 % sf asistieron.

@ Tipo de espectadores de artes escénicas a fun-
ciones de teatro en espacios de la ciudad de Ca-
racas en los ultimos 6 meses, segiin frecuencia
de asistencia.

@ La encuesta realizada a los(as) asistentes a la Feria
del Libro de Caracas, edicion 2023, revel6 que el
28,3 % de los entrevistados hombres y mujeres, ma-
yores de 15 afios, es espectador teatral frecuente
o consumidor activo (una vez a la semana, varias
veces al mes), el 32,2 % es espectador teatral no
frecuente (alguna vez por mes o una vez cada tres
meses), el 23,8 % es espectador teatral ocasional
o consumidor distante (una vez cada seis meses)
y el 14,5 % no ha sido espectador teatral en los
ultimos seis meses.

Tabla 36. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre
de asistencia a funciones de teatro en los tltimos 6 meses, segtn sexo. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base:

1630 respuestas.

Femenino
Masculino
Otro

| muestRa | 894 | 711 | 25 |

Frecuentemente. Varias veces al mes 12,1%  12,8% @ 4,0%

Al menos una vez por semana

Alguna vez por mes

11,2% | 19,5% | 24,0%
19,1% | 20,5% | 28,0%

Por lo menos una vez cada tres meses 14,3%  12,0% @ 12,0%

Ocasional. Una vez cada seis meses 25,1% @ 22,4% @ 20,0%
No he asistido en los Gltimos 6 meses 17,0%  11,7% @ 8,0%

No sabe/ no contesta

1.2% @ 1,1% @ 4,0%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 37. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre
de asistencia a funciones de teatro en los dltimos 6 meses, segun grupos de edades. Ciudad de Caracas. Ao
2023. Base: 1630 respuestas.

GRUPOS DE EDADES
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Frecuentemente. Varias veces al mes 10,2%  142%  13,3%  13,1% 8,0% @ 10,0%  18,3% 0,0%

Al menos una vez por semana 203%  16,9% 17,8%  13,1%  132% @ 94% @ 83% | 154%
Alguna vez por mes 11,9% | 19,6% 19,7% | 19,7% @ 20,8% @ 22,5% @ 30,0% @ 15,4%
Por lo menos una vez cada tres meses 11,9% 10,1%  14,7% 17,1% | 13,7% @ 8,1% @ 6,7% @ 30,8%
Ocasional. Una vez cada seis meses 203%  149%  12,4%  11,1%  189%  16,9% ' 16,7% 7,7%
No he asistido en los tltimos 6 meses 22,0% | 24,0% @ 21,4%  249% @ 24,1%  30,6% @ 20,0% @ 15,4%
No sabe/ no contesta 34% | 03% | 0,7% @ 09% @ 14% @ 25% @ 00% @ 154%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 38. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre de
asistencia a funciones de teatro en los tiltimos 6 meses, seguin caracteristicas educativas de los asistentes.
Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas.

CARACTERISTICAS EDUCATIVAS / NIVEL DE INSTRUCCION
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Frecuentemente. Varias veces al mes 38% @ 65%  138% 244% 190% 196% 142% 89% @ 8,6%
Al menos una vez por semana 13,7%  9,7% @ 57% @ 195% 31,0%  183%  21,2%  144% 11,1%
Alguna vez por mes 23,1% | 25,8% ' 23,3%  22,0%  19,0% | 17,3% ' 159%  189% @ 22,8%
Por lo menos una vez cada tres meses 17,0%  29,0%  13,2%  9,8%  11,9% @ 93%  11,5% 144% 14,2%
Ocasional. Una vez cada seis meses 23,6%  129%  29,6% 122% 11,9% @ 188% 204% 29,7% 24,1%
No he asistido en los Ultimos 6 meses 16,5% @ 9,7%  126% 98% @ 7,1%  156%  16,8% 12,7% 19,1%
No sabe/ no contesta 24% | 65% | 19% @ 24% @ 00% @ 1,0% 00% 1,1% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.




Tabla 39. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre
de asistencia a funciones de teatro en los iltimos 6 meses, segtin estado civil o conyugal. Ciudad de Caracas.
Afi0 2023. Base: 1630 respuestas.

ESTADO CIVIL O CONYUGAL
s | $5| ¢ g = £
- s ° - o b —_
PORCENTAJE (%) QUERESPONDIO [ & | B [ &5 o 5 = <
: |5 5E| 8| 2| 8 | 3
MELIEL N

| muestra [ 400 | 93 | 26 | o | 939 | 83 | 80 |

Frecuentemente. Varias veces al mes 10,5% 12,9% @ 0,0% @ 222%  14,1%  4,8% @ 10,0%

Al menos una vez por semana 17,5%  151% @ 7,7% | 22,2% 14,6% 10,8% 13,8%
Alguna vez por mes 198% ' 21,5% 154% 11,1%  18,0% @ 25,3%  37,5%
Por lo menos una vez cada tres meses 13,3%  12,9%  34,6% | 11,1% | 12,5% ' 15,7% @ 13,8%
Ocasional. Una vez cada seis meses 23,8%  21,5%  11,5% 11,1% @ 245% 26,5% 21,3%
No he asistido en los ultimos 6 meses 13,3%  151%  23,1% | 22,2% | 15,5% ' 157% @3,8%
No sabe/ no contesta 20%  1,1% @ 77% @ 00% @ 09% @ 12% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 40. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre
de asistencia a funciones de teatro en los tltimos 6 meses, segtin condicion de trabajo de los asistentes.
Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.
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Frecuentemente. Varias veces al mes 145% 11,4%  6,7% ' 188% 00% @ 00% @ 79% @ 59% @ 185% 13,1%

Al menos una vez por semana 21,0%  152% 13,5% 5,8% 77% @ 0,0% @ 10,5% @ 10,2% @ 20,9% @ 15,6%
Alguna vez por mes 21,0%  17,9% | 31,7% | 24,6% @ 154% | 50,0% | 23,7% 19,6%  17,5% @ 18,6%
Por lo menos una vez cada tres meses 12,9% 11,4% ' 10,6% @ 159% 346% 0,0% @ 184%  13,7% 12,9% 12,3%
Ocasional. Una vez cada seis meses 14,5%  21,7% | 26,0% 18,8%  19,2% 50,0%  19,7% @ 29,8% 19,1% 26,6%
No he asistido en los ltimos 6 meses 16,1% | 20,7% @ 8,7% | 159% | 192% @ 0,0%  17,1% | 18,8% | 10,8% @ 12,9%
No sabe/ no contesta 00% @ 16% @ 29% @ 00%  38% @ 00% 26% 20% 03% 09

Fuente: Elaboracion propia.
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ASISTIR AL CINE

sCon que frecuencia ha asistido a proyecciones de peliculas/salas de cine/festivales cinematogrdficos
en los ultimos 6 meses?

N
)]
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Grafico 14. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de asistencia
a proyecciones de peliculas/salas de cine/festivales cinematograficos en los tltimos 6 meses. Ciudad de
(Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

Por lo menos una vez

cada 3 meses

Ocasional. Una vez 15,0% :
cada 6 meses T

21,5%

No sabe / no
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1,2%

No he asistido en los
ultimos 6 meses
11,5%

Al menos una vez por
semana
15,8%

,Alguna vez por mes
20,4%

Frecuentemente
(varias veces al mes)
14,6%

Fuente: Flaboracion propia.

@ Como antecedente, en el estudio de caracter nacio-

nal, publicado por la Universidad Catélica Andrés
Bello, titulado Consumo Informativo y Cultural en
Venezuela. Estado actual y tendencias (2023), se rea-
liza la pregunta por el snimero de veces que ha ido
al cine en los altimos seis meses? En este renglon, la
respuesta “ninguna” se lleva un total de 78 %.

@ Tipo de cinéfilos a proyecciones de peliculas/salas de

cine/festivales cinematograficos en la ciudad de Caracas
en los dltimos 6 meses, segtin frecuencia de asistencia.

~ @ La oferta cinematografica de Caracas estd representa-

da por 80 salas exhibiciéon (Guzman Cardenas, Car-
los; 2023). Los resultados revelaron que el 30,4 % de
los entrevistados hombres y mujeres, mayores de 15
afnos, es cinéfilo frecuente o consumidor activo (al
menos una vez a la semana o varias veces al mes), el
35,4 % es cinéfilo no frecuente (alguna vez por mes o
una vez cada tres meses), el 21,5 % es cinéfilo ocasio-
nal o consumidor distante (una vez cada seis meses) y
el 11,5 % no ha sido cinéfilo en los ultimos seis meses




Tabla 41. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de asistencia
a proyecciones de peliculas/salas de cine/festivales cinematograficos en los dltimos 6 meses, segtin sexo.
Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

SEXO
2 e
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO c 5 0
£ 5
e =

Frecuentemente. Varias veces al mes 152% @ 13,9% @ 12,0%
Al menos una vez por semana 12,3% | 20,0% | 24,0%
Alguna vez por mes 20,0% @ 20,5% ' 32,0%
Por lo menos una vez cada tres meses 15,9% | 13,9% @ 12,0%
Ocasional. Una vez cada seis meses 23,5% ' 19,3%  12,0%
No he asistido en los Gltimos 6 meses 12,0%  11,1% | 8,0%
No sabe/ no contesta 1,1% | 1,3% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 42. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de asistencia a
proyecciones de peliculas/salas de cine/festivales cinematogréficos en los dltimos 6 meses, segiin grupos
de edades. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.
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v ) v [ v v -~
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| muestRa | 118 | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 | 13 |

Frecuentemente. Varias veces al mes 23,7%  145% 145% 129% 15,6% | 125%  11,7% @ 7,7%

Al menos una vez por semana 17,8% ' 152%  204% 151% 14,6% @ 10,6% @ 6,7% 7,7%
Alguna vez por mes 22,9% | 24,3% | 20,4% | 20,3% | 17,0% 16,9% @ 20,0% @ 15,4%
Por lo menos una vez cada tres meses 12,7% ' 14,9% ' 159% 16,3%  16,0% 10,6% @ 11,7% @ 23,1%
Ocasional. Una vez cada seis meses 15,3%  20,6% @ 19,2% 243% 20,3%  28,1% 21,7% @ 30,8%
No he asistido en los ultimos 6 meses 51% @ 98% @ 8,6% @ 106%  156% @ 20,0% 233% @ 7,7%
No sabe/ no contesta 25% | 0,7% | 1,0% @ 06% 09% @ 13% @ 50% 7,7%

Fuente: Flaboracion propia.
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Tabla 43. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de asistencia a
proyecciones de peliculas/salas de cine/festivales cinematograficos en los tiltimos 6 meses, segtn caracte-
risticas educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

CARACTERISTICAS EDUCATIVAS / NIVEL DE INSTRUCCION
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| muestrRa | 212 | 31 | 159 | 41 | 42 | 398 | 113 | 472 | 162 |

Frecuentemente. Varias veces al mes 75% @ 16,1%  151% 26,8%  23,8% 17,1% 18,6% 11,4% 17,9%

Al menos una vez por semana 193%  129% | 11,9%  22,0% 33,3%  17,3%  19,5% @ 13,3% 10,5%
Alguna vez por mes 21,2%  22,6% 22,0%  14,6% 16,7% @ 22,6% @ 23,0%  18,6% @ 17,9%
Por lo menos una vez cada tres meses 17,9% 22,6%  10,7% @ 14,6% 11,9% 133%  9,7% @ 159% @ 19,8%
Ocasional. Una vez cada seis meses 18,9% | 16,1% @ 23,9% @ 14,6% @ 9,5% @ 183% 16,8% 27,8% 21,0%
No he asistido en los ultimos 6 meses 142%  65%  164%  49% @ 24%  10,6%  10,6% 11,2% @ 12,3%
No sabe/ no contesta 09% @ 32% @ 00% @ 24% @ 24%  08% @ 18% @ 1,7% @ 0,6%

Fuente: Flaboracion propia.

Tabla 44. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de asistencia a
proyecciones de peliculas/salas de cine/festivales cinematogréficos en los ultimos 6 meses, segin estado
civil 0 conyugal. Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas.

ESTADO CIVIL O CONYUGAL
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| muesTRA | 400 | 93 | 26 | 9 | 939 | 83 | 80 |

Frecuentemente. Varias veces al mes 12,0%  14,0% @ 7,7% @ 222%  165% 8,4% @ 13,8%

Al menos una vez por semana 17,5% ' 14,0% @ 7,7% @ 33,3%  154% 10,8% @ 20,0%
Alguna vez por mes 223%  14,0% 154% 11,1% @ 20,0% 24,1% @ 22,5%
Por lo menos una vez cada tres meses 12,5%  19,4%  154% @ 0,0% @ 151% 253% 11,3%
Ocasional. Una vez cada seis meses 228% 204% 34,6% 11,1% @ 21,2%  16,9% @ 21,3%
No he asistido en los Ultimos 6 meses 11,8% | 183% 154% 11,1% 10,6%  12,0% 11,3%
No sabe/ no contesta 13%  00% @ 38% 11,1% 1,1% @ 24% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.




Tabla 45. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de asistencia a
proyecciones de peliculas/salas de cine/festivales cinematogréficos en los dltimos 6 meses, segtn condicién
de trabajo de los asistentes. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.
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Frecuentemente. Varias veces al mes 16,1%  19,0% @ 6,7% @ 145% 11,5% 00% @ 92% @ 7,5% @ 17,8% 16,9%

Al menos una vez por semana 17,7%  13,0%  21,2% @ 87% @ 7,7% @ 00% @ 79%  10,6% 19,7% @ 18,2%
Alguna vez por mes 21,0%  223%  22,1%  232%  192% @ 0,0% | 18,4%  19,2% 21,2% @ 19,5%
Por lo menos una vez cada tres meses 242%  19,6% 125% 58% | 19,2% 50,0% 18,4% 184%  12,0% @ 13,3%
Ocasional. Una vez cada seis meses 9,7% | 174%  183%  29,0% 192% 0,0% @ 26,3% @ 28,6% @ 20,3% ' 20,7%
No he asistido en los ultimos 6 meses 11,3%  7,1%  18,3% ' 18,8%  23,1% 0,0%  158%  149% 8,3% @ 10,1%
No sabe/ no contesta 0,0% @ 1,6% @ 1,0% @ 00% @ 00%  500% 39% @ 08% @ 06% 13%

Fuente: Flaboracion propia.

VISITAR MUSEOS, GALERIAS, SALAS DE EXPOSICIONES

sCon qué frecuencia ha visitado un museo, galeria, sala de exposiciones en la ciudad de Caracas
en los ultimos 6 meses?

Grafico 15. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de visita a un
museo, galeria, sala de exposiciones en la ciudad de Caracas en los dltimos 6 meses. Ciudad de Caracas. Afio
2023. Base: 1630 respuestas
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Fuente: Elaboracion propia.
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Universidad Catdlica Andrés Bello, titulado Con-
sumo Informativo y Cultural en Venezuela. Estado
actual y tendencias (2023), encontramos que un
93,5 % no ha visitado alguna exposicién artistica en
los ultimos seis meses con relacién a la afirmacidn,
que obtuvo el 6,5 %.

@ Tipo de publico visitante a un museo, galeria, sala de

exposiciones en la ciudad de Caracas en los tltimos 6
meses, segun frecuencia de asistencia.

@ En el estudio de cardcter nacional, publicado porla 4 Caracas cuenta con una oferta cultural de 58 museos

y 18 salas/colecciones institucionales (Guzman Carde-
nas, Carlos; 2023). En este estudio, hallamos que el 26,1
% de los entrevistados hombres y mujeres, mayores de
15 afos, es visitante frecuente o consumidor activo
(al menos una vez a la semana o varias veces al mes), el
31,2 % es visitante no frecuente (alguna vez por mes o
una vez cada tres meses), el 22,8 % es visitante ocasio-
nal o consumidor distante (una vez cada seis meses) y
el 19,5 % no visitante de museos (no ha asistido en los
ultimos 6 meses o hace afos que no asiste).

Tabla 46. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de visita a un
museo, galeria, sala de exposiciones en la ciudad de Caracas en los tiltimos 6 meses, segtin sexo. Ciudad de
(Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO
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Frecuentemente. Varias veces al mes
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12,6%  14,1% | 12,0%

Al menos una vez por semana

11,0%  14,9% | 16,0%

Alguna vez por mes

15,0% | 19,8% | 24,0%

Por lo menos una vez cada tres meses 14,0%  13,9% @ 16,0%

Ocasional. Una vez cada seis meses

24,5% | 20,8% | 20,0%

No he asistido en los uGltimos 6 meses

15,5% | 10,8% | 12,0%

Hace afos que no voy

6,7% | 56% | 0,0%

No sabe / no contesta

0,7% @ 0,0% @ 0,0%

Fuente: Flaboracion propia.




Tabla 47. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de visita a un
museo, galeria, sala de exposiciones en la ciudad de Caracas en los tltimos 6 meses, segiin grupos de edades.

Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO

MUESTRA

GRUPOS DE EDADES

15 a 19 aios

20 a 29 anos

30a39anos

40 a 49 anos

50 a 59 anos

60 a 69 anos

Mas de 70
o

No contesta /
no informa

Frecuentemente. Varias veces al mes 19,5%  11,8%  12,8% @ 10,0%  13,2% 18,1% @ 16,7% @ 15,4%
Al menos una vez por semana 16,9% @ 13,2% 12,8% 151% 104% 94% 67% @ 7,7%
Alguna vez por mes 13,6% | 16,2%  20,2% | 149% 19,8%  156% @ 20,0% 7,7%
Por lo menos una vez cada tres meses 102% 172%  13,1%  16,3% | 10,4%  10,6% @ 183% @ 23,1%
Ocasional. Una vez cada seis meses 24,6% @ 23,3%  22,1%  22,3%  22,6% 27,5%  16,7% @ 7,7%
No he asistido en los tltimos 6 meses 85% 10,1% | 12,8% | 15,7%  17,9%  10,6% @ 18,3% | 30,8%
Hace afios que no voy 68% | 78% | 57% @ 51% @ 57% @ 81% @ 33% @ 0,0%
No sabe / no contesta 00% @ 03%  05% @ 06% @ 00% @ 00% 00% @ 7,7%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 48. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de visita a un
museo, galeria, sala de exposiciones en la ciudad de Caracas en los tltimos 6 meses, segun caracteristicas

educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

CARACTERISTICAS EDUCATIVAS / NIVEL DE INSTRUCCION

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO

MUESTRA

Media
Técnica
Profesional

No contesta /
no informa

Postgrado

Primaria
completa

Primaria
incompleta

Secundaria
completa

Secundaria
incompleta

Universitaria
completa

113 | 472

Universitaria
incompleta

Frecuentemente. Varias veces al mes 8,0% | 194% 17,6% 122% 95% 17,1% 159% 9,1% @ 16,7%
Al menos una vez por semana 104% 9,7% @ 10,1%  26,8% 21,4% 16,6% 124% 11,0% 9,3%
Alguna vez por mes 19,8% 9,7% 151%  244% 262% 16,3% 150%  17,8% @ 15,4%
Por lo menos una vez cada tres meses 151% 22,6%  145% 49% @ 143% 128%  159% 13,8% 14,8%
Ocasional. Una vez cada seis meses 20,8% | 22,6% | 26,4% | 12,2% 19,0% 16,8% 21,2% 29,2% @ 22,8%
No he asistido en los ultimos 6 meses 184% 12,9% 10,7%  17,1% | 24% @ 10,6%  14,2% 14,8% @ 14,2%
Hace anos que no voy 75% 00% @ 57% 24% 71% @ 93% @ 53% @ 38% @ 62%
No sabe / no contesta 00% | 32% @ 00% @ 00% @ 00%  05% @ 00% 04% @ 0,6%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 49. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de visita a un
museo, galeria, sala de exposiciones en la ciudad de Caracas en los tltimos 6 meses, segtin estado civil o
conyugal. Ciudad de Caracas. Aiio 2023. Base: 1630 respuestas.
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| muestra [ 400 | 93 | 26 | 9 | 939 | 83 | 80 |

Frecuentemente. Varias veces al mes 12,00%  16,13% @ 11,54% @ 0,00% @ 13,95% 8,43% @ 15,00%

Al menos una vez por semana 13,75% @ 6,45% @ 3,85% | 11,11%  14,38% 2,41% | 10,00%
Alguna vez por mes 17,00% | 16,13%  11,54% 22,22% | 16,72% @ 20,48% @ 23,75%
Por lo menos una vez cada tres meses | 13,50% | 15,05%  19,23% | 11,11% | 12,99% @ 20,48% @ 18,75%
Ocasional. Una vez cada seis meses 23,50% | 25,81% 11,54% @ 33,33% @ 22,15% @ 28,92% | 20,00%
No he asistido en los ultimos 6 meses 14,25% | 15,05% | 34,62% 22,22%  12,25% | 14,46% | 12,50%
Hace afios que no voy 575% @ 538% @ 3,85% @ 0,00% @ 7,14% @ 4,82% @ 0,00%
No sabe / no contesta 0,25% @ 0,00% @ 3,85% | 0,00% @ 043% @ 0,00% | 0,00%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 50. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de visita a un
museo, galeria, sala de exposiciones en la ciudad de Caracas en los tltimos 6 meses, segtin condicién de
trabajo de los asistentes. Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas.
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Frecuentemente. Varias veces al mes 11,3%  13,6% @ 10,6% @ 24,6% 192% @ 0,0% 6,6% @ 51% @ 148%  16,1%

Al menos una vez por semana 16,1% 12,5%  6,7% @ 43% @ 7,7% 0,0 | 11,8%  102% 157% 14,6%
Alguna vez por mes 17,7% @ 19,6% | 26,9% @ 20,3% 7,7% @ 100,0% ' 158%  149% 17,5% @ 15,4%
Por lo menos una vez cada tres meses 129% 11,4%  17,3%  145% 192% 0,0% 184%  145% ' 14,5% 12,9%
Ocasional. Una vez cada seis meses 17,7% | 255%  19,2% 20,3%  115% 00% | 19,7% | 32,2% @ 18,8% @ 22,6%
No he asistido en los Gltimos 6 meses 145% 9,8%  154% 14,5%  23,1% 0,0%  18,4% ' 16,5% @ 12,6% @ 12,0%
Hace afios que no voy 97% | 76% | 29% @ 14% 11,5% 0,0% 79% @ 6,7% @ 58% @ 59%
No sabe / no contesta 0,0% @ 0,0% 1,0% @ 00% @ 0,0% 0,0% 1,3% @ 0,0% '@ 03% @ 0,6%

Fuente: Elaboracion propia.




VISITAR SITIOS PATRIMONIALES

sCon qué frecuencia ha visitado un sitio patrimonial (monumento, lugar histérico o artistico)
de la ciudad de Caracas en los uiltimos 6 meses?

Grafico 16. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de visita a un
sitio patrimonial (monumento, lugar historico o artistico) de la ciudad de Caracas en los tltimos 6 meses.
Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas

Por lo menos una vez
cada 3 meses Al menos una vez
14,9% por semana
| 17,8%

Ocasional. Una vez

cada 6 meses \

17,5%

No sabe / no contesta

0,2% Alguna vez por mes

22,3%
No he visitado ningtn
sitio pat;/momal Frecuentemente
>:2% (varias veces al mes)
22,2%
Fuente: Elaboracion propia.
@ Tipo de publico visitante a un sitio patrimonial (monu- los entrevistados hombres y mujeres, mayores de 15
mento, lugar histoérico o artistico) de la ciudad de Cara- afnos, es visitante frecuente o consumidor activo (al
cas en los ultimos 6 meses, segun frecuencia de visitas. menos una vez a la semana o varias veces al mes),

el 37,2 % es visitante no frecuente (alguna vez por

0, 1<1 -
dos de interés cultural ademds de la declaratoria de mes o u.na V;Z cada tres .meses?, el 17,5 % es visitan
la Ciudad Universitaria de Caracas como patrimonio te.ocasmna o consz:mldor dzsttc.mte (ur}a erz C?(_ia
universal de la humanidad por la UNESCO (2000). seis meses) y el 5.2 % o ha visitado ningfin sitio
Los resultados de la encuesta indican que el 40 % de patrimonial en los dltimos 6 meses.

La ciudad de Caracas cuenta con 89 bienes declara-

o]
w
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Tabla 51. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de visita a un
sitio de patrimonio (monumento, lugar historico o artistico) de la ciudad de Caracas, segtin sexo. Ciudad de
(Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

SEXO
2 e
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO c 5 0
£ 5
e =

Frecuentemente. Varias veces al mes 21,4%  23,5% @ 16,0%
Al menos una vez por semana 159% | 19,7% | 32,0%
Alguna vez por mes 21,8% @ 23,1% | 16,0%
Ocasional. Una vez cada seis meses 17,6% 17,7% = 8,0%

Por lo menos una vez cada tres meses 16,9%  12,1% @ 24,0%

No he visitado ningun sitio patrimonial | 6,3% | 3,8% @ 4,0%
No sabe / no contesta 02% | 0,1% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 52. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de visita a un
sitio de patrimonio (monumento, lugar histérico o artistico) de la ciudad de Caracas, segtin grupos de edades.
Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

ALcALDIA DEL MUNICIPIO BoLIvARIANO LiBerTADOR DE CARACAS Fundarte

GRUPOS DE EDADES
v v “ “ v w —~
. e 8= o o o o R SE
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO S < S S < < v 8 25
) o o =) o o T 2 1=
- o m < wn O w's oL
(4] (-] [} [ (] (-] ‘' v
1n ) o ) o ) = o 2
L N (0] < n O 2
MUESTRA 118 296 421 350 212 160 60 13
Frecuentemente. Varias veces al mes 20,3%  21,3%  19,0% @ 22,6% @ 25,0% @ 28,1% | 26,7% @ 154%
Al menos una vez por semana 18,6% ' 21,6%  204% 16,3%  16,5% 9,4% @ 15,0% @ 15,4%
Alguna vez por mes 254%  22,6% 23,0%  23,7% 17,0% @ 22,5% @ 20,0% @ 15,4%
Ocasional. Una vez cada seis meses 19,5%  152% ' 14,3% @ 20,0%  16,5% 24,4% @ 18,3% @ 15,4%
Por lo menos una vez cada tres meses 12,7% 145% 18,8% 12,9%  16,0% 94%  15,0% 23,1%
No he visitado ningun sitio patrimonial | 34% @ 4,7% | 43% | 46% @ 85% @ 63% | 50% | 7,7%
No sabe / no contesta 00% @ 00% @ 02% @ 00% @ 05% @ 00%  00% @ 7,7%

Fuente: Elaboracion propia.




Tabla 53. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de visita a un
sitio de patrimonio (monumento, lugar histdrico o artistico) de la ciudad de Caracas, segun caracteristicas
educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

CARACTERISTICAS EDUCATIVAS / NIVEL DE INSTRUCCION

Lo B © ° . - o © ] S
=) < 8 £ = =

9 5|85 _| 5E| 3 | 25| =5 | 55| 58| f5 | £%

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO Re=| &5 s s | 22| 32| 8| 52| 5=
o c = o) © c c - -

sc| §E [ 2 Ee| €| S| S§| g | ¢§

T v's o a0 =0 ] ] 20 20

s 8 Sc e Y a Vv w v w £ 5" SE

| muestRA | 212 ] 31 | 159 | 41 [ 42 [ 398 | 113 | 472 | 162

Frecuentemente. Varias veces al mes 16,0% @ 16,1% @ 28,9% @ 24,4% 31,0% @ 254% 248% 20,3% 17,9%

Al menos una vez por semana 15,6% @ 25,8%  15,1%  17,1% | 23,8% 22,1% 18,6% 144% 19,1%
Alguna vez por mes 22,6%  16,1% | 24,5% | 293%  16,7% 19,8% 21,2%  26,1% @ 16,0%
Ocasional. Una vez cada seis meses 222%  16,1% | 17,6% | 122%  11,9% 13,8% 16,8% 18,2% @ 21,6%

Por lo menos una vez cada tres meses 18,9% 194% ' 10,1% @ 12,2% 95% @ 13,1% 11,5%  159% @ 19,8%
No he visitado ningun sitio patrimonial | 4,7% @ 32% @ 38% | 49% @ 71% @ 55% @ 7,1% | 49% @ 56%
No sabe / no contesta 00% | 32% @ 00% @ 00% @ 00%  03% | 00% @ 02% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 54. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de visita a un
sitio de patrimonio (monumento, lugar histérico o artistico) de la ciudad de Caracas, segtin estado civil 0
conyugal. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

ESTADO CIVIL O CONYUGAL
-~ | 88| 5@ — o
- C) °o¢c | B E ) 8 ©
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO [ 3T | &5 o o = 5
8 | s | sE| & | 2 S 3
0| 5%] st 5] °

| muestra [ 400 | 93 | 26 | 9 | 939 | 83 | 80 |

Frecuentemente Varias veces al mes 19,3%  194% 11,5% 11,1% 244% 18,1% 23,8%
Al menos una vez por semana 17,5% ' 10,8% ' 11,5% @ 33,3%  19,6% 10,8% @ 13,8%
Alguna vez por mes 248%  183%  23,1% 11,1% @ 21,5% @ 20,5% @ 26,3%
Ocasional. Una vez cada seis meses 17,5%  22,6% @ 26,9% @ 33,3%  159% 21,7% 21,3%

Por lo menos una vez cada tres meses 143% 22,6%  192%  11,1%  13,8% 22,9% 12,5%
No he visitado ningun sitio patrimonial | 6,8% @ 6,5% | 3,8% @ 00% @ 47% @ 48% | 25%
No sabe / no contesta 00% | 00% @ 38%  00%  01% @ 12% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 55. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de visita a un
sitio del patrimonio (monumento, lugar histérico o artistico) de la ciudad de Caracas, segun condicion de
trabajo de los asistentes. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

Desempleado
Estudiante
Jubilado (a)
Maestro o Do-
cente
No contesta /
no informa
Otra ocupa-
cion
Tareas del
hogar
Trabajador por
cuenta propia
Trabajador
Sector Privado
Trabajador
Sector Publico

| muestra | 62 | 184 ]| 104 ]| 69 | 26 | 2 | 76 | 255 | 325 | 527 |

Frecuentemente Varias veces al mes 22,6%  17,9%  22,1% 33,3%  154% 0,0% @ 158%  13,3% @ 21,8% 28,1%

Al menos una vez por semana 19,4% 16,3% 144%  145%  154% @ 0,0%  11,8% 13,3%  23,1% 19,2%
Alguna vez por mes 145% 21,7% 27,9% 10,1% @ 154% 100,0% 23,7%  23,1%  23,1% @ 22,8%
Ocasional. Una vez cada seis meses 21,0%  22,8%  16,3%  20,3%  154% 0,0% @ 19,7% 23,9% 12,3% @ 15,0%

Por lo menos una vez cada tres meses 14,5% 17,4% 16,3%  13,0% ' 30,8% @ 0,0% @ 21,1%  184% | 14,5%  11,0%
No he visitado ningun sitio patrimonial | 8,1% | 38% @ 1,9% @ 87% @ 77% @ 0,0% 79% | 75% @ 49% @ 4,0%
Frecuentemente (varias veces al mes) 22,6% 17,9%  22,1%  33,3% 154% 0,0% @ 158% 13,3% 21,8% 28,1%

Fuente: Flaboracion propia.
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Uso DEL TIEMPO LIBRE EN LA CIUDAD DE CARACAS

sQué le gustaria hacer en su tiempo libre en la ciudad de Caracas?

@ Entenderemos por tiempo libre, aquel tiempo en que
las acciones que se realizan no obedecen a una nece-
sidad externa que las impulse o a una obligacion, lo
que lo diferencia del tiempo psicobiolégico (ocupado
en conductas impulsadas por necesidades psiquicas
y bioldgicas), del tiempo socioecondmico (consisten-
te en actividades laborales y productoras de bienes
y servicios) y del tiempo sociocultural (que implica
los compromisos establecidos por la sociedad y con
el grupo al que se pertenece). La encuesta interrogo
a los(as) asistentes de la Feria del Libro de Caracas,
edicion 2023 que le gustaria hacer en su tiempo libre

a partir de una paleta total de 18 actividades cultu-
rales. Hay que tomar en cuenta que en este estudio
se consider6 que los entrevistados podian tener inte-
reses culturales amplios y, en consecuencia, realizar
varias actividades, de modo que la encuesta dio la op-
cion de seleccionar hasta tres actividades culturales.

@ Laprimera respuesta, es decir la mds relevante para los

entrevistados, es ir al cine (37,2 %), es decir, casi 40 de
cada 100 encuestados (puablicos culturales) mantienen
como preferencia la asistencia al cine; como segunda
opcién acudir a obras de teatro (33,1 %) y tercera
opcion paseos al aire libre (plaza/parque) (30,5 %).

Grafico 17. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de actividad
arealizar en el tiempo libre. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta mdltiple

Visitar munumentos o lugares histéricos
Tomar fotografias
Realizar cursos de moda
Realizar cursos de gastronomia/cocina
Realizar cursos de diseio (ej. grafico, interior) 5,3%
Practicas de deportes
Paseos al aire libre (plaza/parque)
Participar en una asociacion cultural
Otras
No sabe / no contesta / no informa 0,8%
Leer mas / escribir
Ir al teatro
Ir al cine
Ir a salas de lectura
Ir a presentaciones musicales en vivo
Ir a presentaciones de danza/ballet
Ir a museos, galerias o exposiciones de arte

Haciendo artesanias y arte popular 5,5%

10,9%
16,1%
10,7%
14,7%

20,9%
30,5%
10,2%
12,3%

17,2%
33,1%
37.2%
23,3%
8,7%
14,8%
12,1%

Hacer musica, teatro, danza, arte 7,7%

Estudio/oficio/profesion 7,7%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de este grdfico son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.




@ Asimismo, los resultados nos sefialan que un total de monumentos o lugares historicos (10,9 %) represen-

48,8 % les gustaria realizar practicas lectoras en el tando el 23 %, es decir ratificando la condicion de

uso del tiempo libre: ir a salas de lectura (23,6 %) y consumidores distantes.

leer mas / escribir (17,2 %). @ De igual modo, los publicos culturales que asistie-
@ Por otra parte, la encuesta destaca porcentajes ron a esta edicién 2023, manifestaron unos niveles

muy bajos de preferencia como habitos en el uso porcentuales muy bajos en practicas de oficios como

del tiempo libre, practicas asociadas a ir a museos, hacer musica, teatro, danza, arte (7,7 %) y haciendo

galerfas o exposiciones de arte (12,1 %) y visitar artesanias y arte popular (5,5 %).

Tabla 56. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de actividad
arealizar en el tiempo libre en la ciudad de Caracas, segun sexo. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630
respuestas. Respuesta multiple

Femenino
Masculino
Otro

| MUESTRA_________ | 894 | 711 [ 25

Ir al cine 39,4% | 35,4% @ 8,0%

Ir a salas de lectura 22,8%  24,9% @ 12,0%
Ir a presentaciones de danza/ballet 14,5% 14,9% 20,0%
Ir al teatro 36,4% | 29,5% @ 20,0%
Realizar cursos de gastronomia/cocina 154% 13,4% 24,0%
Paseos al aire libre (plaza/parque) 32,2% 28,7% @ 20,0%
Realizar cursos de moda 11,2%  10,1% 12,0%
Practicas de deportes 18,6% ' 23,9%  16,0%
Participar en una asociacién cultural 10,1% 10,5% @ 8,0%

Leer mds / escribir 153%  19,5% 16,0%
Ir a museos, galerias o exposiciones de arte 129% 11,4% 8,0%

Visitar monumentos o lugares histéricos 11,9% @ 9,7% @ 12,0%
Hacer musica, teatro, danza, arte 87% @ 6,6% @ 4,0%

Haciendo artesanias y arte popular 58% | 4,9% @ 12,0%
Estudio/oficio/profesion 6,3% @ 9,1% | 16,0%
Realizar cursos de diseiio (ej. grafico, interior) | 43% @ 6,0% @ 20,0%
Tomar fotografias 144% 17,9% 28,0%
Ir a presentaciones musicales en vivo 81% @ 89%  24,0%
Otras 11,3%  13,4% 20,0%
No sabe / no contesta / no informa 06% @ 1,1% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: L.a base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 57. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de actividad a
realizar en el tiempo libre en la ciudad de Caracas, segtn grupos de edades. Ciudad de Caracas. Afio 2023.
Base: 1630 respuestas. Respuesta miiltiple

15 a 19 ainos
20 a 29 anos
30 a 39 anos
40 a 49 anos
50 a 59 anos
60 a 69 anos
Mas de 70
anos
No contesta /
no informa

L muestRA______| 118 | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 | 13

Ir al cine 45,8% @ 36,8% | 349%  37,7% 37,7% @ 36,9%  40,0% @ 7,7%
Ir a salas de lectura 16,1% | 25,0% | 28,5% | 23,1% | 15,1% @ 21,9% | 35,0% | 15,4%
Ir a presentaciones de danza/ballet 16,9%  14,9% 164% 16,0%  12,7%  11,3% @ 0,0% @ 53,8%
Ir al teatro 32,2% | 30,1% @ 28,5%  33,4%  36,3% @ 40,6% | 48,3% @ 38,5%
Realizar cursos de gastronomia/cocina 13,6% @ 15,5%  12,6%  16,0% 17,9%  11,9%  13,3% 23,1%
Paseos al aire libre (plaza/parque) 31,4%  294%  29,5% | 31,1% | 33,0% | 28,8% ' 36,7% @ 15,4%
Realizar cursos de moda 12,7% 108%  114% | 11,1% 11,3%  88% | 1,7% | 154%
Practicas de deportes 195% 22,0% 18,1% | 22,3%  24,1% 19,4% 15,0% @ 53,8%
Participar en una asociacién cultural 76% 101% 11,6% | 103% @ 85%  106% 11,7% @ 7,7%
Leer mas / escribir 18,6%  16,9% 12,8% | 154%  184% 294% 20,0% @ 15,4%
Ir a museos, galerias o exposiciones de arte 13,6%  12,2% 10,7%  10,3%  142% 144% 183% 7,7%
Visitar monumentos o lugares histdricos 136%  98% ' 10,2% 11,7% 11,3% 10,6% ' 10,0% @ 15,4%
Hacer musica, teatro, danza, arte 25%  71% @ 76% @ 97% @ 80% @ 81% @ 83% 7,7%
Haciendo artesanias y arte popular 42% | 57% @ 59% @ 57% @ 57% @ 44% @ 6,7% @ 0,0%
Estudio/oficio/profesion 51% @ 88%  86% | 6,0% @ 85% @ 69% @ 83% | 154%
Realizar cursos de disefo (ej. grafico, interior) | 93% | 41% @ 55% | 49% @ 66% @ 44% @ 33% | 0,0%
Tomar fotografias 195% 17,2% 195% 16,6% 11,3% 10,6% 11,7% 7,7%
Ir a presentaciones musicales en vivo 12,7% | 9,5% | 83% | 7,7% | 85%  10,0% 3,3% @ 0,0%
Otras 51% 132% 178% 10,3% 104% 11,3% 8,3% @ 0,0%
No sabe / no contesta / no informa | 0,0% | 1,0% | 1,7% | 06% | 05% | 0,0% | 0,0% | 0,0% |

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: L.a base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 58. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de actividad a
realizar en el tiempo libre en la ciudad de Caracas, segtin caracteristicas educativas de los asistentes. Ciudad
de Caracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta multiple
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L muestRA___ | 212 | 31 [ 159 [ 41 | 42 | 398 | 113 | 472 | 162

Iral cine 382% 6,5% | 37,1% 31,7%  14,3%  36,9% | 354%  39,0% | 45,7%
Ir a salas de lectura 142% @ 9,7% | 20,8% @ 48,8% | 452% | 29,9% @ 354% 19,9% | 16,0%
Ir a presentaciones de danza/ballet 19,8% 48,4% 10,7%  122%  16,7% 14,1% 8,0% ' 153% 11,1%
Ir al teatro 31,6% 35,5% | 39,6% @ 24,4%  19,0% @ 29,1% | 28,3% @ 39,0% | 30,2%
Realizar cursos de gastronomia/cocina 20,3% @ 25,8% | 145% 146% 48% @ 13,6%  159% 142% 11,1%
Paseos al aire libre (plaza/parque) 28,3% | 258% | 37,7% | 146% | 95% @ 259%  16,8% @ 38,6% @ 34,0%
Realizar cursos de moda 142%  258% | 7,5% | 14,6% 16,7%  98% | 124% | 93% @ 93%
Practicas de deportes 25,5% | 29,0% | 22,6% @ 9,8% | 19,0%  18,1%  142%  21,0% @ 259%
Participar en una asociacién cultural 9,0% | 129% 82% ' 195% @ 95% | 10,1%  71% @ 12,1% 8,6%
Leer més / escribir 123%  129% 220% @ 7,3% 16,7%  16,8%  22,1% 17,4% 19,1%
Ir a museos, galerias o exposiciones de arte 11,3%  16,1% 119% @ 7,3% 119% 10,8% 142% 13,8% 11,1%
Visitar monumentos o lugares historicos 12,7% 16,1% @ 8,8% ' 122% 11,9% 10,1%  10,6% 11,0% 11,1%
Hacer musica, teatro, danza, arte 75%  32% 107%  49% @ 71% @ 73% @ 09% @ 78% @ 12,3%
Haciendo artesanias y arte popular 47% @ 97% @ 69% | 73% @ 00% @ 58% @ 53% @ 57% @ 43%
Estudio/oficio/profesion 99%  97% 10,1% 122% 119%  6,8% @ 62% @ 6,4% 6,8%
Realizar cursos de disefio (ej. grafico, interior) | 52% @ 6,5% | 38% | 49% @ 71% @ 45% | 97% | 47% @ 6,8%
Tomar fotografias 16,0% @ 0,0%  10,1%  14,6% 26,2%  21,1% | 23,0%  12,1% @ 17,9%
Ir a presentaciones musicales en vivo 9,0 @ 32% @ 6,3%  146% 238%  98% @ 80% @ 72% @ 8,0%
Otras 99%  32%  101% 22,0%  262%  18,6%  257% @ 55% @ 8,6%
No sabe / no contesta / no informa 05% | 00% ' 06% 24% 24% | 1,0% @ 09% @ 02% @ 1,9%

Fuente: Flaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 59. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de actividad
arealizar en el tiempo libre en la ciudad de Caracas, segun estado civil o conyugal. Ciudad de Caracas. Afio
2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta multiple
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| muesRA______| 400 | 93 | 26 | 9 | 939 | 83 | 80|

Ir al cine 433% 323% | 7,7% | 0,0%  358% 386% 41,3%
Ir a salas de lectura 238% 194%  7,7% @ 222%  258% 157% 15,0%
Ir a presentaciones de danza/ballet 11,0%  16,1% @ 42,3% | 44,4%  159% 10,8% 11,3%
Ir al teatro 34,0%  269% 42,3%  11,1%  33,1% 28,9% @ 40,0%
Realizar cursos de gastronomia/cocina 11,3% | 14,0%  346% 0,0% | 152%  21,7% @ 13,8%
Paseos al aire libre (plaza/parque) 36,3% | 31,2% | 23,1% | 33,3% | 28,2% | 26,5% | 33,8%
Realizar cursos de moda 10,3% @ 9,7% | 26,9% | 22,2% | 11,0% @ 6,0% @ 10,0%
Practicas de deportes 17,5% | 24,7% | 34,6% @ 22,2%  204%  31,3% @ 22,5%
Participar en una asociacion cultural 75% 11,8% 154%  11,1% | 11,1% @ 84% | 12,5%
Leer més / escribir 16,8%  18,3%  154%  11,1%  173%  12,0% @ 23,8%

Ir a museos, galerias o exposiciones de arte 14,0% @ 86% @ 7,7% | 11,1% 11,6% 6,0% @ 21,3%

Visitar monumentos o lugares histéricos 98%  204% 115% | 0,0%  11,0% 133% 3,8%
Hacer musica, teatro, danza, arte 6,5% ' 108%  38% 11,1%  81% @ 96% @ 5,0%
Haciendo artesanias y arte popular 40% @ 54% @ 3,8% 11,1%  6,1% @ 48% @ 7,5%
Estudio/oficio/profesion 93% 108%  7,7% 333%  59%  157% 6,3%
Realizar cursos de disefio (ej. grafico, interior) | 48% @ 6,5% @ 0,0% | 222% 50% @ 84% @ 6,3%
Tomar fotografias 19,0% ' 10,8%  38% @ 11,1%  16,3%  20,5% | 6,3%
Ir a presentaciones musicales en vivo 75% @ 6,5% @ 7,7% @ 222% 8,6% | 14,5% @ 10,0%
Otras 13,5% | 140% 3,8% @ 00%  127%  7,2% | 10,0%
No sabe / no contesta / no informa 03% @ 22% @ 00% @ 0,0% 1,1% @ 0,0% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.



Tabla 60. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de actividad a
realizar en el tiempo libre en la ciudad de Caracas, segiin condicion de trabajo de los asistentes. Ciudad de
(aracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta miiltiple
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| muestRa | 62 | 184 | 104 | 69 | 26 | 2 | 76 | 255 | 325 | 527

Ir al cine 29,0% @ 46,2% | 37,5%  36,2% @ 7,7% | 50,0% | 43,4%  41,6% @ 30,8% @ 37,4%
Ir a salas de lectura 403% | 174% 192% ' 203% 192% 0,0% @ 21,1%  13,7% @ 34,8% @ 23,5%
Ir a presentaciones de danza/ballet 14,5% 16,3% 10,6% ' 159% ' 423% 00% @ 6,6% @ 82%  16,0%  17,3%
Ir al teatro 22,6% | 32,6% | 385% | 47,8% | 34,6% @ 0,0% @ 289% | 29,0%  32,9% @ 34,3%
Realizar cursos de gastronomia/cocina 81% | 12,0% | 11,5%  23,2% 23,1% 0,0% @ 23,7% 173% 123% 14,4%
Paseos al aire libre (plaza/parque) 21,0% | 29,3% | 32,7% | 33,3% ' 30,8% | 50,0% @ 28,9% | 38,8% ' 20,6% @ 33,4%
Realizar cursos de moda 145%  92% | 11,5% @ 58% | 192% 00% @ 3,9% @ 10,6%  12,3% 11,0%
Practicas de deportes 16,1% | 20,7% ' 183% | 159%  34,6% @ 0,0% @ 145%  22,0% 19,7% @ 23,1%
Participar en una asociacion cultural 145%  98%  115% 13,0% 11,5% 0,0%  10,5%  13,7% 8,0% & 89%
Leer mas / escribir 14,5% | 22,8%  269% | 188%  154% @ 0,0% @ 158%  149% 14,8% @ 16,3%
It @ museos, galerias o exposiciones 97% 152% 154% 11,6%  7,7%  50,0% | 14,5% 11,4%  86% | 13,1%
Visitar monumentos o lugares histéricos 129% 109%  87%  11,6% 11,5% 00% @ 79% @ 153% 89% @ 10,6%
Hacer musica, teatro, danza, arte 81% | 54% | 58% | 159%  7,7%  50,0% 145% 7,1% @ 58% @ 82%
Haciendo artesanias y arte popular 32% | 43%  77% @ 43% @ 3,8% @ 0,0%  105% 51% @ 7,1% @ 4,6%
Estudio/oficio/profesion 81%  65%  106%  58%  23,1%  0,0%  105%  98% @ 58% @ 6,6%
Realizar cursos de disefo (ej. grafico, interior) | 4,8% @ 82% | 29% | 43% @ 00% @ 00% | 13% | 43% @ 55% @ 6,1%
Tomar fotografias 21,0% | 17,9% | 17,3% | 43% | 0,0%  50,0% 158% 192%  21,5% 12,1%
Ir a presentaciones musicales en vivo 11,3%  98% @ 58% '@ 58% @ 38% 00% 145%  6,7% @ 95% @ 8,7%
Otras 258% | 54% | 77% | 58% | 3,8%  50,0%  105% 10,2%  234% 9,7%
No sabe / no contesta / no informa 0,0% @ 0,0% @ 00% @ 00% @ 00% @ 00% @ 26% 12% 15% @ 06%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

VALORACION DEL ACCESO A LA CULTURA EN LA CIUDAD

@ En los altimos afios se han dado muchos cambios necesidades actuales en la busqueda de eficiencia y

N}
w

2° Estuplo Prdcticas y hdbitos de consumo cultural. 149 Feria del Libro de Caracas, 2023

en el entorno que muestran la necesidad de replan-
tearse la manera de funcionar y organizar la gestion
cultural publica en la ciudad de Caracas. Se nece-
sita de nuevas estructuras de organizaciéon y apoyo
publicas en la medida en que los sistemas tradicio-
nales encuentran dificultades para responder a las

la priorizacién en las politicas y programas publicos.
En este contexto, los equipamientos culturales se
constituyen como un lugar de visibilidad de las po-
liticas culturales, sociales y educativas en momentos
de transformacion profunda de las relaciones entre
la comunidad y sus instituciones.
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ESPACIOS E INFRAESTRUCTURAS CULTURALES

@ Para los fines de este estudio definiremos espacios |
culturales como construcciones fisicas o espacios na- -
turales que tienen como principal objetivo servir de
escenario para el desarrollo de multiples actividades .

sCudles de los siguientes espacios culturales administrados por la Alcaldia de Caracas Usted conoce?

y practicas culturales, facilitando el acceso a diversos
bienes y servicios culturales por parte de la poblacion
en general. Los que respondieron la encuesta conside-
raron 17 espacios culturales a partir de la pregunta.

Grafico 18. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por conocimiento de espacios
culturales administrados por la Alcaldia de Caracas. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

Respuesta mdltiple

Tienda del Fondo Editorial FUNDARTE
Teatro Simén Rodriguez (El Recreo)
Teatro Nacional

Teatro Municipal

Teatro Catia

Teatro Ali Gbmez Garcia (La Vega)
Teatro Alameda (San Agustin)

Sala de Lectura Manuelita Saenz
Parque Sucre Los Caobos

Parque Hugo Chévez

Parque Ezequiel Zamora

Parque Antimano

No sabe / no contesta

Museo de Caracas

Cine Cipreses

Casa Museo La Guzmania

Casa Museo José Gregorio Hernandez

Casa de Cultura Aquiles Nazoa 5,3%

10,6%

10,7%

10,3%

51,3%
52,2%

32,8%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de este grdfico son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta prequnta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

@ Segun resultados, el 52,2 % de los entrevistados hom-

bres y mujeres, mayores de 15 afos, reconocen al Teatro
Municipal como el principal espacio cultural adminis-
trado por la Alcaldia del Municipio Bolivariano Liberta-
dor de Caracas. Le sigue en orden de importancia: Tea-
tro Nacional (51,3 %), Cine Cipreses (32,8 %) y Museo

de Caracas (24,1 %). Algunos de los rasgos de este tipo
de equipamientos muestran su potencial contribucion
a la construccion y el desarrollo de la ciudadania cul-
tural. Los que respondieron la encuesta consideraron
17 espacios culturales administrados por la Alcaldia del
Municipio Bolivariano Libertador de Caracas.



Tabla 61. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por conocimiento de espacios
culturales administrados por la Alcaldia de Caracas, segtin sexo. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630
respuestas. Respuesta multiple

Femenino
Masculino
Otro

T wuesta L esa | 11 | 2

Cine Cipreses 32,2%  34,0% @ 16,0%
Teatro Nacional 52,3% | 50,4% @ 44,0%
Teatro Municipal 53,5% @ 50,8% @ 48,0%
Teatro Alameda (en San Agustin) 13,4% | 15,9% | 20,0%
Teatro Simén Rodriguez (en El Recreo) 12,1%  11,7% @ 36,0%
Teatro Catia 18,7% | 22,1% @ 32,0%
Teatro Ali Gébmez Garcia (en la Vega) 10,3% | 10,7% | 24,0%

Tienda del Fondo Editorial Fundarte (ubicada

en el Museo Bellas Artes) 10,9% | 9,8% | 20,0%

Museo de Caracas 25,7% | 22,5% @ 12,0%
Casa Museo José Gregorio Herndndez 10,3% | 10,5% @ 4,0%
Sala de Lectura Manuelita Sdenz 88% | 73% @ 4,0%
Casa de Cultura Aquiles Nazoa 48% @ 6,0% @ 4,0%
Casa Museo La Guzmania 55% | 42% @ 8,0%
Parque Sucre Los Caobos 16,2%  14,5% @ 4,0%
Parque Ezequiel Zamora 9,7% | 10,0% @ 12,0%
Parque Antimano 54% | 7,6% @ 4,0%
Parque Hugo Chévez 6,5% @ 9,6% | 8,0%
No sabe / no contesta 3,7% @ 24% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 62. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por conocimiento de espacios
culturales administrados por la Alcaldia de Caracas, segtin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Aio 2023.
Base: 1630 respuestas. Respuesta miiltiple

15 a 19 ainos
20 a 29 anos
30 a 39 anos
40 a 49 anos
50 a 59 anos
60 a 69 anos
Mas de 70
anos
No contesta /
no informa

_____ muestRA______| 118 | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 | 13

Cine Cipreses 33,9% | 28,0% | 30,6% @ 36,6% @ 34,4% 33,8% 40,0% @ 23,1%
Teatro Nacional 45,8% | 49,0% | 53,9% @ 52,0% | 49,5% @ 53,8% | 60,0% @ 15,4%
Teatro Municipal 45,8%  44,9% @ 52,5% 53,4% 54,7% 60,0% 60,0% @ 61,5%
Teatro Alameda (en San Agustin) 16,1% | 13,5%  15,7% | 14,3% ' 151%  12,5% @ 15,0% | 15,4%
Teatro Simén Rodriguez (en El Recreo) 93% | 14,9%  14,7%  10,0% 12,7% @ 6,3% | 83%  46,2%
Teatro Catia 18,6% | 23,0%  192%  21,4%  20,8%  18,1% | 16,7% @ 23,1%
Teatro Ali Gébmez Garcia (en la Vega) 93% 10,1% 11,2% | 123%  9,0%  125% 50% @ 7,7%

Tienda del Fondo Editorial Fundarte (ubicada

en el Museo Bellas Artes) 102% | 11,1% 10,2% 11,4%  99% @ 11,9% 3,3% @ 154%

Museo de Caracas 18,6% | 27,4% 21,6%  229%  30,2% @ 22,5% @ 28,3%  154%
Casa Museo José Gregorio Herndndez 11,0% | 105% @ 86% @ 89%  11,3% 13,1%  10,0% @ 46,2%
Sala de Lectura Manuelita Saenz 93% @ 6,1% @ 78% @ 91% @ 66% @ 88%  13,3% 15,4%
Casa de Cultura Aquiles Nazoa 68%  57% @ 43% 57% @ 61% @ 50% @ 1,7% | 154%
Casa Museo La Guzmania 1.7% | 27% @ 59% | 54% @ 66% @ 56% @ 6,7% @ 0,0%
Parque Sucre Los Caobos 26,3%  19,3%  12,8%  14,0% 11,8% 144% @ 16,7% @ 0,0%
Parque Ezequiel Zamora 22,0% 10,5% 10,7% @ 7,7% @ 6,6% @ 94% @ 50% | 0,0%
Parque Antimano 42%  71% @ 74% @ 60% @ 52% @ 63% @ 67% @ 0,0%
Parque Hugo Chavez 42% 108% 10,7%  6,6% @ 66% @ 50% @ 17% @ 0,0%
No sabe / no contesta 68% @ 54% @ 21% @ 23% 28% 1,3% 1,7% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

ACCESO A LA CULTURA

sCree Usted que ha aumentado o ha disminuido su acceso a la cultura en la ciudad de Caracas?

@ Los resultados de la encuesta muestran, que cuatrode %) opinan que “ha aumentado poco”. El 13,8 % valora
cada diez asistentes (41,5 %) consideran que “ha au- que “ha disminuido mucho” y el 5,2 % de los visitantes
mentado mucho” su acceso a la cultura en la ciudad considera que “ha disminuido poco”. Estos datos su-

de Caracas y, casi cuatro de cada diez asistentes (38,9 = ponen una apreciacion valorativa del publico positiva.



Grafico 19. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por consideracién de
aumento o disminucidn de acceso a la cultura en la ciudad de Caracas. Ciudad de Caracas. Afio 2023.
Base: 1630 respuestas.

Ha disminuido poco
5,2% No sabe / no
contesta

0,6%

Ha disminuido
mucho
13,8%

Ha aumentado
Ha aumentado

mucho
poco 41,5%
38,9%
Fuente: Elaboracion propia.

@ Con este apartado del Segundo Estudio Précticasy Hi-  Recreacion y Turismo conjuntamente con Fundar-
bitos de Consumo Cultural de los publicos que asistie- te, quiere realizar un andlisis de la valoracion del
ron a la 14° Feria del Libro de Caracas, edicién 2023, la ciudadano(a) del acceso a la cultura en Caracas, con el
Alcaldia del Municipio Bolivariano Libertador de Cara- objetivo de conseguir una mejor gestion de los espacios e
cas, por intermedio de la Secretaria de Cultura, Deporte, = infraestructurastan determinantesenelmomentoactual.

Tabla 63. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por consideracién de aumento
o disminucion de acceso ala cultura en la ciudad de Caracas, segtin sexo. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base:

1630 respuestas.
SEXO
2 | 2
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO c 5 )
£ 9 o
k =
MUESTRA 894 711 25
Ha aumentado mucho 40,4% @ 42,6% @ 48,0%
Ha aumentado poco 39,8% ' 38,0% | 32,0%
Ha disminuido mucho 13,9% @ 13,6% @ 16,0%
Ha disminuido poco 53% | 52% | 4,0%
No sabe / no contesta 0,7% @ 0,6% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 64. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por consideracion de aumento
o disminucién de acceso a la cultura en la ciudad de Caracas, segtin grupos de edades. Ciudad de Caracas.
Afi0 2023. Base: 1630 respuestas.

15 a 19 ainos
20 a 29 anos
30 a 39 anos
40 a 49 anos
50 a 59 anos
60 a 69 anos
Mas de 70
anos
No contesta /
no informa

| muestra________ | 118 | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 | 13

Ha aumentado mucho 34,7%  40,2%  42,3% | 44,6% | 36,3% | 48,1% @ 41,7% @ 23,1%
Ha aumentado poco 441%  41,9%  40,9% @ 36,3%  392% 28,1% 41,7% 46,2%
Ha disminuido mucho 11,9%  13,2% | 10,5% | 14,0% 19,8% | 16,3% ' 13,3%  23,1%
Ha disminuido poco 68% | 44% | 52% @ 51% @ 42% @ 75% @ 33% @ 7,7%
No sabe / no contesta 25% | 03% @ 12% @ 00% @ 00% @ 00% @ 00% '@ 00%

Fuente: Elaboracion propia.

CONOCIMIENTO DE INSTITUCIONES CULTURALES

sCudles de las instituciones culturales de la Alcaldia
del Municipio Bolivariano Libertador de Caracas conoce?

@ La encuesta interrog6 a los(as) asistentes de la Feria Alcaldia del Municipio Bolivariano Libertador de

ALcaLDIA DEL MUNICIPIO BoLivARIANO LiserTADOR DE CARACAS Fundarte

del Libro de Caracas Edicién 2023 sobre el conoci-
miento que tenian de las 10 instituciones culturales
que estan bajo la gestion de la Alcaldia del Munici-
pio Bolivariano Libertador de Caracas. La encuesta
revela que, del total de los publicos que asistan a la
Feria del Libro de Caracas Edicion 2023, hombres y
mujeres, mayores de 15 afos, el 54,9 %, conocen la
labor de Fundapatrimonio como institucién de la

Caracas; vale decir que casi 60 de cada 100 encues-
tados comentaron conocer la labor de dicha institu-
cién cultural. Pero, es importante también destacar
a Fundarte (53,1 %) como institucion gestora de la
cultura en la ciudad. Le siguen otras instituciones
como: Orquesta Sinfénica Municipal de Caracas
(27,9 %), Fundacién Museos de Caracas (20,7 %) y
Orfedn Libertador de Caracas (17,3 %).




Grafico 20. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por conocimiento de las
instituciones culturales de la Alcaldia del Municipio Bolivariano Libertador de Caracas. Ciudad de Caracas.
Afi0 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta multiple

Orquesta Sinfénica Municipal de Caracas 27,9%
Orfeon Libertador de Caracas
No sabe / no contesta

Instituto Municipal de Turismo

Instituto Municipal de Publicaciones
Imprenta Municipal de Caracas 14,3%
Imdere
Fundarte 53,1%
Fundapatrimonio 54,9%
Fundacién Museos de Caracas 20,7%

Agencia Municipal de Viaje y Turismo de Caracas

Fuente: Flaboracion propia.

Nota: La base numérica de este grafico son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Tabla 65. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por conocimiento de las
instituciones culturales de la Alcaldia del Municipio Bolivariano Libertador de Caracas, segtin sexo. Ciudad
de Caracas. Aii0 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta miiltiple

Femenino
Masculino
Otro

| muestRa | 894 | 711 | 25 |

Fundarte 52,5% | 54,6% @ 32,0%
Fundapatrimonio 53,1% | 57,5% 44,0%
IMDERE 25,4% | 22,2% | 32,0%
Orfeon Libertador de Caracas 173%  17,4% @ 12,0%
Orquesta Sinfénica Municipal de Caracas 30,9% @ 25,0% @ 4,0%
Imprenta Municipal de Caracas 14,8% | 13,6% @ 16,0%
Instituto Municipal de Publicaciones 10,9%  12,1% | 8,0%
Fundacién Museos de Caracas 21,5% ' 20,5% @ 0,0%
Instituto Municipal de Turismo 95% @ 91% | 8,0%
Agencia Municipal de Viaje y Turismo de Caracas | 5,1% | 5,1% | 8,0%
No sabe / No contesta 58% ' 3,8% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: L.a base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 66. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por conocimiento de las
instituciones culturales de la Alcaldia del Municipio Bolivariano Libertador de Caracas, segiin grupos de
edades. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta miiltiple

15a 19 afnos

S

20 a 29 anos
a

30a39anos

40 a 49 anos

50 a 59 anos

60 a 69 anos
Mas de 70

no

No contesta /

no informa

-
[=}
o

MUESTRA 118 296 421 350 212 160 60 13

55,9% 47,3% 482%  53,4% 59,0% ' 65,0% @ 56,7% @ 46,2%
51,7% | 52,4% @ 58,4%  54,6% @ 56,1% | 55,0% @ 483% @ 46,2%
26,3% @ 23,6% @ 24,7% 229% 27,4% 21,9% @ 15,0% 46,2%
12,7%  16,6%  13,3% | 19,1%  24,1% 17,5% 16,7% @ 46,2%
22,9% | 24,0% | 24,5% | 30,6% @ 34,9% @ 27,5% @ 38,3% | 46,2%
11,9% @ 9,8%  109% @ 16,6% | 19,3% ' 18,8% @ 20,0% @ 23,1%
Instituto Municipal de Publicaciones 85% 11,5% | 83% | 10,3% 17,9% 13,1% | 11,7% | 30,8%
Fundacion Museos de Caracas 16,9%  18,6% ' 16,9% @ 22,0% @ 22,2% 28,8% ' 30,0% @ 30,8%
Instituto Municipal de Turismo 68% 84%  78% @ 91%  11,8% 10,0%  18,3% @ 154%
Agencia Municipal de Viaje y Turismo de Caracas | 59% | 51% | 29% | 40% @ 75% @ 75% | 133% | 0,0%
11,0%  68% | 31% | 31% @ 28% @ 63% | 67% | 154%

Fundarte

Fundapatrimonio

IMDERE

Orfedn Libertador de Caracas

Orquesta Sinfénica Municipal de Caracas
Imprenta Municipal de Caracas

No sabe / No contesta

Fuente: Flaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

GESTION CULTURAL PARA LA CIUDAD DE CARACAS

éQué valoracion le daria Usted a la gestion cultural de la Alcaldia
del Municipio Bolivariano Libertador de Caracas para la ciudad?

@ Lagestion cultural o delo simbolico refiereauncon-  desenvolvimiento del hecho cultural en sentido estric-

ALcaLDIA DEL MUNICIPIO BoLivARIANO LiserTADOR DE CARACAS Fundarte

junto de procesos socio-administrativos y sociopoli-
ticos, que se desarrolla en el funcionamiento publico
cultural de alguna organizacidn, los cuales en ningtin
momento deben ser interpretados como intervento-
res de los contenidos y mensajes culturales, mediante
la cual se definen y seleccionan cursos alternativos de
accion, objetivos y medios, para la adopcién de poli-
ticas, planes, programas y proyectos dirigidos a crear
mecanismos e instrumentos para el desarrollo armé-
nico de los diferentes procesos, areas y funciones cul-
turales, identificindose claramente los beneficiarios
directos de tales acciones y precisaindose los dmbitos
tisico-espaciales donde se localizaran dichas accio-

nes, estableciendo las condiciones favorables del libre

to, dentro de un decidido y marcado clima de liberta-
des —artisticas y culturales— y garantias sociopoliticas,
en un marco conceptual de equidad cultural que esti-
ma que el valor publico de la cultura es inherente al de-
sarrollo de las capacidades y potencialidades humanas
para la realizacion de la vida en sus diferentes etapas;
que es un servicio publico econémicamente producti-
vo y un instrumento social de cambio catalizador de la
identidad e incluyente de la sociedad en su conjunto,
corrigiendo las desigualdades y compensando las asi-
metrias sociales, haciendo énfasis en la significacion
de valores relacionados con sostenibilidad, preserva-
cion, diversidad, creatividad, solidaridad y derechos
culturales (Guzman Cardenas, 2023).



@ Los resultados de la encuesta muestran, que casi

cuarenta de cada cien asistentes (36,4 %) considera
que la gestion cultural de la Alcaldia del Municipio
Bolivariano Libertador de Caracas para la ciudad es
excelente y, cincuenta de cada cien asistentes (52 %)
la consideran muy bien. El 11,2 % la valora como

regular/ aceptable y solo el 0,2 % de los visitantes
considera que es bastante mal o muy mal. Lo que
quiere decir que la valoracion global de la gestion
cultural para la ciudad de Caracas por parte de
los(as) asistentes a la 14* Feria del Libro de Caracas,
edicion 2023 es bastante positiva.

Grafico 21. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por valoracion de la Gestion
Cultural de la Alcaldia del Municipio Bolivariano Libertador de Caracas para la ciudad. Ciudad de Caracas.
Ao 2023. Base: 1630 respuestas

Regular / aceptable
11,2%

No sabe / no
contesta
0,2%

Bastante mal
0,1%

Muy mal
0,1%

Excelente
36,4%

Muy bien
52,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 67. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por valoracion de la Gestion
Cultural de la Alcaldia del Municipio Bolivariano Libertador de Caracas para la ciudad, segin sexo. Ciudad
de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

SEXO
2 2
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO c 5 )
£ 3 5
& =

89a | 711 | 25

Excelente 35,9% @ 36,0% | 64,0%
Muy bien 50,8% ' 54,3% | 28,0%
Regular/aceptable 128%  93% @ 8,0%
Bastante mal 02% @ 0,0% ' 0,0%
Muy mal 00% @ 03% & 0,0%
No sabe / no contesta 03% @ 0,1% | 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 68. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por valoracion de la Gestién
Cultural de la Alcaldia del Municipio Bolivariano Libertador de Caracas para la ciudad, segin grupos de
edades. Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas.

20 a 29 anos

30a39anos

40 a 49 anos

50 a 59 anos

60 a 69 anos

Mas de 70
o

No contesta/
no informa

| muestrA________ | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 | 13 |

Excelente 39,0%
Muy bien 52,5%
Regular/aceptable 8,5%
Bastante mal 0,0%
Muy mal 0,0%
No sabe / no contesta 0,0%

36,8%

48,6%
13,5%
0,0%
0,0%
1,0%

Fuente: Elaboracion propia.

36,8%
53,7%
9,3%
0,2%
0,0%
0,0%

38,3%
51,7%
9,7%
0,3%
0,0%
0,0%

34,9%
50,5%
13,7%
0,0%
0,5%
0,5%

35,6%
53,1%
10,6%
0,0%
0,6%
0,0%

26,7%
56,7%
16,7%
0,0%
0,0%
0,0%

S A

q
1l
v ]

k weouer= & ATTE R S

FEV N NENESENEONEEEIENDN

' ¥}

A



TEMPORALIDADESH
CIUDADANAS
DE LECTURA




-
(=]
H

ALcaLDIA DEL MUNICIPIO BoLivARIANO LiserTADOR DE CARACAS Fundarte

FRECUENCIA DE LECTURA

sCon qué frecuencia diria Usted que acostumbra a leer libros por cualquier motivo?

@ Tipo de lectores de libros segun frecuencia de la |
lectura. Las practicas lectoras hacen referencia a las
experiencias individuales y sociales en torno a la lec-
tura. Como parte de la practica lectora se describen

aspectos cualitativos y cuantitativos, como la fre-
cuencia de lectura, las razones de la lectura y de la no
lectura, y las motivaciones que conllevan a realizarla
(Ministerio de Cultura de Pert, 2023, 63).

Grafico 22. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre
aleer libros por cualquier motivo. Ciudad de Caracas. Aiio 2023. Base: 1630 respuestas

No leyeron en el
ultimo afo
3,7%

No sabe / no
contesta
0,2%

Varios al afno

Todos los dias 19,91%

Por lo menos una vez por semana

Por lo menos una vez cada tres meses
Por lo menos una vez al mes

Por lo menos una vez al afio

Dos o tres veces al mes

7,66%

16,91%

12,70%

Leyeron
en el ultimo ano
96,1%

Casi todos los dias

25,53%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 69. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre a
leer libros por cualquier motivo, segun sexo. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

| MuestRA | 894 | 711 | 25 |

Todos los dias

Casi todos los dias

Por lo menos una vez por semana
Dos o tres veces al mes

Por lo menos una vez al mes

Por lo menos una vez cada tres meses

Varios al afio

Por lo menos una vez al afio

No he leido un libro en el dltimo afo
No sabe / no contesta

2 | ¢
c = °
B4 =
1
19,2% | 19,1% @ 16,0%
23,0% @ 26,4% @ 24,0%
17,8% 14,8% @ 4,0%
74% @ 73% @ 8,0%
11,6%  13,2% @ 4,0%
69% | 7,0% @ 16,0%
56% @ 4,8% | 24,0%
4,4% | 35% @ 4,0%
38% | 3,7%  00%
02%  0,1% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.




@ Entenderemos a los fines de este estudio por lectu-

ra: poner en practica la accion de leer. Es una acti-
vidad compleja que necesita la capacidad del lector
para dominar en un determinado grado el mecanis-
mo de lectura con el fin de comprender e interpre-
tar el mensaje del texto escrito. En este caso se hace
referencia a la lectura de textos escritos que estén
en version digital o impresa.

@ La encuesta reveld que el 43,6 % de los entrevista-

dos hombres y mujeres, mayores de 15 afos, es lec-
tor frecuente de libros o consumidor activo (lee de
forma diaria, casi todos los dias a la semana o una
vez a la semana), el 19,3 % es lector no frecuente
(lee una vez al mes, dos o tres veces al mes, una vez
cada tres meses o varios al afio) y el 7,7 % es no lec-
tor de libros (leyd libros una vez en los ultimos 12
meses o no leyd en el ultimo ano).

@ Segun sexo, la lectura frecuente de libros (lee de

forma diaria, casi todos los dias a la semana o una

vez a la semana) los hombres (60,3 %) y las mujeres
(60 %) presentaron similar comportamiento lec-
tor. Por edad, los grupos mds representativos estan
ubicados en adultos mayores con mas de 60 afios
(69,6 %) para una frecuencia de lectura de “todos
los dias”. Para un hdbito lector de “casi todos los
dias” la encuesta revela adultos jovenes (entre 20-
39 afios) con 52,2 % y madurez (entre 40-59 afios)
con un 46,8 %.

@ Segun resultados de la encuesta, por nivel edu-
cativo, observamos un interés significativamente
mayor en las personas con estudios de postgrado
(69,18 %), educacién superior universitaria com-
pleta (61,43 %) e incompleta (60,5 %) con practicas
lectoras frecuentes en los ultimos doce meses. Tam-
bién destacamos, por nivel de instruccién una po-
blacion encuestada con primaria incompleta (71,43
%) relacionado con habitos de lectura de libros en
los ultimos 12 meses.

Tabla 70. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre a
leer libros por cualquier motivo, segtin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas.

15 a 19 aiios

20 a 29 aifos

S

30 a39anos
a

40 a 49 ainos
50 a 59 afnos
60 a 69 anos
Mas de 70
no.
No contesta /
no informa

| muestra | 118 | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 | 13 |

Todos los dias 17,8% | 19,6% 143% | 183%  18,4%  26,3%  43,3%  154%
Casi todos los dias 17,8% | 27,7% @ 24,5% | 26,0% @ 20,8% @ 256%  283%  7,7%
Por lo menos una vez por semana 26,3%  13,9%  157% 16,0% 16,5% 17,5% 11,7% @ 7,7%
Dos o tres veces al mes 11,0  57% | 69% @ 89% @ 6,1% @ 69% @ 83% | 7,7%
Por lo menos una vez al mes 102%  122% 13,5% | 13,4% 123%  94% @ 5,0% @ 23,1%
Por lo menos una vez cada tres meses 51% @ 78% @ 90% @ 66% @ 94% @ 25% @ 00% @ 154%
Varios al afo 34%  41% | 76% | 57% @ 80% @ 3,1% @ 0,0% @ 0,0%
Por lo menos una vez al afio 25%  51% @ 43% | 34% @ 42% 38% | 1,7% | 7,7%
No he leido un libro en el tltimo ano 59% @ 41% @ 40% @ 1,1% @ 42% @ 50% @ 1,7% @ 154%
No sabe / no contesta 0,0% @ 00% @ 02% @ 06% 00% 00% @ 00% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 71. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre a
leer libros por cualquier motivo, segtin caracteristicas educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas. Afio
2023. Base: 1630 respuestas.

CARACTERISTICAS EDUCATIVAS / NIVEL DE INSTRUCCION

— -~ (] (]
S gg -8 s © NE i &8 T © =8
. - o ™ ] G o]
PORCENTAJE (%) QUERESPONDIO | £S5| 55 & E% | t4 | S8 | §3 | £& | 23
o G3| EE o g2 £ E €2 € E 52 5 E
S 0% 8._ 173 -:E ‘= O aE 30 >E S ©
S| 2o | & | Es | £2 | gs | 2| 2| £E
o S«c a £ v w £ g :=> £
MUESTRA [212 | 31 | 150 | 41 | 42 | 398 | 113 | 472 | 162 |
Todos los dias 10,38% | 3,23%  30,82% 14,63%  21,43% 20,60% 16,81%  19,70% ' 19,14%
Casi todos los dias 17,92% | 6,45% 22,01% 26,83% | 35,71% 26,38% 37,17% ' 24,36%  22,84%
Por lo menos una vez por semana 20,28%  9,68% @ 16,35% 21,95%  14,29% ' 13,57% 10,62% 17,37% @ 18,52%
Dos o tres veces al mes 7,55% 1290%  6,29% @ 4,88% @ 7,14% | 7,04%  12,39% 6,36% @ 8,02%
Por lo menos una vez al mes 13,21%  22,58%  8,18% ' 12,20% 9,52% @ 8,29% @ 8,85% @ 16,10% ' 14,20%
Por lo menos una vez cada tres meses 10,85%  12,90%  3,14% 244% @ 238% @ 854%  531% @ 6,14% 8,02%
Varios al afio 991% @ 9,68% @ 3,77% @ 7,32% @ 0,00% @ 6,28% @ 6,19% @ 4,66% @ 1,85%
Por lo menos una vez al aiho 7,08% @ 6,45% @ 3,77% @ 7,32% @ 7,14% @ 4,52% @ 0,88% @ 2,33% @ 3,70%
No he leido un libro en el dltimo afo 2,83% | 16,13%  5,03% @ 2,44% @ 238% @ 4,52% | 1,77% @ 297% | 3,09%
No sabe / no contesta 0,00% @ 0,00% @ 0,63% @ 0,00% @ 0,00% @ 0,25% @ 0,00% @ 0,00% @ 0,62%

Fuente: Elaboracion propia.

106

Tabla 72. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre
a leer libros por cualquier motivo, segtin estado civil o conyugal. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630

g

g

c

I.I:.’

g respuestas.

9

g ESTADO CIVIL O CONYUGAL

: o :f' CHE £ = £

) . 8 ° - 8 = -

B PORCENTAJE (%) QUERESPONDIO [ 5 | B3 | &5 o 5 2 <

5 | ¢s| §E| 8 | £ | § | 3

5 3% s S5 )7

: MUESTRA | 400 | 93 | 26 | o | 939 | 83 [ 80 |

é Todos los dias 22,5% 280% 3,8% @ 222%  17,3%  21,7% @ 16,3%

'3 Casi todos los dias 243%  140%  7,7% @ 0,0% @ 251%  30,1% @ 33,8%

<C
Por lo menos una vez por semana 13,5% 194% @ 11,5% @ 22,2% 17,5% 9,6% @ 20,0%
Dos o tres veces al mes 6,0% | 65% 115% 11,1%  7,7% @ 9,6% | 7,5%
Por lo menos una vez al mes 12,3%  15,1% 154% @ 0,0%  128%  72% @ 7,5%
Por lo menos una vez cada tres meses 68% | 97%  154% 11,1%  68% @ 9,6% & 3,8%
Varios al ano 80% 22% @ 38% 333% 46% @ 72% @ 3,8%
Por lo menos una vez al ano 38% | 22% 115%  0,0% @ 45% @ 1,2% | 2,5%
No he leido un libro en el Gltimo afo 28% @ 32%  192% 00% @ 36% @ 36% @ 50%
No sabe / no contesta 03% @ 00% @ 00% 00% 02% '@ 00% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.




Tabla 73. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por frecuencia de costumbre a
leer libros por cualquier motivo, segtin condicion de trabajo de los asistentes. Ciudad de Caracas. Afio 2023.

Base: 1630 respuestas.

Desempleado
Estudiante
Jubilado (a)

Maestro o Do-
cente
No contesta /
no informa
Otra ocupa-
cién
Tareas del
hogar
Trabajador por
cuenta propia
Trabajador
Sector Privado
Trabajador
Sector Publico

| muestRa______ | 62 | 184 ]| 104 | 69 | 26 | 2 | 76 | 255 | 325 | 527 |

Todos los dias 17,7% | 23,9%  17,3%
Casi todos los dias 30,6% | 22,3% @ 28,8%
Por lo menos una vez por semana 8,1%  23,4% 24,0%
Dos o tres veces al mes 11,3%  6,5% @ 3,8%
Por lo menos una vez al mes 14,5% @ 92% | 10,6%

Por lo menos una vez cada tres meses 48% @ 7,1% @ 3,8%

Varios al afio 6,5%  2,7% @ 4,8%
Por lo menos una vez al aiho 48% @ 22% @ 1,9%
No he leido un libro en el dltimo afo 1,6% @ 27% @ 48%
No sabe / no contesta 0,0% @ 0,0% @ 0,0%

39,1%  11,5% | 50,0% | 10,5% | 13,7% @ 21,2% | 18,2%
31,9% | 15,4% | 50,0% | 25,0% | 22,7% @ 28,6% | 21,4%
87% | 7,7% | 0,0% | 10,5% 16,5%  11,7% @ 18,2%
14% 115%  0,0%  145% 71% @ 71% @ 7,8%
72% | 154%  00% | 53% | 141%  12,3%  13,9%
29% | 192%  00% @ 92% @ 98% @ 62% @ 7,0%
43% @ 3,8%  00% 132% 6,7% @ 65% | 4,6%
29% | 38% | 00% @ 66% @ 63% @ 34% @ 4,0%
14% 11,5%  0,0% @ 53% 27% @ 28% 47%
00% | 00% | 00% @ 00% @ 04% @ 03% @ 02%

Fuente: Elaboracion propia.

RAZONES DE LECTURA. POR EL PLACER LITERARIO DE LA LECTURA

Tres principales motivos o razones de sus lecturas

@ Hay que tomar en cuenta que en este estudio se
considerd que los entrevistados podian tener varias
razones o motivos para la lectura, de modo que los
que respondieron la encuesta consideraron tres
motivos a partir de la pregunta.

@ Dentro delos principales motivos para leer fue por
“el placer literario de la lectura” la que obtuvo el

porcentaje mds alto con 41,3 %, tratdndose de la
opcidén de respuesta mds mencionada, en todos
los grupos representativos por edades destacando
mas de 70 afos (56,7 %). Los otros motivos que
destacan son 40,2 % “aumenta mi curiosidad
y conocimiento” y 34,7 % “nos mantiene
informados”.
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Tabla 74. Porcentajes de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por principales motivos o
razones de lectura. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630. Respuesta miiltiple

Alimenta la inspiracién y hace que surjan ideas. 15,8%
Aumenta mi curiosidad y conocimiento. 40,2%
Ayuda a la comprension de textos, mejora la gramatica, el vocabulario y la escritura. 11,0%
Ejercita a nuestro cerebro: despierta vias neuronales, activa la memoria. 16,1%
Facilita la comunicacién. 11,3%
Hace que podamos compartir / recomendar nuestras lecturas: noticias, libros, articulos. 10,2%
Hace que podamos investigar sobre los temas que mds nos interesan. 7,3%
No contesta / no informa. 1,3%
Nos hace recordar, conocer y aprender. 13,3%
Nos mantiene informados. 34,7%
Nos mantiene ocupados, entretenidos y distraidos. 17,3%
Nos permite crecer como personas. 11,2%
Otros motivos. 10,8%
Permite la relajacion, el descanso e incluso es capaz de reducir el estrés. 7,4%
Por actualizacién o perfeccionamiento profesional. 20,9%
Por el placer literario de la lectura. Porque me gusta. 41,3%
Por razones de trabajo. 18,8%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: L.a base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta prequnta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

@ Por sexo, tanto hombres (38,1 %) como mujeres (44,5

%) leyeron especificamente por “el placer literario /
de la lectura”; las mujeres (41,1 %) realizaron la lec-
tura en un porcentaje no tan diferenciado que los
varones (39,7%), por el motivo de “aumenta mi cu-
riosidad y conocimiento” y hombres (35,4%) como
mujeres (34,53 %) para “mantenerse informados”.

@ Por edad, los grupos mds representativos que reali-

zan sus practicas lectoras por el placer literario es-
tan ubicados en adultos mayores con mas de 70 afios

(56,7 %). Asimismo, los grupos que denominamos

madurez (entre 40-59 afos) abarcan en promedio un
39 %; los que reunimos como adultos jévenes (entre
20-39 afos) representan en promedio casi 40 % y los
jovenes (entre 15y 19 aflos) con 42,4 %.

@ Segun resultados de la encuesta, por nivel edu-
cativo, observamos un interés significativamente
mayor en las personas con secundaria incompleta
(46,9 %), educacion superior universitaria comple-
ta (46 %), estudios de postgrado (45,3 %), universi-
taria incompleta (44,4 %) con practicas lectoras por
el placer literario.



Tabla 75. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por principales motivos o
razones de lectura, segtin sexo. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta multiple.

____ muestRA |89 ] 71| 25|

Por el placer literario / de la lectura. Porque me gusta.

Aumenta mi curiosidad y conocimiento.

Nos mantiene informados.

Por actualizacién o perfeccionamiento profesional.

Alimenta la inspiracién y hace que surjan ideas.

Nos mantiene ocupados, entretenidos y distraidos.

Por razones de trabajo.

Ejercita a nuestro cerebro: despierta vias neuronales, activa la memoria.
Nos hace recordar, conocery aprender.

Hace que podamos compartir / recomendar nuestras lecturas: noticias, libros, articulos.

Ayuda a la comprension de textos, mejora la gramatica, el vocabulario y la escritura.
Facilita la comunicacién.

Permite la relajacién, el descanso e incluso es capaz de reducir el estrés.

Hace que podamos investigar sobre los temas que mas nos interesan.

Nos permite crecer como personas.

Otros motivos.

No contesta / no informa.

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta prequnta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo

Femenino

44,5%
41,1%
34,3%
21,0%
17,2%
16,7%
18,5%
15,4%
12,4%
11,5%
11,4%
11,0%
7,3%
5,7%
9,3%
10,3%
1,0%

independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Masculino

38,1%
39,7%
35,4%
21,2%
14,1%
17,9%
19,4%
17,2%
14,1%
8,7%
10,5%
11,1%
7,2%
8,7%
12,7%
11,4%
1,7%

Otro

16,0%
24,0%
28,0%
8,0%

16,0%
24,0%
16,0%
12,0%
20,0%
8,0%

12,0%
28,0%
16,0%
24,0%
36,0%
12,0%
0,0%
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Tabla 76. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por principales motivos
o razones de lectura, segun grupos de edades. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.
Respuesta mdltiple.

15a 19 ainos
20 a 29 anos
30 a 39 anos
40 a 49 anos
50 a 59 anos
60 a 69 anos
Mas de 70
anos
No contesta /
no informa

| muestra | 118 | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 [ 13

Por el placer literario / de la lectura. Porque me gusta. 42,4%  39,9% ' 39,7% @ 44,0% 34,9% @ 456% @ 56,7% @ 23,1%
Aumenta mi curiosidad y conocimiento. 43,2% | 36,1% | 432% | 43,4%  37,7% 350%  41,7% | 15,4%
Nos mantiene informados. 33,1%  31,4% 35,4% 32,6% ' 33,0% 43,1% 50,0% 15,4%
Por actualizacién o perfeccionamiento profesional. 23,7%  18,9%  18,3% | 249% @ 255% | 17,5% | 10,0% @ 38,5%
Alimenta la inspiracién y hace que surjan ideas. 14,4% 17,2%  12,4% 17,4% @ 20,8%  16,3% 6,7% @ 23,1%
Nos mantiene ocupados, entretenidos y distraidos. 21,2% | 159%  192%  18,6% @ 14,2% | 13,8%  16,7% @ 15,4%
Por razones de trabajo. 12,7% | 22,3% 13,3% 20,3% 21,2% @ 25,0%  20,0%  15,4%
ch%r\c/g?aanr::%s;:%cerebro: despierta vias neuronales, 13,6%  16,6% 17,1% | 12,6% 19,3%  18,1%  13,3%  30,8%
Nos hace recordar, conocery aprender. 14,4% 14,5% 11,4% ' 14,0%  12,7% 14,4% 10,0% @ 23,1%
Hace que podamos compartir / recomendar nuestras 85% | 10,5% 95%  10,0% 13.2%  94% | 67% @ 30,8%

lecturas: noticias, libros, articulos.

Ayuda a la comprensién de textos, mejora la gramatica,
el vocabulario y la escritura. 13,6% | 10,8% | 10,9% | 10,9% | 11,3% ' 10,0% @ 8,3% | 23,1%

Facilita la comunicacion. 6,8% | 142% 10,7% 11,4% @ 94% @ 94%  23,3% 0,0%
Permite la relajacion, el descanso e incluso es capaz o 9 % ® % % % ®
de reducir el estrés. 68% 71% @ 78% @ 60% @ 80% 81% | 11,7% 0,0%
Hace que podamos investigar sobre los temas

que mas nos interesan. 11,0%  68% @ 69% @ 60% | 99% @ 69% @ 6,7% @ 0,0%
Nos permite crecer como personas. 102% 11,5% 13,3%  126%  90% @ 75% @ 83% @ 0,0%
Otros motivos. 6,8% 11,1% 176% 103% @ 71% @ 44% @ 50% @ 0,0%
No contesta / no informa. 00% | 30% | 12% | 1,7% @ 00% @ 06% @ 00% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: L.a base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 77. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por principales motivos o
razones de lectura, segtin caracteristicas educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base:
1630 respuestas. Respuesta multiple.

5| s @ o o 8| 8| e8| €| €
mm!: 'J;E © T o 80 A= g = C & C o
- U O Q = © = O - — S o O == o = —=
SEw| =8 i S35 T o - T Q -t w &
S9% 8= 17 <5 ‘= 0 5 o ° > 5 > 9
= O° o a S a Y o 9 oY =9 -Eu
al 3¢ a £ 0 wn £ S S £

| muestra | 212 | 31 [ 159 [ 41 | 42 | 398 | 113 | 472 | 162

Eg:;&g';ceegtﬁ;a”°/ de la lectura. 36,8%  258%  453%  34,1%  33,3% 364%  46,9% | 46,0% @ 44,4%
Aumenta curiosidad y conocimiento. 382%  194% 40,3%  39,0%  31,0% | 39,2% @ 38,1% @ 46,0% 36,4%
Nos mantiene informados. 349% 19,4% 33,3% 39,0%  28,6% ' 30,7% 30,1%  41,5% 32,7%
Por actualizacion o perfeccionamiento 255% | 41,9%  233%  9:8%  16,7%  17,0%  17,7%  212%  23,5%
profesional

Alimenta la inspiracién y hace que surjan ideas. 16,0%  258%  10,7% | 98% @ 48%  17,3%  159% | 18,4%  11,7%
ygfs?::%tc')ineocupados'en"ete”'dos 193% | 19,4% | 13,8%  14,6%  21,4%  183%  16,8% | 159%  19,1%
Por razones de trabajo. 16,5%  19,4%  28,9% | 19,5%  23,8% 16,1% | 15,0% 19,5% | 17,9%
\E/JIaegcr']tea‘u?;'r:‘aelirggg;zﬁ;"nf'ee:gﬁ;ta 16,0% | 19,4%  17,0% 17,0%  11,9%  18,1%  17,7%  14,8% | 13,6%
Nos hace recordar, conocer y aprender. 16,0%  9,7% @ 94%  12,2% 16,7% @ 13,6% 11,5% @ 12,7% @ 15,4%
gy;g%aé't?cgog}%ecgﬂﬁ?aﬂityel’;tgz'c?i‘tﬂga 132%  12,9%  11,9%  49%  19,0% 108% 97% | 9,7% | 11,7%
Facilita la comunicacion. 189% @ 6,5% 10,1% @ 73% @ 95%  106% 97%  10,2%  11,1%
Permite la relajacién, el descanso e incluso 6,6% | 65%  69% 122%  48%  63% | 88% @ 7.0%  11,1%

es capaz de reducir el estrés.

Hace que podamos investigar sobre los temas
que mas nos interesan. 85% | 32%  94% | 73% 143% 60% @ 97% @ 64% @ 68%

Nos permite crecer como personas. 85% @ 32% 7,5% | 244% 214%  13,1% 18,6% 8,9% @ 10,5%
Otros motivos. 42% @ 0,0% @ 7,5% @ 244% 238% 21,1% 18,6% @ 3,6% @ 8,0%
No contesta / no informa. 09% @ 00% 06% @ 73% @ 48% | 28% ' 09% @ 00% @ 0,6%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: L.a base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta prequnta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 78. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por principales motivos o razones
de lectura, segtin estado civil o conyugal. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630. Respuesta multiple.

_~— ~
s | 35| £¢ s 2
G 0 s o
° T T 35 o ] 2 2
k) C © = O = = =]
T = [ = o c °
a 8 o £ o = o 3
3 So | s¢ S £ s
= c >
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L MuesRA______________|400 ] 93 | 26 | 9 | 939 | 83 | 80

Alimenta la inspiracién y hace que surjan ideas. 43,0%  43,0% @ 154%  33,3% | 41,0%  41,0% @ 43,8%
Aumenta mi curiosidad y conocimiento. 45,0% @ 33,3%  26,9% @ 22,2%  41,1% @ 28,9% @ 31,3%
Ayuda a la comprensién de textos, mejora la gramética, 9 o ® 5 9 o ®

el vocabulario y la escritura. 353% | 25,8% | 154% @ 44,4% 34,6% 373%  46,3%
chcﬂ\s;c?aanr::sqs;:%cerebro: despierta vias neuronales, 19.8% | 29.0%  385% 111%  200%  20.5% | 23.8%
Facilita la comunicacién. 13,8% @ 14,0% 34,6% 11,1% @ 16,5% @ 12,0% @ 18,8%
Hace que podamos compartir / recomendar nuestras lecturas: % ® 5 ® 2 ® 5

noticias, libros, articulos. 173%  204% 11,5% 0,0% | 18,0%  14,5% | 12,5%
:—A?cg«:ec;:ﬁ podamos investigar sobre los temas que mas nos 17.8% | 269% | 11.5%  222%  183%  18,1%  23.8%
No contesta / no informa. 14,8% @ 20,4% | 26,9% @ 22,2% 16,0% 157% 16,3%
Nos hace recordar, conocer y aprender. 158% @ 7,5% | 11,5%  11,1% | 12,9% @ 7,2% @ 18,8%
Nos mantiene informados. 95% ' 129%  192% 11,1% 9,7% @ 157% @ 8,8%
Nos mantiene ocupados, entretenidos y distraidos. 11,8%  86%  154%  11,1% | 11,3%  12,0% 5,0%
Nos permite crecer como personas. 103%  9,7% @ 3,8%  11,1%  11,4% 21,7% 8,8%
Otros motivos. 80% 118%  38% ' 11,1%  62%  157% 5,0%
Zle(rersr;:"féesla relajacion, el descanso e incluso es capaz de reducir 58% | 10,8% 00% | 222% 7.2% | 10,8% 8,8%
Por actualizacion o perfeccionamiento profesional. 11,0%  65% @ 7,7% 333% 119%  9,6% @ 88%
Por el placer literario de la lectura. Porque me gusta. 12,0%  9,7% @ 0,0% | 22,2%  11,4%  7,2% @ 5,0%
Por razones de trabajo. 1,3%  00% 00%  00% 16% @ 12% @ 0,0%

Fuente: Flaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.




RAZONES PARA DEJAR LEER. FALTA DE COSTUMBRE / FALTA DE TIEMPO

sCudl es el principal motivo por el que Usted dejo de leer un libro en los ultimos 12 meses?

@ Segun los resultados, el principal motivo por el cualla ~ no leyé en los ultimos 12 meses fue “falta de costum-
poblacion de hombres y mujeres, mayores de 15 aflos, ~ bre” (43,3 %) y también por “falta de tiempo” (18,3 %).

Grafico 23. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por razones/motivos dejar de
leer libros en los dltimos doce meses. Ciudad de Caracas. Aiio 2023. Base: 60 respuestas

Realizo otras actividades que sustituyen la lectura
de libros (ej. ir al cine, deportes, etc.)

Otros motivos

No he encontrado un libro de mi gusto o agrado

Falta de tiempo para la lectura 18,3%

Falta de costumbre 43,3%

El costo actual de los libros impresos y digitales me
ha impedido realizar alguna compra para leer

» . 113
Fuente: Elaboracion propia.

@ Por sexo, tanto mujeres (47,1 %) como hombres (19,2 %) y las mujeres (17,6 %) por el motivo “falta
(38,5 %) no leyeron en los tltimos doce meses es- de tiempo para la lectura”

pecificamente por “falta de costumbre”; los hombres

Tabla 79. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por razones / motivos dejar de
leer un libro en los ultimos 12 meses, seguin sexo. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 60 respuestas

Femenino
Masculino
Otro

. muesmwa_______________________ ]| 3|2 | 0o

El costo actual de los libros impresos y digitales me han impedido realizar alguna compra para leer. 88% ' 3,8% @ 0,0%

2° Estuplo Prdcticas y hdbitos de consumo cultural. 149 Feria del Libro de Caracas, 2023

Falta de costumbre. 47,1% @ 38,5% @ 0,0%
Falta de tiempo para la lectura. 17,6%  19,2% @ 0,0%
No he encontrado un libro de mi gusto o agrado. 11,8%  3,8% @ 0,0%
Otros motivos. 88% ' 11,5% | 0,0%
Realizo otras actividades que sustituyen la lectura de libros (ej. ir al cine, deportes, etc.). 59% @ 23,1% @ 0,0%

Fuente: Flaboracion propia.
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@ Por edad, los grupos mds representativos, con mayores  entre 60-99 afios representan 50 % de la base muestral

porcentajes, que no leyeron por “falta de costumbre”  que no han leido un libro. Los adultos jévenes entre 20-
estan ubicados entre 40-49 afos con 75 %. Asimismo, . 39 afios (41 %) y los jovenes entre 15y 19 afios (57,1 %).

Tabla 80. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por razones / motivos dejar
de leer un libro en los tiltimos 12 meses, segiin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Afio 2023. BASE: 60
respuestas

GRUPOS DE EDADES

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO

20 a 29 anos
30 a 39 afos
40 a 49 aios
50 a 59 anos
60 a 69 ainos
Mas de 70
anos
No contesta /
no informa
edad

I 15 a 19 afos

MUESTRA

£ cguoactaldelosbros mpresosyciatals | oo% | 00% | 118% | 250% | 00w | 00w | oow | soon
Falta de costumbre. 571%  41,7% 41,2% 75,0% @ 22,2% ' 50,0% @ 0,0% @ 50,0%
Falta de tiempo para la lectura. 00% | 250% | 11,8% @ 0,0% @ 444% 250% 00% @ 0,0%
No he encontrado un libro de mi gusto o agrado. 143%  83% @ 59% @ 0,0% @ 11,1%  12,5% 0,0% 0,0%
Otros motivos. 00% 16,7% 11,8% | 0,0% | 11,1% 0,0% @ 100,0% A 0,0%
Realizo otras actividades que sustituyen la lectura 286% 83%  17,6%  00%  111% | 125% = 0,0% | 0,0%

de libros. (ej. ir al cine, deportes, etc.).

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 81. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por razones / motivos dejar de
leer un libro en los tltimos 12 meses, segun caracteristicas educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas.
A0 2023. Base: 60 respuestas

CARACTERISTICAS EDUCATIVAS / NIVEL DE INSTRUCCION
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- c < "G.'E -] T = = = Q S & T o
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MUESTRA

El costo actual de los libros impresos y digitales me
han impedido realizar alguna compra para leer.

0,0% | 40,0% @ 0,0% @ 0,0% 00% @ 56% @ 00% | 7,1% @ 0,0%

Falta de costumbre. 50,0% | 40,0% @ 50,0% @ 0,0% 0,0% @ 44,4% 100,0%  42,9% @ 20,0%
Falta de tiempo para la lectura. 333%  00%  375% 0,0%  100,0% 278% 00% @ 0,0% @ 0,0%
No gggQFO”trado un libro de mi gusto 167%  00% | 00%  1000% 00% | 11,1% 00% | 7,1% & 00%
Otros motivos. 0,0% @ 20,0%  12,5% 0,0% 0,0% @ 56% @ 0,0% @ 143% 20,0%
Realizo otras actividades que sustituyen la 00% | 00%  00%  0,0% 00%  56% @ 00%  286% 60,0%

lectura de libros (ej. ir al cine, deportes, etc.).

Fuente: Flaboracion propia.




Tabla 82. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por razones / motivos dejar
de leer un libro en los tltimos 12 meses, segiin estado civil o conyugal. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base:

60 respuestas

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO

T wuesta | 0|

El costo actual de los libros impresos y digitales me han impedido.

ESTADO CIVIL O CONYUGAL
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(ej. ir al cine, deportes, etc.).

realizar alguna compra para leer. LML LRE AbR L LB DR LD
Falta de costumbre. 54,5% @ 0,0% | 40,0% 0,0% @ 41,2% 66,7% 50,0%
Falta de tiempo para la lectura. 182% | 66,7% @ 0,0% @ 0,0%  17,6% 0,0% @ 25,0%
No he encontrado un libro de mi gusto o agrado. 91% ' 00% @ 0,0% @ 00% | 11,8% 00% @ 0,0%
Otros motivos. 91% ' 333%  00% ' 00% @ 88% @ 00% @ 250%
Realizo otras actividades que sustituyen la lectura de libros 0,0% | 00%  200% | 00%  17,6%  33.3% 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 83. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por razones / motivos dejar de
leer un libro en los dltimos 12 meses, segtin condicion de trabajo de los asistentes. Ciudad de Caracas. Aio

2023. Base: 60 respuestas

CONDICION DE TRABAJO / OCUPACION

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO

MUESTRA

El costo actual de los libros impresos

I Desempleado
I

Estudiante

Jubilado (a)

Maestro o
Docente

No contesta /
no informa

Otra
ocupacion

Tareas del
hogar

Trabajador por
cuenta propia

Trabajador
Sector Privado

Trabajador
Sector Puiblico

y digitales me han impedido realizar 0,0% @ 00% @ 00% @ 00%  667% 00% @ 00% | 286% 00% @ 0,0%
alguna compra para leer.

Falta de costumbre. 0,0% @ 40,0% 40,0%  0,0% @ 333% 00%  100,0% 14,3% @ 33,3% 52,0%
Falta de tiempo para la lectura. 100,0% @ 0,0% @ 0,0% 0,0% 0,0% | 0,0% 0,0% 0,0% | 22,2% @ 32,0%
No :rea‘jgwn”a“ unlibrode migusto | ¢ g0 | 0% | 0,0% @ 00% @ 00% | 00% | 00%  429% 11,1% 4,0%
Otros motivos. 0,0% @ 20,0% 40,0% 100,0% 0,0% @ 0,0% 0,0% 00%  11,1% 4,0%
Realizo otras actividades que

sustituyen la lectura de libros. 0,0%  40,0% @ 20,0% 0,0% 0,0% @ 0,0% 00% @ 143%  222% 8,0%

(ej.ir al cine, deportes, etc.).

Fuente: Elaboracion propia.
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FORMATO DE LECTURA. l'_lMPRESO, DIGITAL O AMBOS?

Cuando lee un libro, sen cudl formato prefiere leer?

@ Observar el momento actual nos ofrece eviden-
cia tnica sobre los habitos de consumo y uso de
medios digitales, independientemente del con-
texto en el que se producen: potencialidades y li-
mitaciones del medio digital, intereses y necesida-
des de los publicos culturales, capacidades de los
operadores culturales.

@ Los datos del estudio reflejan que maés alld de las

oportunidades y recursos de acceso a Internet, casi
cincuenta de cada cien (49,6 %) personas encuesta-
das siguen prefiriendo leer en formato impreso. Por
otra parte, casi diez personas de cien (9,5 %) comen-
taron que prefieren leer en formato digital. Final-
mente, un porcentaje significativo, cuarenta de cada
cien (40,9 %), respondi6 que en ambos formatos.

Gréfico 24. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de formato
para leer. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas

Impreso
49,6%

Ambas opciones
40,9%

Digital
9,5%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 84. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de formato
para leer, segtin sexo. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

Digital

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO

89a | 711 | 25

SEXO
o =]
£ £ R
c = =
[} [v] -
5 g | °
w =

81% | 11,3%  12,0%

Impreso

49,6% ' 51,1% | 12,0%

Ambas opciones

424%  37,7% | 76,0%

Fuente: Elaboracion propia.




@ Segln sexo, la lectura frecuente de libros en formato

impreso, los hombres (51,1 %) y las mujeres (49,6 %)
presentaron similar comportamiento lector. Por edad,
los grupos mds representativos, asistentes a la Feria
del Libro de Caracas, edicién 2023, estan ubicados en
adultos mayores con mas de 60 afios. A continuacion,
le siguen, en promedios porcentuales, el grupo distin-
tivo de la madurez (entre 40-59 afos) con 56,9 % y los
adultos jovenes (entre 20-39 afos) 42,35 %. Por ulti-
mo, los jovenes (entre 15-19 afios) constituyen el 30,5
% de practicas lectoras en formato impreso.

@ Por caracteristicas educativas, hallamos por parte

de los(as) asistentes a la Feria del Libro de Caracas,
edicion 2023, que prefieren leer en formato
impreso, con estudios de postgrado (54,1 %),
educacion superior universitaria completa (50,6
%) e incompleta (47,5 %). También destacamos,
por nivel de instruccién una poblacién encuestada
con primaria incompleta (64,3 %) y media técnica
profesional (47,6 %).

Tabla 85. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de formato
para leer, segun grupos de edades. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO

GRUPOS DE EDADES
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| MUESTRA________| 118 | 296 | 421

Digital 20,3% 11,1%  90% @ 80% @ 7,1% @ 69% @ 83% @ 7,7%
Impreso 30,5% | 44,6% | 40,1% | 51,1% | 62,7% @ 68,8% @ 80,0% @ 15,4%
Ambas opciones 49,2% | 44,3% 50,8% | 40,9% @ 30,2%  244% 11,7% 76,9%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 86. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de formato para
leer, segun caracteristicas educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

CARACTERISTICAS EDUCATIVAS / NIVEL DE INSTRUCCION

—~ (] ©
© (L] =] © 8 8 © 88 = ® = 8

. hrd S o ) = = =

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO |2 .5 S $5| B 5% | 53 | 5S¢ | 3| 5E | £
$§8| 52| B | Eg| EE| SE |5t | §g| g¢
FEl 2| & | &8 | &2 | g8 | gE|ES| EZ
Q. 2 < - (%] w = =) 5=
MUESTRA (212 | 31 | 159 | a1 | 42 | 398 | 113 | 472 | 162 |
Digital 11,8% | 97%  11,9%  49% | 167%  88%  97% | 7,0%  123%
Impreso 47,6%  194% 54,1%  463%  64,3% 49,5% | 504%  50,6%  47,5%
Ambas opciones 40,6% | 71,0%  34,0%  488%  19,0%  41,7% | 39,8%  424%  40,1%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 87. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de formato
para leer, segtin estado civil o conyugal. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

ESTADO CIVIL O CONYUGAL
-~ | B8 | & — o
< L) =] W € s ] s
PORCENTAJE (%) QUERESPONDIO | 5 | B3 | 85| o s | 2 g
s (S5 52| 5| 2| 5| ¢S
S| 2% s $15|°

| MuestRA [ 400 | 93 | 26 | 9 |

Digital 75% @ 65% @ 77% @ 00% @ 115%  3,6% | 7,5%
Impreso 56,3% 51,6% @ 23,1% @ 44,4%  46,5% @ 47,0% | 62,5%
Ambas opciones 36,3% | 41,9% | 69,2% @ 55,6% 42,0% 49,4% @ 30,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 88. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de formato
para leer, seguin condicion de trabajo de los asistentes. Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas.

CONDICION DE TRABAJO DE LOS ASISTENTES / OCUPACION
~ = []
'g [ ’a o c © — g_.g = T = E
: P £ - ol | BE L. | =9 | 85| 8=
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO 2 & ) £t | &5 o =5 | S5 | 85 | &3
[7) o N= b d [+
118 5 E = | 88| 85| S | 22| G| 35| 25
8 4 5 | 29| o8 e B | FY | FY
a - z =S a a
MUESTRA | 62 | 184 | 104 | 69 | 26 | 2 [ 76 | 255 | 325 | 527
Digital 48% | 19,0%  77% | 72% @ 3,8% | 00% @ 26% @ 78% | 74% | 10,8%
Impreso 54,8% | 33,2% | 74,0% | 60,9% | 154% | 0,0% | 57,9% | 49,0% @ 42,5%  53,5%
Ambas opciones 40,3%  47,8%  183%  31,9%  80,8% @ 0,0%  39,5%  43,1% | 50,2% | 35,7%

Fuente: Flaboracion propia.
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ESPACIOS PREFERIDOS DE LECTURA

sCudl es el espacio preferido de su lectura? ;Donde lee?

@ La encuesta interrog6 a los(as) asistentes de la Feria ~ preferido (entorno) delectura a partir de 16 opciones
del Libro de Caracas, edicién 2023 por el espacio  dando la eleccidon de hasta tres espacios.

Gréfico 25. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por espacio preferido para
lectura. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta multiple

Plazas publicas 18,7%
Playa, lago o montaia 16,3%
No sabe / no contesta
Librerias 14,0%

Escritorio personal

En la sala de espera

En la sala del hogar

En la cocina del hogar

En el transporte publico (microbuses)
En el Metro de Caracas

En el lugar de trabajo / la oficina

En el dormitorio

En el comedor del hogar

En el bafo del hogar

54,5%

14,8%

En cafés 21,6%
Centros comerciales
Bibliotecas o Salas de lectura 17,2%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de este grdfico son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

@ 54,5 % indica la sala del hogar como el espacio fisico lectura (17,2 %) y las librerias (14 %) han perdido
preferido para la lectura, seguido del dormitorio con importancia como espacios publicos de lectura.
un 44,4 %. A estos principales espacios preferidos le
siguen significativamente: escritorio personal (30,2
%), cafés (21,6 %), plazas publicas (18,7 %), bibliote-
cas o salas de lectura (17,2 %), playa, lago o montaia
(16,3 %), en el bano del hogar (14,8 %), en el Metro

@ Desde una perspectiva de género, cabe destacar que
los espacios preferidos de lectura son sexuados. Por
sexo, en el periodo de referencia, las mujeres (54,9
%), presentaron similar comportamiento lector con

o los hombres (54,7 %), en la escogencia de la sala de
de Caracas (14,5 %), librerias (14 %) y el comedor de hogar como espacio preferido de lectura. Asimis-
la casa (12,8 %). mo, la preferencia del dormitorio para leer es lige-

@ La encuesta constata que incluso para el publico mds ramente mayor en las mujeres (46,8 %) que el de los
sensibilizado con la lectura, las bibliotecas o salas de hombres (42,3 %).
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Tabla 89. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por espacio preferido para la
lectura, segtin sexo. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta mdltiple.

Femenino
Masculino
Otro

| MuestRA | 894 | 711 | 25 |

En la sala del hogar 54,9% | 54,7% | 36,0%
Escritorio personal 29,6% ' 31,4% 16,0%
Bibliotecas o Salas de Lectura 173%  17,3% @ 12,0%
En el Metro de Caracas 14,7% @ 13,9% @ 24,0%
Playa, lago o montana 16,8% | 15,5% | 24,0%
Plazas publicas 19,2%  17,7% @ 24,0%
En el bafio del hogar 14,1% 15,8% 12,0%
En la cocina del hogar 11,2%  11,8% @ 8,0%
En el comedor del hogar 143% 11,0% @ 8,0%
En cafés 20,9% @ 21,9% @ 36,0%
En el lugar de trabajo / la oficina 86% @ 9,6% @ 16,0%
En el transporte publico (microbuses) 64% | 7,3% | 12,0%
Centros Comerciales 6,5% @ 6,9% @ 12,0%
Librerias 12,5% @ 15,6% @ 24,0%
En el dormitorio 46,8%  42,3% @ 20,0%
En salas de espera 62% @ 73% @ 16,0%
No sabe / no contesta 0,0% @ 0,0% '@ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta prequnta es de respuesta miltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 90. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por espacio preferido para la
lectura, segtin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta multiple.
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| muestRa | 118 | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 [ 13 |

En la sala del hogar 59,3% | 50,7% | 45,8% | 554% | 60,4% @ 66,9% @ 75,0% 15,4%
Escritorio personal 271% @ 291% @ 36,8% @ 30,3% @ 27,8% @ 24,4% @ 25,0% 0,0%
Bibliotecas o Salas de Lectura 16,1% @ 193% 188% @ 16,0% @ 16,0% @ 13,8% | 150% 38,5%
En el Metro de Caracas 12,7% @ 155% @ 143% @ 157% | 12,7% @ 13,1% @ 15,0% 23,1%
Playa, lago o montana 178% @ 182% @ 159% @ 157% @ 193% @ 10,0% | 11,7% 38,5%
Plazas publicas 195% @ 19,6% @ 164% @ 17,7% @ 21,2% @ 21,9% @ 13,3% 30,8%
En el bafo del hogar 19,5% | 132% | 17,8% | 140% | 11,8% @ 13,8% | 13,3% 0,0%
En la cocina del hogar 7,6% 9,5% 14,0% @ 12,6%  123% @ 8,1% 3,3% 38,5%
En el comedor del hogar 11,9%  142% 10,7% @ 143% @ 123% @ 13,1% @ 11,7% 23,1%
En cafés 178% @ 223% 202% @ 223% @ 22,6% @ 21,3% | 30,0% 15,4%
En el lugar de trabajo / la oficina 11,9% @ 10,5% 7,6% 103% 6,6%  11,9% @ 1,7% 15,4%
En el transporte publico (microbuses) 4,2% 7,1% 6,2% 80% @ 90% @ 69% 1,7% 7,7%
Centros Comerciales 7,6% 7,4% 9,3% 4,9% 5,2% 6,3% 1,7% 7,7%
Librerias 11,0% | 149% | 169% | 10,9% | 12,3% | 13,8% | 21,7% 15,4%
En el dormitorio 50,0% @ 40,9% @ 432% @ 47,1% @ 42,0% @ 48,1% @ 46,7% 23,1%
En salas de espera 5,9% 7,8% 6,2% 49% @ 85% @ 69% @ 13,3% 7,7%
No sabe / no contesta 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdiltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 91. Porcentaje de los encuestados

en la Feria del Libro de Caracas 2023 por espacio preferido para

la lectura, segtin caracteristicas educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas. Ailo 2023. Base: 1630

respuestas. Respuesta miltiple.
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| muestRA | 212 | 31 | 159 | 41 | 42 | 398 | 113 | 472 | 162 |

En la sala del hogar 52,36% 12,90% ' 64,15%
Escritorio personal 22,64%  6,45% | 32,08%
Bibliotecas o Salas de Lectura 19,81% 38,71% 16,35%
En el Metro de Caracas 21,23%  2581%  11,32%
Playa, lago o montaia 17,92%  29,03%  13,84%
Plazas publicas 18,40% ' 32,26% | 18,87%
En el bafio del hogar 16,51%  12,90%  12,58%
En la cocina del hogar 11,32%  32,26% 3,77%
En el comedor del hogar 15,09%  29,03% ' 10,06%
En cafés 22,17% 25,81% @ 22,64%
En el lugar de trabajo / la oficina 9,91% | 12,90%  11,95%
En el transporte publico (microbuses) 9,91% @ 3,23% @ 4,40%
Centros Comerciales 8,96% @ 6,45% | 4,40%
Librerias 8,02% | 12,90% | 14,47%
En el dormitorio 39,15%  12,90% ' 50,31%
En salas de espera 6,60% @ 6,45% @ 8,81%
No sabe / no contesta 0,00% @ 0,00% @ 0,00%

Fuente: Elaboracion p

36,59% | 54,76%  52,26%  51,33% | 57,63%  59,26%
48,78% 23,81% | 31,16%  35,40%  32,63%  26,54%
24,39%  16,67% 15,58%  14,16% | 15,25%  20,99%
24,39%  16,67% 13,32%  12,39% | 13,77% 9,88%
12,20%  11,90%  15,83%  13,27%  18,86% | 12,35%
14,63% 38,10% | 17,34% 14,16% 18,01%  20,37%
19,51% 7,14% | 14,07%  12,39%  15,25% | 17,90%
14,63% 9,52% | 11,81% 15,93%  11,65% 9,88%
7,32% 16,67% 13,07%  15,04% 10,38% | 14,20%
14,63% 16,67% | 20,35% @ 28,32%  20,76% @ 22,84%
9,76%  7,14% @ 9,80% | 4,42% @ 9,53% | 5,56%
4,88% | 9,52% | 6,53% | 7,96% @ 7,20% @ 4,94%
9,76% @ 4,76% @ 6,53% | 7,08% @ 4,87% | 11,73%
21,95% | 33,33%  20,85%  20,35% | 8,05%  11,11%
34,15% | 30,95%  44,97%  41,59% | 48,31%  46,91%
244% @ 2,38% @ 653% @ 6,19% | 7,84% | 5,56%
0,00% @ 0,00% | 0,00% | 0,00% @ 0,00% & 0,00%

ropia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma

de porcentajes es dist
independiente para ¢

inta al 100 % ya que esta prequnta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
ada una de las respuestas mencionadas.

GENEROS DE LECTURA

sCudles temas de lectura son de su preferencia?

@ Aunque existe una gran diversidad en cuanto a los |
temas de interés, la encuesta permite conocer las
tendencias de gusto de las personas entrevistadas
para que contestaran cuales temas de lectura eran
de su preferencia. Los que respondieron la en-
cuesta consideraron 26 géneros literarios a partir
de la pregunta.

@ Corresponde al tipo mas leido en los tltimos 12
meses, por parte de los(as) asistentes a la Feria .

del Libro de Caracas, edicion 2023, mayores de 15
afios de edad, las siguientes practicas lectoras:

» aventuras (32,1 %), cuentos (28,9 %), poesia
(28,5 %), filosoficas (25,1 %), romanticas (24,5
%), novela (24,2 %) de cualquier tipo o tema,
religion (22,9 %), autoayuda (22,5 %) histdricas
(21,5 %) y, estudio/aprendizaje (21,4%).



Grafico 26. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de tema de
lectura. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta multiple

Viajes y turismo / Geografia
Terror

Romanticas

Religion

Politica

Policiales (o Thriller)
Poesia

Otros temas

Novela

No contesta / no informa
Moda / Estética / Salud
Infantil y juveniles
Hogar

Historicos
Gastronomia. Cocina
Filoséficas

Estudio / aprendizaje
Erdticas

Ensayos

Economia

Deportes

Cuento
Cientifico-Técnicos
Ciencia-ficcion
Biografias

Aventuras

Autoayuda

Artes

6,4%
23,4%
24,5%
22,9%
14,5%
15,4%
28,5%
3,8%
24,2%
0,0%
9,8%
11,3%
6,3%
21,5%
10,9%
25,1%
21,4%
10,7%
18,9%
14,7%
16,6%
28,9%
12,0%
17,3%
17,1%
32,1%
22,5%
14,9%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de este grdfico son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta prequnta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

@ Por sexo, las mujeres prefieren cuentos (22,7 %) y el
género masculino le gusta como tema de lectura las
aventuras (33,6 %). La edad es uno de los factores que
influyen en el tipo de libros consumidos por los publi-
cos lectores alfabetas que asisten a la Feria del Libro de
Caracas, edicion 2023, de 15 a mas de 70 afios de edad
en los ultimos 12 meses. Segtin resultados de la en-
cuesta, los libros de literatura (aventuras, cuentos y
poesia) corresponden al tipo de libro leido por todos

los grupos de edad y presentan porcentajes similares,
siendo mayor la preferencia de poesia en el grupo de
mas de 70 afios con 61,7 %. Asimismo, el tipo de libro
leido dominante, por grupos representativos de edad,
que prefieren leer es de aventuras: jovenes de 15 a 19
afos (33,1 %), de 20 a 29 afos (34,1 %), y entre 30 a 39
anos (38,7 %). Entre 40 a 49 anos (31,1 %) prefieren
cuentos. La poesia destaca en los grupos de edad de
50 a 59 afios (28,53 %) y de 60 a 64 anos (47,5 %).
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Tabla 92. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de género de
lectura, segtin sexo. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta mdltiple.

SEXO
o =}
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO | £ £ 0
| 3|5
& =
894 | 711 | 25 |
Poesia 28,5% | 29,0% | 16,0%
Aventuras 31,2% | 33,6% @ 20,0%
Cuento 31,5% | 25,7% @ 24,0%
Filosoficas 23,9% @ 26,6% @ 24,0%
Ensayos 17,9% | 19,7% | 32,0%
Religion 24,3% 21,1% @ 24,0%
Autoayuda 26,2%  18,4% @ 8,0%
Estudio / aprendizaje 23,6%  19,3% 4,0%
Terror 23,4% | 23,3% @ 24,0%
Policiales (o thriller) 15,7% ' 153% @ 8,0%
Deportes 14,1% @ 19,8% @ 12,0%
Romanticas 29,9% | 17,9% @ 20,0%
124 Moda / Estética / Salud 11,0%  83% @ 8,0%
. Novela 28,3%  19,4%  12,0%
s Biografias 17,0% 17,6% @ 8,0%
z Cientifico-Técnicos 11,2%  13,2% @ 8,0%
é Gastronomia. Cocina 12,1% @ 93% @ 12,0%
‘;) Politica 13,0% | 16,9% @ 4,0%
8 Economia 136%  16,5%  4,0%
g Eréticas 11,0% | 10,5% = 8,0%
% Ciencia-ficcion 17,4%  17,7% @ 0,0%
3 Artes 16,6% | 12,9% | 12,0%
§ Histéricos 20,8% | 23,1% @ 0,0%
= Infantil y juveniles 16,1%  58% 0,0%
E Hogar 75%  51%  0,0%
2 Viajes y turismo / Geografia 58%  72% | 8,0%
Otros temas 41% @ 3,5% @ 0,0%
No contesta / no informa 0,0% @ 0,0% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.




Tabla 93. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de género de
lectura, segtin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta multiple.

| MuesTRA | 118 | 296 | 421 | 350 212 | 160 | 60 | 13 |

Poesia

Aventuras

Cuento

Filoséficas

Ensayos

Religion

Autoayuda

Estudio / aprendizaje
Terror

Policiales (o thriller)
Deportes

Romanticas

Moda / Estética / Salud
Novela

Biografias
Cientifico-Técnicos
Gastronomia. Cocina
Politica

Economia

Eroticas
Ciencia-ficcion

Artes

Historicos

Infantil y juveniles
Hogar

Viajes y turismo / Geografia
Otros temas

No contesta / no informa

15 a 19 aiios

28,0%
33,1%
29,7%
22,9%
17,8%
15,3%
22,0%
20,3%
39,0%
13,6%
14,4%
28,0%
8,5%
23,7%
19,5%
9,3%
7,6%
5,9%
6,8%
10,2%
19,5%
17,8%
18,6%
19,5%
3,4%
4,2%
2,5%
0,0%

20 a 29 aios

25,7%
34,1%
23,0%
22,0%
16,2%
23,0%
19,6%
19,9%
28,7%
16,2%
18,6%
27,7%
10,8%
24,0%
15,2%
12,2%
8,4%

12,2%
10,8%
12,2%
19,6%
13,5%
19,3%
10,5%
5,7%

6,8%

4,4%

0,0%

30a39aiios

22,6%
38,7%
29,5%
23,0%
15,2%
22,6%
22,3%
16,9%
22,1%
16,9%
16,2%
25,7%
7,1%
20,2%
15,9%
7,1%
8,8%
11,9%
13,1%
10,7%
16,2%
12,8%
16,4%
9,0%
6,9%
5,5%
2,9%
0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta prequnta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo

40 a 49 ainos

26,9%
28,9%
31,1%
26,3%
20,0%
20,9%
25,4%
24,3%
23,7%
14,3%
16,0%
24,3%
9,7%
24,0%
16,6%
13,4%
13,4%
13,4%
15,1%
11,1%
15,4%
13,4%
20,9%
15,1%
7,1%
7,1%
3,7%
0,0%

50 a 59 afos

28,3%
27,8%
27,8%
22,2%
20,3%
25,9%
24,1%
22,2%
16,0%
14,6%
15,1%
22,2%
10,8%
26,4%
17,5%
14,2%
11,3%
17,0%
19,8%
10,4%
16,0%
17,9%
25,5%
9,0%
8,0%
7,1%
4,7%
0,0%

60 a 69 anos

42,5%
24,4%
35,0%
33,1%
26,9%
24,4%
23,1%
26,3%
19,4%
16,3%
15,6%
19,4%
10,0%
30,6%
23,1%
18,1%
15,0%
26,3%
20,0%
8,8%
20,0%
16,3%
33,1%
8,1%
4,4%
3,8%
3,8%
0,0%

independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

S

]

Mas de 70
ano

61,7%
35,0%
28,3%
36,7%
21,7%
33,3%
20,0%
33,3%
8,3%

10,0%
23,3%
16,7%
21,7%
30,0%
20,0%
21,7%
18,3%
30,0%
28,3%
10,0%
20,0%
26,7%
31,7%
13,3%
6,7%

18,3%
6,7%

0,0%

No contesta /
no informa

15,4%
0,0%
23,1%
46,2%
46,2%
38,5%
0,0%
7,7%
30,8%
23,1%
23,1%
23,1%
7,7%
23,1%
0,0%
0,0%
0,0%
7,7%
7,7%
7,7%
7,7%
7,7%
23,1%
0,0%
0,0%
0,0%
7,7%
0,0%
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Tabla 94. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por preferencia de género
de lectura, segun caracteristicas educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630
respuestas. Respuesta mdltiple.

S| = o .B 8| 8, | 88| 25| S8
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=V o v = ] - O = == -7} T = - b~
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=9 v © = = O v o 9 > > 0O
= o ) o a 9 a Y 09 oy = 0 = U
al 8¢ o v = w Y w £ s v £E

= = = =} o=

[ Muestra | 212 | 31 | 159 | 41 | 42 | 398 | 113 | 472 | 162 |

Poesia 255%  9,7% | 32,1% | 19,5% | 357% @ 27,6% | 283%  31,1% @ 27,8%
Aventuras 26,9% 9,7% | 27,0% | 293% | 23,8%  37,4% | 36,3% 31,1% 37,7%
Cuento 25,0% 12,9% | 29,6% | 46,3% | 23,8%  29,6% | 283% ' 30,7% @ 26,5%
Filosoficas 222%  323% 277% 98% @ 286%  22,1%  27,4% @ 28,4% @ 24,1%
Ensayos 23,1%  22,6% | 283%  22,0% | 16,7%  11,1% | 10,6% @ 20,6% @ 23,5%
Religion 264%  323%  17,6%  22,0%  21,4% @ 21,6% @ 18,6% @ 24,2%  24,7%
Autoayuda 25,9% 19,4% | 20,1% | 26,8% | 14,3%  19,3% | 15,0% @ 26,7% @ 22,8%
Estudio / aprendizaje 24,5% 16,1% | 29,6% | 19,5% | 11,9%  18,1% | 16,8% ' 21,4% @ 24,7%
Terror 25,0% @ 25,8% | 15,7% | 19,5% | 23,8% | 22,4% | 23,0% | 24,4% @ 29,0%
Policiales (o Thriller) 151%  129% @ 94%  195% 16,7% @ 13,8% @ 15,0% @ 18,9% | 14,8%
Deportes 189% ' 16,1% @ 8,8% ' 146% 11,9% @ 18,3% @ 23,0% @ 14,8% | 19,1%
Romanticas 22,6% 97% | 19,5% | 22,0% | 28,6% @ 27,9% | 257% | 24,2% @ 259%
Moda / Estética / Salud 11,8%  32% @ 69% @ 49% @ 95% @ 80% @ 7,1%  11,0% @ 14,8%
Novela 20,8% | 22,6% | 30,8% | 12,2%  26,2% @ 23,4% 19,5% @ 256% @ 25,9%
Biografias 14,6% @ 32%  220%  73% @ 7,1% @ 151% 23,0% @ 19,1% | 18,5%
Cientifico-Técnicos 104% 6,5%  151% @ 98% ' 95% @ 9,0%  124% 14,6% @ 13,0%
Gastronomia. Cocina 11,3% | 00% 138%  73% @ 48%  103%  124% 11,7% @ 9,9%
Politica 146% @ 32% 195%  98%  11,9%  153% 88%  142%  16,7%
Economia 179% @ 32% 164% 17,1% 143%  13,6% 16,8% @ 14,0% @ 14,2%
Erdticas 80% ' 65% | 82% @ 73% 119% 113% 71% | 12,5% @ 14,2%
Ciencia-ficcion 170% @ 00%  182%  4,9% @ 95%  13,8%  13,3%  20,3% | 27,8%
Artes 11,3%  97% 195%  98%  190%  13,3% 13,3% 17,4% @ 14,2%
Historicos 20,8% | 12,9% | 34,6%  122% 119%  158%  150%  26,9% @ 18,5%
Infantil y juveniles 71% | 32% 145%  73% @ 48% 103%  11,5% 129% 16,0%
Hogar 75% | 32% | 31%  73% 119%  68% @ 88% @ 53% @ 68%
Viajes y turismo / Geografia 75% @ 32%  94% 24% @ 00% @ 48% @ 27% @ 81% @ 74%
Otros temas 24% | 65% | 82%  00% ' 00% @ 35% @ 00% @ 44% 43%
No contesta / no informa 00% @ 00% '@ 00% @ 00% 00% @ 00% @ 00% '@ 00% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdiltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.




COMPRA DE LIBROS

En los ultimos 12 meses ;Cudntos libros ha comprado?

@ Un 26,8 % (casi tres de cada diez) de los encuestados  edicion 2023 no sustituye habitos de compra, sino
reportaron haber comprado uno o dos libros pre- que los complementa. Alrededor de un 11,9 % com-
vios a la Feria edicién 2023. Esta proporcion es mas pro 5 libros o mas. 40,7 % de los(as) asistentes, mani-
alta (28,4 %) entre los grupos de edades de 20 a 29 festaron NO haber realizado compras de libros en el
afios. Esto sugiere que la Feria del Libro de Caracas, =~ ultimo mes previo a la feria.

Grafico 27. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por nimero de libros
comprados en los dltimos 12 meses. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

Ta2
26,8% De3a5
19,8%

No sabe / no
contesta Mas de 5

0,9% 11,9%

Ninguno
40,7%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 95. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por ntiimero de libros comprados
en los dltimos 12 meses, segtin sexo. Ciudad de Caracas. Aio 2023. BASE: 1630 respuestas.

SEXO
2 2

PORCENTAVJE (%) QUE RESPONDIO = = o
£ 8
i =

89a | 711 | 25

Dela2 26,4%  27,3% @ 28,0%
De3a5 18,8%  21,4% @ 8,0%
Mas de 5 10,7% | 12,8% | 28,0%
Ninguno 43,2%  37,7% @ 36,0%
No sabe / No contesta 09% @ 0,8% @ 0,0%

Fuente: Flaboracion propia.
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Tabla 96. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por niimero de libros comprados
en los dltimos 12 meses, segtin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

GRUPOS DE EDADES
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| MUESTRA | 118 | 296 | 421

Dela2 26,3%  28,4%  31,1% 27,7%  20,8% ' 23,1% | 20,0% ' 7,7%
De3a5 18,6% | 20,6%  18,5% | 21,7%  20,8%  21,3% 83%  154%
Méas de 5 119% | 91% @ 97% | 97% 17,0%  16,3% @ 23,3% 154%
Ninguno 39,8% | 41,6% | 39,9% | 40,3% | 40,6% 38,1%  483%  61,5%
No sabe / No contesta 34%  03% 07% @ 06% 09% @ 13% @ 00% @ 0,0%

Fuente: Flaboracion propia.

Tabla 97. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por niimero de libros comprados
en los ultimos 12 meses, segun caracteristicas educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas. Afio 2023.
Base: 1630 respuestas.

CARACTERISTICAS EDUCATIVAS / NIVEL DE INSTRUCCION
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___ MUESTRA_______ | 212 | 31 | 159 | 41 | 42 | 308 | 113 | 472 | 162 |

Dela2 27,4% 9,7% | 20,8% | 41,5% | 61,9% @ 364% | 30,1% @ 20,3%  15,4%
De3a5 18,4%  129% 17,6% @ 98% | 19,0% | 23,9% 17,7% 19,3% | 20,4%
Maés de 5 11,3%  97%  233% 73% @ 00% @ 58% @ 80%  157% 13,0%
Ninguno 41,5% | 64,5% | 384%  36,6%  19,0% @ 33,2%  43,4% 44,1% 50,6%
No sabe / No contesta 1,4% @ 32% 00%  49% 00% 08% 09% @ 06% @ 0,6%

Fuente: Elaboracion propia.

RANGO DE INVERSION EN COMPRA DE LIBROS

En los ultimos 12 meses, ;cudnto dinero invirtié en la compra de libros ya sea por Internet,
en un formato digital (e-books, audiolibros) o impreso?

@ E128 % de los que compraron libros en el Gltimo mes =~ 4 Los hombres (28,6 %) y las mujeres (27,6 %) pre-

antes de la Feria edicién 2023 invirtieron menos de ~ sentan porcentajes similares en la compra de libros,
150,00 Bs. ~ yasea por Internet, en un formato digital (e-books,

audiolibros) o impreso.



Grafico 28. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por rango de inversion en la
compra de libros en los tiltimos 12 meses. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 953 respuestas.

150 a 200 Bs.
27,8%

Menos de 150 Bs.
28,0%

Mas de 600 Bs.
11,2%

200 a 400 Bs.

19,8%
400 a 600 Bs.

13,1%

Fuente: Flaboracion propia.

Tabla 98. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por rango de inversion en
compra de libros, segun sexo. Ciudad de Caracas. Ao 2023. BASE: 953 respuestas / personas que han
comprado libros.

129

Femenino
Masculino
Otro

| MUESTRA_______| 500 | 437 | 16 |

Menos de 150 Bs. 23,8%  32,5% | 37,5%
150 a 200 Bs. 27,6% | 28,6% @ 12,5%
200 a 400 Bs. 21,0% | 18,5% ' 18,8%
400 a 600 Bs. 14,6% | 11,0% @ 25,0%
Mas de 600 Bs. 13,0%  94% @ 6,3%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 99. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por rango de inversion en
compra de libros, segtin Grupos de edades. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 953 respuestas / personas
que han comprado libros.

GRUPOS DE EDADES
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Menos de 150 Bs. 23,9%  30,2% | 34,8% @ 27,5% @ 24,2% | 155% @ 29,0% | 20,0%
150 a 200 Bs. 20,9% | 27,9% | 33,2% | 27,1% | 23,4% @ 27,8% @ 22,6% @ 20,0%
200 a 400 Bs. 20,9% | 18,0% | 17,6% | 22,7% | 21,0% @ 24,7% 6,5% @ 20,0%
400 a 600 Bs. 13,4% 14,0%  10,0%  13,5% | 16,9% @ 9,3% @ 258% @ 20,0%
Mas de 600 Bs. 209% @ 99% @ 44% @ 92% | 145%  22,7% 16,1% @ 20,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 100. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por rango de inversion en
compra de libros, segiin caracteristicas educativas de los asistentes. Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 953
respuestas / personas que han comprado libros.
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[ MuestRA_______ | 121 | 10 | 93 | 24 | 34 | 263 | 63 | 261 ] 79 |

Menos de 150 Bs. 20,7%  10,0% | 16,3% | 58,3% | 76,5% | 36,9% | 41,3%  199%  12,7%
150 a 200 Bs. 32,2%  20,0%  16,3% | 29,2% | 14,7% | 32,3% | 30,2% @ 284% @ 22,8%
200 a 400 Bs. 28,1%  20,0% | 23,5% @ 83% | 88% | 156% | 12,7%  21,8% 24,1%
400 a 600 Bs. 11,6% | 20,0% 16,3% 0,0% @ 0,0%  103% 95% @ 153% 25,3%
Mas de 600 Bs. 74% | 30,0%  276% @ 42% | 00% | 49% | 63% @ 146% 152%

Fuente: Flaboracion propia.
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;Para qué sirve una gran feria del libro en Caracas?

Responder a esta pregunta requiere, mucho mds que
la evaluacion aislada de lo que ocurrié en el mes de
septiembre de 2023, en que se desenvolvieron los es-
pectaculos de la feria. Supone ubicar las actividades
de la misma en el desarrollo sociocultural de la ciudad

de Caracas, en la transformacion de sus necesidades

y de las politicas culturales que intentan atenderlas.
En las preguntas a continuacioén, nos apoyamos en
una descripcion de los(as) asistentes que asistieron a
las diversas actividades de la Feria del Libro de Ca-
racas, edicion 2023, sus opiniones sobre las mismas
y sobre la Feria en su conjunto, asi como los gustos y
demandas que manifestaron.

AsISTENCIA POR PRIMERA VEZ A LA FERIA DEL LiBRO DE CARACAS,

EDICION 2023

SEs su primera visita a la Feria del Libro de Caracas?

© Una proporcién importante de los(as) asistentes
encuestados son visitantes habituales a este tipo de
actividades, un poco menos de la mitad de los entre-
vistados (46,1 %) declardé que no erala primera vez
que asistia a la Feria del Libro de Caracas, edicion
2023. Por edad, los grupos mas representativos es-
tan ubicados en adultos mayores con mas de 60 afios
(64,4 %), el grupo de edades que ubicamos en la ma-
durez abarca: 40-49 afos (49,7 %) y 50-59 afos (62,3
%); adultos jovenes entre 20-39 afos (con un prome-

@ Por su parte, cincuenta de cada cien (53,1 %) en-
cuestados refieren a que asisten por primera vez
a la Feria del Libro de Caracas. El género femenino
(52,5 %) y el género masculino (52,7 %) tratdndose
de su primera visita a la Feria del Libro de Cara-
cas, entre edades 15-19 afos (61 %) del grupo de
jovenes, y el grupo de edades que ubicamos como
adultos jovenes distribuidos en 20-29 aios (68,6 %)
y 30-39 anos (60,8 %).

dio 34,35 %) y los jovenes entre 15-19 afios (36,4 %).

Gréfico 29. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 que asisten por primera vez
ala Feria del Libro de Caracas. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

./

53,1%

No
46,1%

No sabe /
no contesta
0,9%

Fuente: Elaboracion propia.



Tabla 101. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 que asisten por primera vez

la Feria del Libro de Caracas, segun sexo. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO

89a | 711 | 25

SEXO
=] =]
£ £ R
c = =
[} [v] -
AR
w =

No 46,5% | 46,7% | 12,0%
Si 52,5% | 52,7% 84,0%
No Sabe / No Contesta 1,0% @ 06% @ 4,0%

Fuente: Flaboracion propia.

Tabla 102. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 que asisten por primera veza
la Feria del Libro de Caracas, segiin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO

| MUESTRA_______| 118 | 296 |
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No 36,4% | 29,7% | 39,0% | 49,7% | 62,3% | 644% @ 66,7% | 53,8%
Si 61,0% | 68,6% | 60,8% | 49,7% | 37,3% 350%  31,7% 46,2%
No Sabe / No Contesta 25%  1,7% | 02% | 06% @ 05% @ 06% @ 1,7% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

AsISTENCIA A EDICIONES DE LA FERIA DEL LiBRO DE CARACAS

SA cudntas ediciones de la Feria del Libro de Caracas, ha asistido?

@ Una proporcion importante de los publicos encues-
tados son visitantes habituales a este tipo de activida-
des. E1 31,5 % respondio haber asistido a dos edicio-
nes y 30,4 % a mas de cinco ediciones anteriores a

la Edicién 2023. Por sexo, los hombres y las mujeres
presentaron similares comportamientos en términos
de porcentajes al referirse como visitantes habituales
a ediciones anteriores de la Feria del Libro.
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Grafico 30. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por niimero de asistencia a ediciones
de la Feria del Libro de Caracas. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 751 respuestas.
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Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 103. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por niimero de asistencia a ediciones
de la Feria del Libro de Caracas, segun sexo. Ciudad de Caracas. Aiio 2023. BASE: 751 respuestas

SEXO

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO

Femenino
Otro

H Masculino

| MUESTRA_______ | 416 | 332 | 3 |

Una 10,1% @ 7,2% @ 0,0%
Dos 31,0% | 32,5% @ 33,3%
De3a5 26,9% | 25,3% | 33,3%
Mas de cinco 29,8% ' 31,0% @ 33,3%
No sabe / no contesta 22% @ 3,9% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 104. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por niimero de asistencia a ediciones
de la Feria del Libro de Caracas, segtn grupos de Edades. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 751 respuestas (NO es
la primera vez que asisten a la Feria)

GRUPOS DE EDADES

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO

15 a 19 aios

H 20 a 29 anos

40 a 49 anos

E 30a39anos
H 50 a 59 anos
H 60 a 69 anos

Mas de 70

o

No contesta
N

/ no informa

| MUESTRA_______ | 43 | 40|

Una 93% @ 34% 122% 103% 91% @ 68% @ 50% @ 0,0%
Dos 46,5% | 29,5%  40,2% | 339% @ 242%  27.2%  12,5% @ 28,6%
De3a5 23,3% | 40,9% | 28,0% | 24,1% | 242% 18,4%  30,0% 0,0%
M4s de cinco 20,9% | 193% | 17,7% | 27,0% | 409% @ 47,6% @ 47,5% 57,1%
No sabe / no contesta 00% @ 6,8% 18% @ 46% @ 15% @ 0,0% @ 50% @ 143%

Fuente: Elaboracion propia.



CONOCIMIENTO DE LA ORGANIZACION Y GESTION
DE LA FERIA DEL LIBRO POR FUNDARTE

sSabia Ud. que la Feria del Libro de Caracas, es organizada anualmente
por la Alcaldia de Caracas a través de Fundarte?

Grafico 31. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por conocimiento de la
organizacion anual de la Feria del Libro de Caracas. Ciudad de Caracas. Aiio 2023. Base: 1630 respuestas.

No
31,2%

No sabe /
Si no contesta
68,3% 0,5%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 105. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por conocimiento de la
organizacion anual de la Feria del Libro de Caracas por la Alcaldia de Caracas a través de Fundarte, segun
sexo. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

SEXO
2 2

PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO | £ = °
g 9 5
g s

89a | 711 | 25

No 46,5% | 46,7% | 12,0%
Si 52,5% | 52,7% 84,0%
No sabe / no contesta 1,0% @ 06% @ 4,0%

Fuente: Flaboracion propia.
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Tabla 106. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por conocimiento de la
organizacion anual de la Feria del Libro de Caracas por la Alcaldia de Caracas a través de Fundarte, segtin
grupos de edades. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

15 a 19 aios

20 a 29 anos

S

30a39anos
a

40 a 49 anos
50 a 59 anos
60 a 69 anos
Mas de 70
no
No contesta /
no informa

mm-mmmmn

36,4% | 29,7%
Si 61,0% @ 68,6%
No sabe / no contesta 25% | 1,7%

39,0%
60,8%
0,2%

49,7%
49,7%
0,6%

62,3%
37,3%
0,5%

64,4%
35,0%
0,6%

66,7%
31,7%
1,7%

53,8%
46,2%
0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Mebios MAsIvos Y LA FERIA DEL LiBRO DE CARACAS,

EDICION 2023

Para este estudio fue importante evaluar los recur-
sos de difusion e informacion de los publicos en-
cuestados sobre la realizacion de la Feria del Libro
edicion 2023. Las respuestas a la pregunta ;Como
se enterd o informd de la realizaciéon de la Feria
del Libro de Caracas?, arrojaron 12 instrumentos
de informaciéon que no implican exclusividad en-
tre las personas entrevistadas. Por el contrario, los
usuarios acuden a muchos medios para enterarse
de la misma todos los afos.

La encuesta nos da como resultados que predomina
“porque sabe que la Feria se hace todos los afos y
siempre se hace por esta época” con 67,5 %. Este
elevado porcentaje, indica un posicionamiento en la
ciudad de Caracas, como una de las ofertas culturales
de mayor reconocimiento. A continuacion, le siguen
como vias de informacién mas representativas: “en la

sComo se enteré o informo de la realizacion de la Feria del Libro de Caracas?

pagina web de Fundarte” (26,6 %), “amigos/ vecinos/
familiares” (22,9 %), “publicidad” (15,2 %) “comen-
tarios e invitaciones de terceros” (15 %), “periddicos
y revistas en linea” (7,9 %) y “redes sociales” (7,5 %).

Es importante destacar, lo que podria deno-
minarse relaciones primarias o directas, su
porcentaje consolidado es mayor (59,4 %).
Nos referimos a la proveniente de: “Amigos/
vecinos/ familiar” (22,9 %), comentarios e in-
vitaciones de terceros (15 %), “correo electro-
nico” (8,8 %), “comparieros de trabajo” (6,9 %)
y “reuniones comunitarias/culturales” (5,8 %).

Los “periddicos y revistas en linea” (7,9 %) y
“las redes sociales” (7,5 %), siguen brindando
informacion sobre la realizacion de la Feria del
Libro, aunque en menor medida para los(as)
asistentes que se enteraron de la ediciéon 2023.



Grafico 32. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por medio de informacion
consultado sobre la realizacién de la Feria del Libro de Caracas. Ciudad de Caracas. Ao 2023. BASE: 1630

respuestas. Respuesta multiple

Publicidad (radio, TV, via publica, etc.)

Porque sabe que la Feria se hace todos los afios y siempre se
hace por esta época

Por las Redes Sociales (Facebook, Instagram, Twitter, etc.)
Por la Plataforma Patria

Por correo electrénico (e-mailing, newsletter, etc.)
Periédicos y revistas en linea

Otros medios

En reuniones comunitarias y/o culturales

En la pdgina web de FUNDARTE

Contenidos y notas periodisticas (en medios gréficos o
audiovisuales)

Comentarios e invitaciones de terceros

Amigos/ vecinos/ familiar (boca a boca)

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de este grdfico son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Tabla 107. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por medio de informacién
consultado sobre la realizacion de la Feria del Libro de Caracas, segtin sexo. Ciudad de Caracas. Afio 2023.
Base: 1630 respuestas. Respuesta miiltiple

| muesrra [ 894|711 | 25 |

Porque sabe que la Feria se hace todos los aflos y siempre

se hace por esta época.
Por las Redes Sociales

(Facebook, Instagram, Twitter, WhatsApp, etc.).

En la pagina web de Fundarte.
Por la Plataforma Patria.
Amigos/ vecinos/ familiar (boca a boca).

Por correo electrénico (e-mailing, newsletter, etc.).

Femenino

66,6%

7,7%

24,5%
9,2%
22,4%
8,1%

Masculino

69,1%

7,5%

29,1%
9,0%
23,5%
9,8%

Otro

60,0%

0,0%

32,0%
4,0%
28,0%
4,0%

67,5%
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Comentarios e invitaciones de terceros. 14,0%  16,3% @ 12,0%
Periédicos y revistas en linea. 76% | 82% @ 12,0%
Publicidad (radio, TV, via publica, etc.). 13,8%  17,3% @ 4,0%
En reuniones comunitarias y/o culturales. 57% @ 6,0% @ 4,0%
(on mechos orificos b audiovisuales) 21% | 21% | 40%
Otros medios. 85% ' 52% @ 0,0%

Fuente: Flaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Tabla 108. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por medio de informacién
consultado sobre la realizacion de la Feria del Libro de Caracas, segtin grupos de edades. Ciudad de Caracas.
Afio 2023. BASE: 1630 respuestas. Respuesta mdltiple

15 a 19 aios
20 a 29 afos
30 a 39 afos
40 a 49 aios
50 a 59 anos
60 a 69 anos
Mas de 70
anos
No contesta /
no informa

S  wuesrea | 11s [ 296 [ 421 [ 350 [ 212 [ 160 [ 60 [ 13

[ . - .

O e e e ace todoslosanosy SIemPIe | 51,70, | 61,19 | 74,6% | 72,0% | 703% | 631% | 60,0% | 53,8%

g .

=]

© | [Facebook mstagram, Twitter, WhatsApp, etc) 85% | 7.8% | 50% | 71% | 80% | 10,0% 150%  7,7%

‘-g En la pagina web de Fundarte. 15,3% @ 25,7% @ 27,6% @ 30,6% @ 25,5%  26,9%  31,7% | 7,7%

g Por la Plataforma Patria. 102% @ 9.8% @ 69% @ 6,9%  11,8%  10,6% @ 15,0% @ 15,4%

g Amigos/ vecinos/ familiar (boca a boca). 29,7% | 23,6% @ 20,2% @ 20,9% @ 25,0% @ 26,9% | 21,7% @ 15,4%

o

;Z;( Por correo electrénico (e-mailing, newsletter, etc.). 59% ' 88%  10,5% 89% @ 6,6% @ 88%  10,0% @ 7,7%

§ Comentarios e invitaciones de terceros. 20,3%  149% 152% 14,0% 17,0% @ 10,0% @ 150% @ 15,4%

é Periédicos y revistas en linea. 102%  91% @ 8,1% @ 69% @ 6,1% @ 81% @ 83% @ 7,7%

% Publicidad (radio, TV, via publica, etc.). 10,2% | 155% | 12,8% @ 13,7%  19,8% | 19,4%  23,3% 0,0%

g En reuniones comunitarias y/o culturales. 42% @ 51% @ 78% @ 49% @ 75% @ 50% @ 1,7% @ 0,0%

3| Contendos y otasperoditias
Otros medios. 85% ' 68%  64% 71% @ 66% @ 44% @ 83% @ 38,5%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdiltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.



LA RELACION DE LOS PUBLICOS CON LA FERIA

sCudles son los tres principales motivos por el que asiste a la Feria del Libro de este afio,

organizada por la Alcaldia de Caracas / Fundarte?

;Cuadles son las expectativas previas, generadas por
la Feria del Libro de Caracas y las razones o motivos
para asistir? En este estudio se considero6 que los en-
trevistados podian tener varias razones o motivos
para asistir a la Feria del Libro de Caracas edicién
2023, de modo que los que respondieron la encuesta
consideraron tres motivos a partir de la pregunta.
La encuesta permite conocer las tendencias de las
personas entrevistadas para abordar las razones o
motivos de su preferencia.

Dentro de los principales motivos para asistir fue por
“recreacion/ocio/pasar el rato” la que obtuvo el por-
centaje mas alto con 46,8 %, tratindose de la opcion
de respuesta mas mencionada en todos los grupos re-
presentativos por edades destacando los jévenes en-
tre 15-19 anos (51,7 %), del cual, por sexo, se observa
a las mujeres (48,8 %) ligeramente mayor que el de
los hombres (45,1 %). Los otros motivos que destacan
son 40,2 % “por encontrar ofertas o “libros baratos”
y 34,7 % “soy asistente habitual a Ferias de Libros”.

Grafico 33. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por motivo de asistencia a
la Feria del Libro de Caracas 2023. Ciudad de Caracas. Aiio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta miiltiple

Soy asistente habitual a Ferias de Libros

Por recreacién / ocio / pasar el rato

Por la gran variedad de estands de libros

Por encontrar ofertas o "libros baratos"

Por el ambiente cultural que se genera en la ciudad de Caracas
Por costumbre y tradiciéon / me gusta

Po razones profesionales / educativas

Po las presentaciones musicales

Para participar en los talleres literarios

Para participar con mis hijos(as) en las actividades infantiles
Otros motivos

Es una oferta cultural de caracter familiar

Es una forma de conocer de cerca a los(as) autores(as)

Es una buena forma de acercar los libros a la gente
Dispongo de dinero y tiempo

Conseguir novedades o libros nuevos

Comprar libros editados por FUNDARTE

Comprar libros de las colecciones de Monte Avila Editores
Comprar libros a buenos precios

Acompanar a familiares/amigos(as)

25,6%
46,8%

19,9%

13,7%

23,6%

Fuente: Flaboracion propia.

Nota: La base numérica de este grafico son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdiltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 109. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por motivo de asistenciaala
Feria del Libro de Caracas 2023, segtin sexo. Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta
Maltiple

Femenino
Masculino
Otro

T wuesta | sa | | 25 |

Por recreacion /ocio/ pasar el rato. 48,8%  45,1% @ 24,0%
Por encontrar ofertas o “libros baratos”. 30,4% | 29,8% @ 12,0%
Soy asistente habitual a Ferias de Libros. 26,4% | 24,5% @ 32,0%
Comprar libros a buenos precios. 253% | 21,7% @ 16,0%
Conseguir novedades o libros nuevos. 20,9% @ 18,7% @ 16,0%
Es una buena forma de acercar los libros a la gente. 17,4%  17,9% | 20,0%
Es una forma de conocer de cerca los autores. 12,0% | 15,0% @ 28,0%
Comprar libros editados por Fundarte. 13,4% @ 13,9% @ 20,0%
Eglr’:claasr.nbiente cultural que se genera en la ciudad de 123% | 13,9% | 12,0%
Por la gran variedad de estands de libros. 11,3%  12,8% @ 16,0%
Comprar libros de las colecciones de Monte Avila Editores. | 4,1% = 6,2% | 16,0%
Acompanar a familiares/amigos. 16,0% @ 14,2% @ 8,0%
Por razones profesionales / educativas. 104% @ 9,0% @ 4,0%
Dispongo de dinero y tiempo. 6,0% @ 62% | 12,0%
Es una oferta cultural de caracter familiar. 93% @ 96% @ 4,0%
Para participar en los talleres literarios. 44% @ 52% @ 4,0%
Por costumbre y tradicién / me gusta. 89% | 10,4% @ 12,0%

Para participar con mis hijos en las actividades infantiles " 0 o
(cuentacuentos, promotores de lectura). 7:5% 6,9% | 24,0%

Por las presentaciones musicales. 62% | 87% | 16,0%
Otros motivos. 89% ' 10,3% 4,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 110. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por motivo de asistencia a la
Feria del Libro de Caracas 2023, segtin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.
Respuesta Miiltiple

15a 19 ainos
20 a 29 anos
30 a 39 anos
40 a 49 anos
50 a 59 anos
60 a 69 anos
Mas de 70
anos
No contesta /
no informa

| muestra | 118 | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 [ 13

Por recreacion /ocio/ pasar el rato. 51,7% 48,6% @ 48,2% 45,1% | 46,2% 43,1% 45,0% 23,1%
Por encontrar ofertas o “libros baratos”. 32,2% | 26,0% @ 31,4% 30,6%  32,1% | 31,9%  23,3% 0,0%
Soy asistente habitual a Ferias de Libros. 21,2% @ 22,0%  22,3%  25,1%  31,1% | 38,1% 31,7% @ 0,0%
Comeprar libros a buenos precios. 22,0%  24,7% @ 20,2% | 254% @ 26,4%  23,8% | 26,7% @ 7,7%
Conseguir novedades o libros nuevos. 18,6%  18,6%  15,7% | 24,6% @ 23,6% @ 18,1% @ 20,0% @ 30,8%
Es una buena forma de acercar los libros a la gente. 17,8%  20,3%  150% | 157% | 21,7% @ 23,1% 10,0% | 0,0%
Es una forma de conocer de cerca los autores. 11,0%  13,5%  14,5% | 13,4% | 11,3%  14,4%  16,7% | 23,1%
Comeprar libros editados por Fundarte. 12,7%  16,2% 15,0% ' 13,7% @ 99% @ 11,3%  15,0% @ 15,4%

Por el ambiente cultural que se genera

en la ciudad de Caracas. 14,4% 13,2%  13,1% | 12,9% | 12,3%  10,6% @ 13,3% | 38,5%

Por la gran variedad de estands de libros. 10,2% | 12,5%  11,4% | 10,3% | 10,8% ' 18,1% @ 15,0% | 15,4%
Comprar libros de las colecciones de Monte Avila Editores. | 2,5% | 3,7% @ 57% @ 69% @ 57% | 3,1% @ 6,7% @ 154%
Acompanar a familiares/amigos. 23,7% 132% 145% 14,6% @ 156%  12,5%  16,7% @ 30,8%
Por razones profesionales / educativas. 11,9% | 81% @ 7,1%  10,6% 123%  10,6%  13,3% 154%
Dispongo de dinero y tiempo. 42% @ 88%  64% @ 49% @ 6,1% @ 63% @ 33% 7,7%
Es una oferta cultural de caracter familiar. 76% @ 91% 116% | 94% | 85%  69% @ 67% @ 7,7%
Para participar en los talleres literarios. 34% | 81% @ 36% @ 34% @ 42% @ 38% | 83% @ 154%
Por costumbre y tradicién / me gusta. 102%  81% | 105%  91% ' 85% @ 94% | 16,7% @ 15,4%

Para participar con mis hijos en las actividades infantiles
(cuentacuentos, promotores de lectura).

Por las presentaciones musicales. 11,0%  91% @ 97% @ 71% @ 28% 44%  1,7% @ 7,7%
Otros motivos. 93% @ 88% 124%  83% @ 80% @ 69% @ 6,7% @ 30,8%

42%  74% 119%  89% @ 28% @ 38% | 33% | 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdiltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Los GUSTOS DE LOS ESPECTADORES CON LA FERIA

¥ ;Qué opinan los(as) asistentes a la Feria del Libro de que les gusta o les desagrada un espectdculo? Las res-
Caracas 2023 con la variedad de libros, con los pre- puestas de los espectadores convocan a publicos muy
cios de los libros? ;Cual es el grado de valoracion los variados, por lo que la investigacion intenta ponde-
estands, de actividades infantiles de la Feria y de la rar como valoran en su conjunto y que opinion les
programacion artistica de la Feria? ;Por qué afirman merece esta edicion 2023.

AcTiviDADES REALIZADAS EN LA FERIA DEL LiBRO DE CARACAS,
EDICION 2023

¢Cudles fueron las actividades realizadas por Usted en esta Feria del Libro de Caracas?

Grafico 34. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por actividades realizadas en
la Feria del Libro de Caracas 2023. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta mdltiple

Visitar los estands de libros 53,2%
Participacion en talleres literarios y cuentacuentos

Participacion en actividades infantiles con mis hijos(as)

Otras actividades

Ninguna. Solo pasar el rato 15,9%

Descargar libros digitales ofertados en la Feria 12,6%

Asistentia a Charlas / Debates / Conversatorios 28,1%
Asistencia a recitales de poesia
Asistencia a lanzamiento de libros y firmas por sus
23,6%
autores(as)
Asistencia a eventos artisticos y musicales 21,1%

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: La base numérica de este grdfico son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.



Tabla 111. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por actividades realizadas en la Feria del
Libro de Caracas 2023, segtin sexo. Ciudad de Caracas. Afio 2023. BASE: 1630 respuestas. Respuesta miiltiple.

Femenino

Masculino

Otro

| muestRa | s9a | 711 | 25

Asistencia a Charlas / Debates / Conversatorios.
Asistencia lanzamiento de libros y firmas por sus autores.
Participacion en actividades infantiles con mis hijo(a)s.

Asistencia eventos artisticos y musicales.

Participacion en los talleres literarios y cuentacuentos.

Visitar los estands de libros.
Asistencia a recitales de poesia.

Descargar libros digitales ofertados en la Feria.

Ninguna. Solo pasar el rato.
Otras actividades.

Fuente: Flaboracion propia.

27,0%
23,0%
26,1%
20,8%
16,4%
56,3%
15,5%
12,3%
15,9%
5,3%

29,7%
23,9%
21,5%
21,2%
16,2%
49,6%
17,4%
12,2%
16,2%
4,9%

24,0%
32,0%
28,0%
28,0%
8,0%
44,0%
28,0%
32,0%
8,0%
0,0%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Tabla 112. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por actividades realizadas en la Feria del
Libro de Caracas 2023, segtin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 1630 respuestas. Respuesta mdiltiple.

15a 19 aios

20 a 29 afos

30 a 39 anos

40 a 49 aiios

50 a 59 anos

60 a 69 anos

Mas de 70
anos

No contesta /
no informa

| muestra | 118 | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 | 13 |

Asistencia a Charlas / Debates / Conversatorios. 18,6%
Asistencia lanzamiento de libros y firmas por sus autores. | 24,6%
Participacion en actividades infantiles con mis hijo(a)s. 21,2%
Asistencia eventos artisticos y musicales. 19,5%
Participacion en los talleres literarios y cuentacuentos. 11,0%
Visitar los estands de libros. 66,9%
Asistencia a recitales de poesia. 22,0%
Descargar libros digitales ofertados en la Feria. 11,0%
Ninguna. Solo pasar el rato. 16,1%
Otras actividades. 6,8%

27,4%
27,0%
18,6%
19,9%
18,9%
50,3%
18,9%
13,2%
17,9%
4,4%

Fuente: Elaboracion propia.

31,8%
19,5%
29,7%
22,3%
15,0%
47,3%
17,6%
15,0%
15,4%
3,8%

27,1%
22,9%
28,6%
17,4%
19,1%
53,1%
11,1%
14,0%
14,3%
5,7%

25,5%
23,1%
22,6%
22,6%
12,7%
60,4%
16,0%
9,9%
16,0%
3,8%

31,3%
30,0%
18,1%
23,8%
18,8%
58,1%
18,8%
9,4%
13,8%
6,9%

33,3%
23,3%
16,7%
30,0%
8,3%
53,3%
15,0%
5,0%
13,3%
3,3%

15,4%
15,4%
7,7%
23,1%
23,1%
7,7%
15,4%
15,4%
61,5%
30,8%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 1630 personas que participaron en la encuesta. La suma
de porcentajes es distinta al 100 % ya que esta pregunta es de respuesta mdiltiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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NIVELES DE SATISFACCION CON LA VARIEDAD DE LIBROS
sCudl es su grado de satisfaccion con la variedad de libros presentados
en los estands de la Feria del Libro de este afio?

Grafico 35. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por nivel de satisfaccion
con la variedad de libros presentados en los estands. Ciudad de Caracas. Ailo 2023. BASE: 1630 respuestas.

Insatisfecho
0,4%

Muy satisfecho
33,7%

No contesta /
no informa
0,8%

Satisfecho
58,8%

Poco satisfecho
6,4%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 113. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por nivel de satisfaccion
con la variedad de libros presentados en los estands, segun sexo. Ciudad de Caracas. Afo 2023. Base: 1630

respuestas.
SEXO
2 2
PORCENTAVJE (%) QUE RESPONDIO = = o
g 2 |
& =

g9a | 711 | 25

Muy satisfecho 32,0% | 35,4% @ 44,0%
Satisfecho 59,8% ' 57,7% | 52,0%
Poco satisfecho 72% @ 55% @ 4,0%
Insatisfecho 01% @ 0,7% @ 0,0%
No contesta / no informa 09% @ 0,7% | 0,0%

Fuente: Flaboracion propia.




Tabla 114. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por nivel de satisfaccion con
la variedad de libros presentados en los estands, segun grupos de edades. Ciudad de Caracas. Aio 2023.
Base: 1630 respuestas.

GRUPOS DE EDADES
w w 7 " w w -~
. o 2 o o o 2 R SE
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO o © o o © © v g g5
o o o o o o S 2 =
- o m < n O w's oL
(4] (-] (4] < (4] (1] 0 [v]
\n = = o o o = o 2
- o m < wn O 2
MUESTRA 118 296 421 350 212 160 60 13
Muy satisfecho 35,6% | 32,4% | 37,1% | 34,9% | 30,7% | 28,8% | 31,7% | 23,1%
Satisfecho 61,9% | 59,8% | 55,3% | 57,4% | 62,7% | 60,6% | 61,7% | 53,8%
Poco satisfecho 25% | 74% | 69% | 54% | 57% | 75% | 6,7% | 23,1%
Insatisfecho 00% | 00% | 0,0% | 0,6% | 0,9% 1,3% | 0,0% | 0,0%
No contesta / no informa 00% | 03% | 0,7% | 1,7% | 00% | 1,9% | 0,0% | 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

NIVELES DE SATISFACCION CON LOS PRECIOS DE LOS LIBROS

sQué opinion tiene de los precios de los libros en venta en los estands de la Feria del Libro de este aiio?

Grafico 36. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por nivel de satisfaccion con
los precios de libros presentados en los estands. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

Insatisfecho Muy satisfecho
1,7% 22,3%

No contesta/ no
informa
2,8%

Satisfecho

60,6% Poco satisfecho

12,8%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 115. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por nivel de satisfaccion con
los precios de los libros presentados en los estands, segiin sexo. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630

respuestas.
SEXO
e | 8
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO c 5 0
£ 2 | S
& =

Muy satisfecho 19,8% @ 24,8% @ 40,0%
Satisfecho 61,0% | 60,6% @ 44,0%
Poco satisfecho 14,0%  11,4% @ 8,0%
Insatisfecho 1,7% @ 1,5% @ 4,0%
No contesta / no informa 3,6% @ 1,7% @ 4,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 116. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por nivel de satisfaccion con
los precios de los libros presentados en los estands, segtin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Afio 2023.
Base: 1630 respuestas.

GRUPOS DE EDADES

v v v [ v v -~
el e[ e & 2] & |® 2 g
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO © g g © © © v 3 35
=) o )] =) )] () © = C =
- N ™M < n O v ' o E

© © © © © © QS o
1n ) o ) o ) = o 2

- N m < wn © =2

| MuesTRA_______| 118 | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 |

Muy satisfecho 21,2% | 23,0% | 254% 243%  198%  150%  183% ' 7,7%
Satisfecho 60,2% | 62,8% | 589% | 59,7% | 61,3%  62,5% @ 65,0% @ 30,8%
Poco satisfecho 14,4% | 108% 124%  11,1%  12,7%  16,3% @ 15,0% @ 46,2%
Insatisfecho 1,7% @ 1,0  1,7%  09% @ 28%  19% @ 1,7% @ 154%
No contesta / no informa 25%  24% 1,7% @ 40% 33% 44% @ 00% @ 0,0%

Fuente: Flaboracion propia.




GRADO DE VALORACION DE LOS ESTANDS DE LA FERIA DEL LiBRO

DE CARACAS, EDICION 2023

sCudl es su grado de valoracion (ej. disefio, espacio, libros expuestos)

con los estands de la Feria del Libro de este aiio?

Grafico 37. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por grado de valoracion de

los estands de libros. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

No contesta /
no informa
0,2%

Muy mal
0,1%

Muy bien
51,5%

Fuente: Flaboracion propia.

Tabla 117. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por grado de valoracion de
los estands de libros, segtin sexo. Ciudad de Caracas. Ailo 2023. BASE: 1630 respuestas.

8,8%

Regular / aceptabe

Excelente
39,2%

SEXO
o =]
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO E % 0
894 | 711 | 25 |

Excelente 40,3% | 37,7% @ 44,0%
Muy bien 49,0% | 55,0% | 40,0%
Regular/aceptable 10,5% @ 6,6% @ 8,0%
Mal 01% @ 03% @ 0,0%
Muy mal 00%  0,1%  4,0%
No contesta / no informa 0,1% @ 03% @ 4,0%

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 118. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por grado de valoracién de los
estands de libros, segtin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

GRUPOS DE EDADES

v v w [ v v -~
el el 2| 2] 2| & |8 2 g
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO © g g © © © v 4 35
=) =) =)} =) =) ()] © = C =
- o~ m < n O v s o £

] ] © © © © S o
n ) o ) o ) = o 2

- N m < wn © =2

| MUEsTRA | 118 | 296 | 421

Excelente 41,5% | 36,5% 423%  37,1%  41,5%  36,3%  41,7%  23,1%
Muy bien 50,0% | 52,4% | 48,7% | 52,0% | 50,0% @ 57,5% @ 56,7% @ 46,2%
Regular/aceptable 59% | 10,1% @ 9,0%  103% | 80% ' 63% @ 1,7% @ 30,8%
Mal 08% @ 07% @ 00% @ 00%  00% 00% 00% @ 0,0%
Muy mal 08%  03% @ 00% @ 00% @ 00% 00% 00% @ 0,0%
No contesta / no informa 08% @ 00% @ 00% 06% 05% @ 00% '@ 00% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.

GRADO DE VALORACION DE LAS ACTIVIDADES INFANTILES DE LA FERIA

sQué valoracion daria Usted a las actividades del Pabellon Infantil en la Feria del Libro de este afio?

Grafico 38. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por grado de valoracion de
las actividades infantiles presentadas en esta edicion. Ciudad de Caracas. Aio 2023. Base: 1630 respuestas.

No contesta /
no informa

Regul
9,0% egular / aceptabe

5,6%

Muy bien
43,9%

Excelente
41,5%

Fuente: Elaboracion propia.




Tabla 119. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por grado de valoracion de
las actividades infantiles presentadas en esta edicion, segiin sexo. Ciudad de Caracas. Ao 2023. Base: 1630

respuestas.

Femenino

Masculino

Otro

T muestea | wea | 711 [ 25 |

Excelente
Muy bien
Regular/aceptable

No contesta / no informa

Tabla 120. Porcentaje delos encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por grado de valoracion de las
actividades infantiles presentadas en esta edicion, seguin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Aio 2023.

41,3%
42,2%
6,5%
10,1%

Fuente: Flaboracion propia.

Base: 1630 respuestas.

| MUESTRA_______| 118 | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 | 13 |

Excelente

Muy bien
Regular/aceptable

No contesta / no informa

15a 19 aios
20 a 29 afos
30a39aios

39,0% @ 35,5% @ 48,0%
50,8% | 47,3% @ 40,6%
34% | 68% @ 7,8%
6,8% | 10,5% | 3,6%

Fuente: Elaboracion propia.

40 a 49 ainos

43,4%
44,0%
5,1%
7,4%

41,5%
46,1%
4,5%
7,9%

50 a 59 anos

43,4%
39,2%
3,3%
14,2%

52,0%
40,0%
8,0%
0,0%

60 a 69 anos

36,3%
45,0%
1,3%
17,5%

Mas de 70
anos

33,3%
51,7%
5,0%
10,0%

No contesta /
no informa

15,4%
30,8%
38,5%
15,4%
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GRADO DE VALORACION DE LA PROGRAMACION ARTISTICA DE LA FERIA

sQué valoracion daria Usted a la programacion artistica y general de la Feria del Libro de este afio?

Grafico 39. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por grado de valoracion de
la programacion artistica presentada en esta edicion. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630 respuestas.

No contesta /
no informa
2,9%

Muy mal

0,1% Regular / aceptabe

7,2%

Muy bien
52,3%

Excelente
37,5%

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 121. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por grado de valoracion de
la programacidn artistica presentada en esta edicion, segun sexo. Ciudad de Caracas. Afio 2023. Base: 1630

respuestas.
SEXO
2 | 2
PORCENTAJE (%) QUE RESPONDIO c 5 0
g 2 | S
& =

8oa | 711 | 25 |

Excelente 38,4% @ 36,1% @ 48,0%
Muy bien 50,2% | 55,1% @ 44,0%
Regular/aceptable 78% @ 6,5% @ 8,0%
Muy mal 00% | 0,1% & 0,0%
No contesta / no informa 36% @ 2,1% @ 0,0%

Fuente: Elaboracion propia.




Tabla 122. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023 por grado de valoracién dela
programacion artistica presentada en esta edicion, segtin grupos de edades. Ciudad de Caracas. Afio 2023.

Base: 1630 respuestas.

15 a 19 aios
20 a 29 anos
30a39anos

os

n

Mas de 70
a

40 a 49 anos
50 a 59 anos
60 a 69 anos
No contesta /

no informa

| MuestRa_______ | 118 | 296 | 421 | 350 | 212 | 160 | 60 | 13 |

Excelente 32,2% | 37,5% @ 40,1%
Muy bien 60,2% | 52,7% @ 49,4%
Regular/aceptable 59% @ 7,8% @ 7,6%
Muy mal 00% @ 03% @ 0,0%
No contesta / no informa 1,7% @ 1,7% @ 2,9%

Fuente: Elaboracion propia.

sConsiguio lo que buscaba en la Feria?

15,4%
53,8%
15,4%
0,0%

15,4%

Gréfico 40. Porcentaje de los encuestados en la Feria del Libro de Caracas 2023. Ciudad de Caracas. Afio

2023. Base: 1630 respuestas.

Fuente: Elaboracion propia.
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